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QUY HOẠCH PHÁT TRIỂN BÁO CHÍ XUẤT BẢN  

TỈNH THÁI NGUYÊN ĐẾN NĂM 2020 

 

PHẦN MỞ ĐẦU 

 

I. SỰ CẦN THIẾT PHẢI XÂY DỰNG QUY HOẠCH 

Trong sự nghiệp đổi mới và hội nhập vào nền kinh tế thế giới do Đảng Cộng 

sản Việt Nam lãnh đ ạo, báo chí, xuất bản ngày càng khẳng định được vị thế, vai trò 

của mình. Sự phát triển lớn mạnh không ngừng của ngành báo chí, xuất bản đã góp 

phần to lớn đối với cách mạng Việt nam trong cuộc đấu tranh giải phóng dân tộc và 

trong sự nghiệp xây dựng và bảo vệ Tổ quốc Việt Nam XHCN; báo chí luôn đóng vai 

trò là vũ khí s ắc bén trên mặt trận tư tưởng - văn hoá của Đảng; cổ vũ kịp thời các 

phong trào hành động cách mạng và những tấm gương điển hình tiên tiến. Đặc biệt, 

báo chí xuất bản đã, đang và sẽ làm tốt chức năng phản biện xã hội, tuyên truyền chủ 

trương, chính sách của Đảng, Nhà nước; là cầu nối giữa Đảng và chính quyền với dân 

và dân với Đảng, chính quyền.  

Trong những năm qua, hệ thống báo chí, xuất bản Việt Nam phát triển mạnh mẽ 

cả về số lượng và chất lượng, hình thức và nội dung, đáp ứng nhu cầu thông tin ngày 

càng cao của nhân dân.  

Hiện tại, Việt Nam có trên 700 cơ quan báo chí với đầy đủ các loại hình như: 

báo in, báo truyền hình, báo phát thanh, báo đi ện tử. Hầu hết các bộ, ngành, các tổ 

chức chính trị - xã hội, tổ chức nghề nghiệp đều có tạp chí hoặc báo riêng. Nhiều tờ 

báo, tạp chí đã xây d ựng trang báo riêng trên mạng Internet, thông tin nhanh chóng, 

kịp thời, đáp ứng nhu cầu của người đọc trong thời kỳ công nghiệp hoá, hiện đại hoá 

và hội nhập kinh tế quốc tế. Mạng truyền thanh, truyền hình về đến cấp huyện, xã. Hệ 

thống phát hành báo chí đến các điểm bưu điện văn hóa xã. Báo chí đã có mặt trên mọi 

miền đất nước, cả ở thành thị lẫn nông thôn. 

Có 60 nhà xuất bản trong đó 48 nhà xuất bản thuộc khối trung ương, 12 nhà 

xuất bản thuộc khối địa phương. Các nhà xuất bản đang tiếp tục khẳng định vị trí quan 

trọng của mình trong đời sống xã hội, từng bước thích ứng được với cơ chế thị trường 

và có bước phát triển mới trong đổi mới công nghệ, chất lượng, nội dung và hình thức, 

cung cấp cho bạn đọc một khối lượng kiến thức, thông tin to lớn về nhiều lĩnh vực, 
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góp phần giữ vững ổn định chính trị, nâng cao dân trí, làm phong phú đời sống văn 

hoá tinh thần của nhân dân, đóng góp tích cực vào công cuộc đổi mới đất nước.  

Tuy nhiên, sự phát triển nhanh, mạnh của công nghệ thông tin, của các phương 

tiện truyền thông điện tử đã làm thay đổi cơ cấu thông tin dẫn đến hiện tượng trùng lặp 

thông tin, chất lượng thông tin của một số tờ báo, một số xuất bản phẩm chưa thực sự 

đáp ứng được nhu cầu thông tin trong điều kiện mới, chưa phát huy hết sức mạnh 

tuyên truyền, định hướng dư luận xã hội; tính phản biện xã hội hạn chế... Đây là một 

thách thức lớn đối với các cơ quan quản lý nhà nước về báo chí, xuất bản. 

Đối với Thái Nguyên, trong những năm qua, các cơ quan báo chí, xuất bản tiếp 

tục phát triển đã tích cực tuyên truyền quan điểm, đường lối của Đảng, pháp luật và 

chính sách của Nhà nước; phản ánh kịp thời diễn biến mọi mặt của đời sống xã hội, 

tâm tư, nguyện vọng của các tầng lớp nhân dân; phát hiện, cổ vũ các nhân tố mới, điển 

hình tiên tiến và những thành tựu to lớn, có ý nghĩa l ịch sử của công cuộc đổi mới tại 

địa phương. Với vị trí là trung tâm kinh tế, văn hóa, y tế, giáo dục của khu vực trung 

du và miền núi phía Bắc , sự phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh luôn được đặt trong 

mối quan hệ chặt chẽ với sự phát triển vùng, hội nhập kinh tế trong nước và khu vực. 

Báo chí, xuất bản là một trong các nguồn lực, công cụ giúp tỉnh phát triển. 

Tuy nhiên, báo chí, xuất bản Thái Nguyên còn bộc lộ một số hạn chế như: công 

tác điều hành, quản lý của cơ quan chủ quản, cơ quan báo chí chưa thực sự năng động; 

việc đổi mới về nội dung tuy đã có nhiều cố gắng nhưng đôi lúc chưa đáp ứng kịp thời 

thông tin của công chúng; hình thức tờ báo và nội dung các chương trình còn thiếu sức 

hấp dẫn; tính phản biện xã hội chưa cao... Có rất nhiều nguyên nhân nhưng một trong 

những nguyên nhân quan trọng là chưa có một Quy hoạch tổng thể về báo chí, xuất 

bản. Vì vậy, việc xây dựng Quy hoạch phát triển báo chí, xuất bản tỉnh Thái Nguyên 

đến năm 2020 là yêu cầu cấp thiết, phù hợp với chủ trương, chính sách của Đảng và 

yêu cầu quản lý tại địa phương. 

II. CĂN CỨ PHÁP LÝ XÂY DỰNG QUY HOẠCH 

1. Các văn bản Trung ương 

- Thông báo số 41 -TB/TW ngày 11/10/2006 của Bộ Chính trị về một số biện 

pháp tăng cường lãnh đạo và quản lý báo chí; 

- Nghị quyết Hội nghị Trung ương 5 (Khoá X) ngày 14/7/2007 về công tác tư 

tưởng, lý luận và báo chí trước yêu cầu mới; 
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- Nghị quyết số 37-NQ/TW, ngày 01/7/2004 của Bộ Chính trị về phương hướng 

phát triển kinh tế - xã hội và đảm bảo quốc phòng, an ninh vùng Trung du và miền núi 

Bắc Bộ đến năm 2010; Đề án tiếp tục thực hiện Nghị quyết 37-NQ/TW của Bộ Chính 

trị giai đoạn 2011-2015; 

- Quy định số 338 -QĐ/TW ngày 26/11/2010 của Ban Chấp hành Trung ương 

Quy định về chức năng, nhiệm vụ, tổ chức bộ máy cơ quan báo của Đảng bộ tỉnh, 

thành phố trực thuộc Trung ương; 

- Chỉ thị số 37/2006/CT-TTg ngày 29/11/2006 của Th ủ tướng Chính phủ về 

một số biện pháp tăng cường lãnh đạo và quản lý báo chí; 

- Chỉ thị số 52-CT/TW ngày 22/7/2005 của Ban Bí thư về phát triển và quản lý 

báo điện tử; 

- Chỉ thị số 22-CT/TW ngày 17/10/1997 của Bộ chính trị về tiếp tục đổi  mới và 

tăng cường sự lãnh đạo, quản lý, công tác báo chí xuất bản; 

- Chỉ thị số 42-CT/TW ngày 25/8/2004 của Ban Bí thư về nâng cao chất lượng 

toàn diện của hoạt động xuất bản; 

- Luật Báo chí ngày 28/12/1989; Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật 

Báo chí ngày 12/6/1999; 

- Luật Xuất bản số 30/2004/QH11; Luật sửa đổi bổ sung một số điều của Luật 

Xuất bản số 12/2008/QH12, ngày 3/6/2008; 

- Nghị định số 51/2002/NĐ-CP ngày 26/4/2002 của Chính phủ quy định chi tiết 

thi hành Luật Báo chí; 

- Pháp lệnh Quảng cáo số 39/2001/PL-UBTVQH10 ngày 16/11/2001; 

- Nghị định số 24/2003/NĐ-CP ngày 13/3/2003 của Chính phủ quy định chi tiết 

thi hành Pháp lệnh Quảng cáo; 

- Nghị định số 43/2006/NĐ-CP ngày 25/4/2006 của Chính phủ q uy định quyền 

tự chủ, tự chịu trách nhiệm về thực hiện nhiệm vụ, tổ chức bộ máy, biên chế và tài 

chính đối với đơn vị sự nghiệp công lập; 

- Nghị định số 111/2005/NĐ-CP ngày 26/8/2005 của Chính phủ quy định chi 

tiết và hướng dẫn thi hành một số điều của Luật Xuất bản; 

- Nghị định số 105/2007/NĐ-CP ngày 21/6/2007 của Chính phủ về hoạt động in 

các sản phẩm không phải là xuất bản phẩm; 
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- Nghị định số 11/2009/NĐ-CP ngày 10/02/2009 của Chính phủ sửa đổi, bổ 

sung Nghị định số 111/2005/NĐ-CP ngày 26/08/2005 của Chính phủ quy định chi tiết 

và hướng dẫn thi hành một số điều của Luật Xuất bản;  

- Nghị định số 92/2006/NĐ-CP ngày 7/9/2006 của Chính phủ về lập, phê duyệt 

và quản lý quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội; 

- Nghị định số 04/2008/NĐ-CP ngày 11/01/2008 của Chính phủ sửa đổi bổ 

sung một số điều của Nghị định 92/2006/N Đ-CP về lập, phê duyệt và quản lý quy 

hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội; 

- Nghị định số 43/2011/NĐ-CP ngày 13/6/2011 của Chính phủ quy định về 

cung cấp thông tin và dịch vụ công trực tuyến trên trang thông tin điện tử hoặc cổng 

thông tin điện tử của cơ quan nhà nước; 

- Thông tư số 04/2008/TT-BTTTT ngày 09/7/2008 của Bộ Thông tin và Truyền 

thông hướng dẫn thực hiện một số nội dung của Nghị định số 105/2007/NĐ-CP ngày 

21/6/2007 của Chính phủ về hoạt động in các sản phẩm không phải là xuất bản phẩm;  

- Thông tư số 02/2010/TT -BTTTT ngày 11/01/2010 củ a Bộ Thông tin và 

Truyền thông quy định chi tiết thi hành một số quy định của Luật Xuất bản ngày 

03/12/2004, Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Xuất bản ngày 03/6/2008, 

Nghị định số 111/2005/NĐ-CP ngày 26/8/2005 và Nghị định số 11/2009/NĐ -CP ngày 

10/02/2009 của Chính phủ;  

- Thông tư số  29/2010/TT-BTTTT ngày 30/12/2010 của Bộ Thông tin và 

Truyền thông quy định việc xuất bản tài liệu không kinh doanh; 

- Thông tư số 22/2010/TT -BTTTT ngày 06/10/2010 củ a Bộ Thông tin và 

Truyền thông quy định về tổ chức và hoạt động in; sửa đổi, bổ sung một số quy định 

của Thông tư số 04/2008/TT-BTTTT ngày 09/7/2008 và Thông tư số 02/2010/TT -

BTTTT ngày 11/01/2010 của Bộ Thông tin và Truyền thông; 

- Thông tư số 26/2009/TT-BTTTT ngày 31/7/2009 của Bộ Thông tin và Truyền 

thông quy định về việc cung cấp thông tin và đảm bảo khả năng truy cập thuận tiện đối 

với trang thông tin điện tử của cơ quan nhà nước;  

- Thông tư số 15/2010/TT-BTTTT ngày 01/7/2010 của Bộ Thông tin và Truyền 

thông quy định về điều kiện, thủ tục phát sóng quảng bá trực tiếp trên các kênh chương 

trình truyền hình địa phương trên vệ tinh; 
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- Thông tư liên tịch số 17/2010/TTLT -BTTTT-BNV ngày 27/7/2010 của Bộ 

Thông tin và Truyền thông, Bộ Nội vụ hướng dẫn thực hiện chức năng nhiệm vụ, 

quyền hạn và cơ cấu tổ chức của Đài phát thanh, truyền hình thuộc UBND tỉnh; Đài 

truyền thanh, truyền hình thuộc UBND cấp huyện; 

- Quyết định số 336/2005/QĐ-TTg ngày 16/12/2005 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt Quy hoạch phổ tần số vô tuyến điện quốc gia; 

- Quyết định số 58/2007/QĐ-TTg ngày 04/5/2007 của Thủ tướng  Chính phủ về 

việc phê duyệt Quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh Thái Nguyên 

đến năm 2020; 

- Quyết định số 22/2009/QĐ-TTg ngày 16/02/2009 của Thủ tướng Chính  phủ 

phê duyệt Quy hoạch truyền dẫn, phát sóng phát thanh, truyền hình đến năm 2020; 

- Quyết định số 79/2010/QĐ-TTg ngày 30/11/2010 của Thủ tướng Chính phủ 

ban hành Quy chế quản lý nhà nước về thông tin đối ngoại; 

- Quyết định số 2331/QĐ-TTg ngày 20 tháng 12 năm 2010 của Thủ tướng 

Chính phủ ban hành kèm theo Danh mục các Chương trình mục tiêu quốc gia năm 

2011; 

- Quyết định số 119/QĐ-TTg ngày 18/ 01/2011 của  Thủ tướng Chính phủ phê 

duyệt Đề án phát triển thông tin, truyền thông nông thôn giai đoạn 2011 – 2020; 

- Quyết định số 1755/QĐ-TTg ngày 22/9/2010 của Thủ tướng Chính phủ về 

phê duyệt Đề án “Đưa Việt Nam sớm trở thành nước mạnh về công nghệ thông tin và 

truyền thông”; 

- Quyết định số 2451/QĐ-TTg ngày 27/12/2011 của Thủ tướng Chính phủ phê 

duyệt Đề án số hóa truyền dẫn, phát sóng truyền hình mặt đất đến năm 2020; 

- Công văn số 4295/BTTTT-CBC ngày 30/12/2008 và Hướng dẫn số 4318/HD -

BTTTT ngày 30/12/2008 của Bộ Thông tin và Truyền thông hướng dẫn công tác quy 

hoạch, sắp xếp lại mạng lưới báo chí in toàn quốc. 

2. Các văn bản địa phương 

- Nghị quyết Đại hội Đảng bộ tỉnh Thái Nguyên lần thứ XVIII, nhiệm kỳ 2010-

2015;  

- Quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế xã hội thành phố Thái Nguyên, thị xã 

Sông Công và các huyện của tỉnh Thái Nguyên đến năm 2020; 

- Quy hoạch tổng thể phát triển các ngành liên quan; 
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- Quyết định số 996-QĐ/TU ngày 29/10/2008 của Tỉnh ủy Thái Nguyên ban 

hành Quy định về sự phối hợp giữa Ban tuyên giáo Tỉnh ủy, Ban cán sự Đảng UBND 

tỉnh, Sở Thông tin và Truyền thông, Hội Nhà báo tỉnh và các cơ quan Đảng, Nhà nước 

trong công tác chỉ đạo, quản lý báo chí; 

- Kế hoạch số 15/KH-UBND ngày 31/5/2011 của UBND tỉnh Thái Nguyên 

thực hiện Chương trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở miền núi, vùng sâu, 

vùng xa, biên giới hải đảo giai đoạn 2011-2015;  

- Kết luận số 02-KL/TU ngày 04/4/2011 của Ban Thường vụ Tỉnh ủy về đ ịnh 

hướng phát triển sự nghiệp Phát thanh – Truyền hình tỉnh Thái Nguyên giai đoạn 

2011– 2015 và đến năm 2020; 

- Quyết định số 13/2008/QĐ-UBND ngày 27/3/2008 của UBND tỉnh Thái 

Nguyên về việc ban hành Quy định thực hiện chế độ nhuận bút trên địa bàn tỉnh Thái 

Nguyên; 

- Quyết định số 1048/QĐ-UBND ngày 25/4/2011 của UBND tỉnh Thái Nguyên 

về việc phê duyệt Đề án phát triển sự nghiệp Phát thanh – Truyền hình tỉnh Thái 

Nguyên giai đoạn 2011 – 2015 và định hướng đến năm 2020; 

- Quyết định số 40/2012/QĐ-UBND ngày 06/11/2012 của UBND tỉnh Thái 

Nguyên về việc Ban hành Quy chế quản lý hoạt động và cung cấp thông tin của Cổng 

thông tin điện tử tỉnh Thái Nguyên. 
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PHẦN THỨ NHẤT 
 HIỆN TRẠNG BÁO CHÍ, XUẤT BẢN TỈNH THÁI NGUYÊN 

 
I. ĐIỀU KIỆN TỰ NHIÊN, KINH TẾ - XÃ HỘI THÁI NGUYÊN0F

1 

1. Điều kiện tự nhiên 

1.1. Vị trí địa lý 

Tỉnh Thái Nguyên là trung tâm kinh tế, văn hóa, y tế của khu vực Trung du và 

miền núi phía Bắc, là trung tâm đào tạo của cả nước ; phía Bắc tỉnh tiếp giáp với tỉnh 

Bắc Kạn, phía Tây giáp với các tỉnh Vĩnh Phúc, Tuyên Quang, phía Đông giáp với các 

tỉnh Lạng Sơn, Bắc Giang và phía Nam tiếp giáp với thủ đô Hà Nội. Diện tích tự nhiên 

là 3.531,02 km². 

Tỉnh Thái Nguyên có 9 đơn vị hành chính: Thành phố Thái Nguyên (đô thị loại 

I); Thị xã Sông Công và 7 huyện: Phổ Yên, Phú Bình, Đồng Hỷ, Võ Nhai, Định Hóa, 

Đại Từ, Phú Lương. Tổng số gồm 180 xã, phường, thị trấn trong đó có 125 xã vùng 

cao và miền núi. 

1.2. Địa hình 

Thái Nguyên là một tỉnh trung du miền núi nhưng địa hình lại không quá phức 

tạp so với các tỉnh trung du, miền núi khác. Phía Tây Nam tỉnh có dãy Tam Đảo với 

đỉnh cao nhất 1.590m, các vách núi dựng đứng và kéo dài theo hướng Tây Bắc - Đông 

Nam. Ngoài dãy núi trên còn có dãy Ngân Sơn bắt đầu từ Bắc Kạn chạy theo hướng 

Đông Bắc - Tây Nam đến Võ Nhai và dãy núi Bắc Sơn cũng chạy theo hướng Tây Bắc 

- Đông Nam. Cả ba dãy núi Tam Đảo, Ngân Sơn, Bắc Sơn đều là những dãy núi cao.  

2. Đặc điểm kinh tế1F

2 

Trong những năm qua nền kinh tế của tỉnh tiếp tục phát triển, đời sống vật chất 

và tinh thần của người dân tiếp tục được cải thiện và nâng cao. Tăng trưởng kinh tế 

bình quân giai đoạn 2006 – 2010 đạt trên 11,11%. Cơ cấu kinh tế tiếp tục chuyển dịch 

theo hướng tăng tỷ trọng công nghiệp, xây dựng và dịch vụ, tỷ trọng khu vực công 

nghiệp - xây dựng tăng từ 38,71% năm 2005 lên 41,6% vào năm 2010; khu vực dịch 
                                              
1 Nguồn số liệu về điều kiện tự nhiên tham khảo tại Cổng thông tin điện tử của tỉnh 

http://www..thainguyen.gov.vn  
2 Số liệu kinh tế giai đoạn 2005 – 2010 tham khảo tại Văn kiện Đại hội đại biểu Đảng 

bộ tỉnh lần thứ XVIII. 

http://vi.wikipedia.org/wiki/B%E1%BA%AFc_K%E1%BA%A1n�
http://vi.wikipedia.org/wiki/V%C4%A9nh_Ph%C3%BAc�
http://vi.wikipedia.org/wiki/Tuy%C3%AAn_Quang�
http://vi.wikipedia.org/wiki/L%E1%BA%A1ng_S%C6%A1n�
http://vi.wikipedia.org/wiki/B%E1%BA%AFc_Giang�
http://vi.wikipedia.org/wiki/H%C3%A0_N%E1%BB%99i�
http://www..thainguyen.gov.vn/�
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vụ tăng từ 35,08% năm 2005 lên 37,32%; GDP bình quân đầu người trên 17,4 triệu 

đồng, tương đương 950 USD, tăng gấp 2,9 lần so với năm 2005. 

Lĩnh vực công nghiệp có bước phát triển khá, tốc độ tăng giá trị sản xuất bình 

quân hàng năm đạt 18,7%. Cơ cấu nội ngành công nghiệp ch uyển dịch theo hướng 

tăng dần tỷ trọng các ngành cơ khí, vật liệu xây dựng... 

Lĩnh vực dịch vụ phát triển cả về quy mô và loại hình, tốc độ tăng trưởng bình 

quân hàng năm đạt 11,86%. Kim ngạch xuất khẩu bình quân hàng năm tăng 17,12%. 

Thu ngân sách bình quân hàng năm tăng 23,1%, năm 2010 đạt trên 2.000 tỷ đồng. 

Lĩnh vực nông, lâm nghiệp và thủy sản tiếp tục ổn định và phát triển, giá trị sản 

xuất bình quân hàng năm tăng 6,02%. Cơ cấu kinh tế nội ngành có sự chuyển dịch 

theo hướng tăng dần tỷ trọng chăn nuôi và dịch vụ. 

Kết cấu hạ tầng kinh tế - xã hội được tăng cường. Bình quân hàng năm đã huy 

động trên 6.000 tỷ đồng cho đầu tư xây dựng kết cấu hạ tầng kinh tế - xã hội trên địa 

bàn tỉnh. 

3. Đặc điểm văn hóa – xã hội2F

3 

3.1.  Dân số3F

4 

Dân số năm 2010 là 1.131.27 8 người, trong đó nam 558.914 người (chiếm 

49,4%) và nữ: 572.364 người  (chiếm 50,6%). Dân số khu vực thành thị là 293.557 

người (chiếm 25,95%), dân số khu vực nông thôn là 837.721 người (chiếm 74,05%). 

Thái Nguyên là tỉnh có dân số trẻ với nhóm tuổi lao độ ng từ 15 đến 60 chiếm 

60,5% tổng dân số, nhóm tuổi dưới 15 chiếm 22,2% tổng dân số. 

3.2. Văn hóa 

Thái Nguyên là vùng đất đã được hình thành từ lâu đời, là nơi sinh sống của 

nhiều dân tộc như Kinh, Tày, Nùng, Dao, Sán Dìu, Sán Chay, Hoa ... chính vì vậy 

Thái Nguyên có đặc điểm văn hóa đa dạng và phong phú. Tại Thái Nguyên hiện còn 

lưu giữ được nhiều huyền tích và lễ hội cổ xưa như lễ hội đền Đuổm, lễ hội Cơm hòm, 

lễ hội chùa Hang... Cùng với những huyền tích và lễ hội cổ, các dân tộc Thái Nguyên 

còn có những kho tàng văn hóa dân gian lâu đời và vô cùng phong phú. 
                                              
3 Số liệu đặc điểm văn hóa tham khảo tại Địa chí Thái Nguyên, số liệu về xã hội tham 

khảo tại Văn kiện Đại hội đại biểu Đảng bộ tỉnh lần thứ XVIII. 
4 Nguồn số liệu về dân số và lao động tham khảo tại trang thông tin điện tử của tổng 

cục thống kê http://www.gso.gov.vn và Niên giám thống kê tỉnh Thái Nguyên năm 2010. 

http://www.gso.gov.vn/�
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Thái Nguyên còn tự hào là nơi có nhiều di tích lịch sử cách mạng so với nhiều 

địa phương khác trong cả nước. Đó là di tích lịch sử An toàn khu Trung ương (ATK) – 

nơi Chủ tịch Hồ Chí Minh, các đồng chí lãnh đạo Đảng và Chính phủ đã đặt đại bản 

doanh để lãnh đạo nhân dân kháng chiến chống thực dân Pháp xâm lược 1946 – 1954. 

Thái Nguyên còn có các di sản như âm nhạc, ca múa, nghệ thuật điêu khắc, 

nghệ thuật hội hoạ, sân khấu dân gian... những di sản văn hóa này còn khá tiềm tàng, 

mang nhiều nét riêng, mang vẻ đẹp và tính cách của một vùng căn cứ địa kháng chiến. 

Như vậy, có thể đánh giá những nét văn hóa vật thể và văn hóa phi vật thể của 

Thái Nguyên là vô cùng phong phú với lịch sử phát triển lâu đời, những nét văn hóa có 

tính đặc trưng riêng, diện mạo riêng, vừa đậm đà bản sắc dân tộc, vừa đa dạng, đa sắc 

màu. Đây sẽ là nguồn tài nguyên thông tin quan trọng cho sự nghiệp phát triển báo chí 

xuất bản của địa phương.. 

3.3.  Xã hội4F

5 

Trong giai đoạn qua, các chính sách xã hội, chương trình mục tiêu quốc gia 

được triển khai đồng bộ, đạt được những kết quả thiết thực. Công tác chăm sóc sức 

khỏe nhân dân được quan tâm, hoạt động văn hóa, thể dục, thể thao, thông tin tuyên 

truyền phát triển rất đa dạng và phong phú. 

Toàn tỉnh có trên 539 cơ sở y tế trong đó có 21 bệnh viện, 25 phòng khám đa 

khoa khu vực, 2 nhà hộ sinh, 180 trạm y tế xã, phường và 311 cơ sở y tế khác. Quy mô 

đạt 3.956 giường bệnh với 3.710 cán bộ y tế và 888 cán bộ ngành dược phục vụ. Chỉ 

tiêu số bác sỹ trên 1 vạn dân đạt 10,7 người, số gường bệnh tính bình quân 1 vạn dân 

đạt 35 giường, tỷ lệ xã, phường, thị trấn có bác sỹ đạt 35%. 

Thái Nguyên là tỉnh có trình độ dân trí cao, t ỉnh được coi là một trung tâm đào 

tạo nguồn nhân lực lớn thứ 3 sau Hà Nội và thành phố Hồ Chí Minh. Thống kê đến 

năm 2010, trên địa bàn tỉnh có 24 cơ sở dạy nghề (288 giáo viên, đào tạo 17.756 học 

sinh), 6 trường trung cấp (282 giáo viên, đào tạo 13.242 học sinh), 13 trường cao đẳng 

(1.702 giáo viên, đào tạo 2 8.953 học sinh), 7 trường Đại học (2.075 giáo viên, đào tạo 

61.787 sinh viên, năm 2010 tuyển mới 18.713 sinh viên ), số người đang được đào tạo 

trình độ trên đại học là 1.910 người, số người đã tốt nghiệp đạt 530 người. 

                                              
5 Nguồn số liệu: Niên giám thống kê tỉnh Thái Nguyên năm 2010 
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3.4. Văn hóa đọc, nghe, xem 

Trong xu thế hội tụ công nghệ hiện nay, văn hóa đọc, nghe, xem ngày càng đa 

dạng và phong phú. Tỷ lệ xuất bản phẩm truyền tải trên các phương tiện “không phải 

là sách” chiếm tỷ trọng ngày càng lớn.  

Bình quân người dân Thái Nguyên đọc 9 ấn phẩm bao gồm sách, báo, tạp chí, 

văn hóa phẩm 1 năm. Trong đó trên 50% là sách giáo khoa cho học sinh các cấp ; 93% 

số hộ có thiết bị xem truyền hình và cứ 1 người 1 ngày giành trên 4 giờ để xem các 

chương trình truyền hình ; 68% số xã được nghe  chương trình phát thanh cơ sở tập 

trung ở các xã vùng cao, các xã miền núi; 40% người dân có điện thoại di động, phổ 

cập đến mọi đối tượng người dân; 11% số hộ có máy vi tính, 11% dân số biết sử dụng 

internet tập trung chủ yếu ở khu vực thành thị: thành phố Thái nguyên, thị xã Sông 

Công, trung tâm các huyện. 

Đối với khu vực thành phố, thị xã và trung tâm các huyện đang có xu hướng gia 

tăng các hành vi thỏa mãn nhu cầu thông tin từ nguồn truyền hình có trả phí, Internet 

và thông tin nhanh từ các thiết bị cá nhân.  

Đối với khu vực các xã vùng cao (19 xã) và các xã miền núi (106 xã), thu nhập 

người dân chỉ đảm bảo chi trả cho loại hình thông tin có mức chi phí thấp như truyền 

hình quảng bá (miễn phí) và phát thanh.  Mức độ tiếp cận với các loại hình thông tin 

như Internet, truyền hình trả phí còn hạn chế. 

4.  Đánh giá tác động của kinh tế xã hội đến báo chí, xuất bản 

4.1. Thuận lợi 

Với vị trí địa lý đặc biệt quan trọng là trung tâm kinh tế, văn hóa, y tế của khu 

vực Trung du và miền núi phía Bắc, là trung tâm giáo dục của cả nước, Thái Nguyên sẽ 

là điểm đến thu hút sự quan tâm của báo chí, xuất bản trong cả nước và trong khu vực. 

Đây là điều kiện thuận lợi để Thái Nguyên phát triển một thị trường báo chí, xuất bản 

sôi động, giúp báo chí, xuất bản Thái Nguyên hòa nhập, mở rộng quan hệ đối ngoại, 

giao lưu học hỏi với báo chí, xuất bản cả nước.  

Trong những năm qua, kinh tế Thái Nguyên luôn tăng trưởng ổn định, tốc độ 

tăng trưởng bình quân giai đoạn 2006 – 2010 đạt trên 2 con số; thu nhập bình quân đầu 

người tăng, cơ cấu kinh tế chuyển dịch đúng hướng. Những tín hiệu khả quan này cho 

thấy Thái Nguyên đang tiệm cận với mục tiêu là trung tâm kinh tế của khu vực, nhu 

cầu về thông tin sẽ tăng trưởng nhanh với tốc độ của một trung tâm kinh tế vùng. Điều 
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này đặt ra đòi hỏi cao hơn cho các cơ quan báo chí, xuất bản, không chỉ nỗ lực đáp 

ứng nhu cầu hưởng thụ thông tin ngày càng tăng của nhân dân trong tỉnh, còn phải 

chuẩn bị mọi điều kiện để có thể thỏa mãn nhu cầu thông tin của khu vực. 

Thái Nguyên là trung tâm đào tạo nguồn nhân lực lớn thứ 3 cả nước, đây là điều 

kiện thuận lợi cho các cơ quan báo chí, xuất bản tại địa phương thu hút nguồn nhân 

lực, phối hợp đào tạo nâng cao chất lượng nguồn nhân lực cho ngành địa phương. 

Thái Nguyên là tỉnh có đặc điểm văn hóa – xã hội phong phú, đa dạng. Đây 

chính là nguồn lực vô giá cho hoạt động báo chí, xuất bản khai thác và phát triển, vừa 

là động lực thúc đẩy phát triển thị trường thông tin, vừa là yếu tố đảm bảo tính riêng 

biệt, tạo nên một thị trường báo chí mang những nét rất riêng mà các địa phương khác 

không có.  

4.2. Khó khăn 

Thái Nguyên là một tỉnh trung du miền núi có địa hình không bằng phẳng, đây 

sẽ là thách thức không nhỏ đối với tỉnh trong phát triển cơ sở hạ tầng, trong đó có hạ 

tầng về truyền dẫn phát sóng phát thanh truyền hình, mở rộng vùng phủ sóng, đưa 

thông tin đến với đồng bào các dân tộc trên địa bàn toàn tỉnh. 

Thái Nguyên có kết cấu hạ tầng chưa đồng bộ, đặc biệt là hệ thống giao thông 

huyết mạch từ Hà Nội đến Thái Nguyên đang trong quá trình c ải tạo, nâng cấp, ảnh 

hưởng trực tiếp đến lưu thông hàng hoá, vận tải hành khách, giao lưu kinh tế, là một 

cản trở trong việc thu hút đầu tư, thu hút khách du lịch. Điều này làm hạn chế sự quan 

tâm, phát triển của các báo trong nước đến với Thái Nguyên, do đó ảnh hưởng không 

nhỏ đến sự phát triển các loại hình báo chí trong tỉnh. 

Thái Nguyên có 125 xã vùng cao và miền núi, hoạt động phân bổ các ấn phẩm 

báo chí, xuất bản phẩm không đồng đều, thông tin của người dân vùng sâu, vùng xa - 

nơi không có điều kiện làm quen và tiếp cận với intetnet còn nhiều hạn chế sẽ dẫn đến 

sự chênh lệch ngày càng lớn về mức độ thụ hưởng thông tin của khu vực thành thị và 

nông thôn. 

II. HIỆN TRẠNG BÁO CHÍ 

Trong những năm gần đây, các cơ quan báo chí Thái Nguyên ngày càng nhận 

được sự quan tâm, đầu tư về cơ sở vật chất và nguồn nhân lực. Đến nay, mạng lưới 

báo chí của tỉnh đã phát triển khá toàn diện với các loại hình b áo in, báo phát thanh, 

báo truyền hình, báo điện tử. Cụ thể: 
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Thái Nguyên hiện có 3 cơ quan báo chí địa phương: Báo Thái Nguyên (có ấn 

phẩm báo Thái Nguyên thời sự , báo Thái Nguyên thứ b ảy, b áo T hái Nguyên hàng 

tháng và ấn phẩm Báo Thái Nguyên điện tử), Đài Phát thanh và Truyền hình tỉnh, Báo 

Văn nghệ Thái Nguyên;  40 Bản tin của các sở, ban, ngành, đoàn thể cấp tỉnh, các 

huyện, thị xã, thành phố được sở Thông tin và Truyền thông cấp phép hoạt động; 4 

trang thông tin điện tử tổng hợp được Bộ Thông tin và Truyền thông cấp phép và rất 

nhiều Trang thông tin điện tử của các cơ quan, doanh nghiệp đang hoạt động thường 

xuyên đưa thông tin lên mạng Internet. 

Ngoài ra, trên địa bàn tỉnh còn có 4 cơ quan đại  diện, cơ quan thường trú của 

các báo trung ương và tỉnh bạn: Báo Sài Gòn giải phóng, Báo Nông nghiệp Việt Nam, 

Thông tấn xã Việt Nam, Báo nhân dân; Báo Quân khu I là cơ quan của Đảng ủy Bộ Tư 

lệnh Quân khu I; Tạp chí khoa học và công nghệ của Đại học Thái Nguyên. 

1. Hiện trạng báo in 

1.1. Báo Thái Nguyên 

Cơ quan: Báo Thái Nguyên 

Đơn vị chủ quản: Tỉnh ủy Thái Nguyên 

Ấn phẩm, kỳ phát hành, sản lượng phát hành 

Báo Thái Nguyên được thành lập từ ngày 25/8/1962, trải qua quá trình phát 

triển, báo đã liên tục tăng số lượng ấn phẩm, tăng kỳ phát hành và sản lượng phát 

hành. Thời kỳ đầu, Báo Bắc Thái xuất bản một tuần 2 kỳ báo, gồm 4 trang, khổ nhỏ, 

lượng phát hành 4.000 tờ/kỳ. Đến năm 1997, Chính phủ có Quyết định tách tỉnh Bắc 

Thái thành 2 tỉnh Thái Nguyên và Bắc Kạn thì Báo Bắc Thái được đổi tên thành Báo 

Thái Nguyên xuất bản một tuần 3 kỳ báo, gồm 4 trang khổ lớn. Kể từ năm 2000 đến 

nay, Báo Thái Nguyên liên tục tăng số kỳ phát hành lên 4 kỳ/tuần (từ 1/1/2001), 5 

kỳ/tuần (1/1/2005) và 6 kỳ/tuần (từ 1/1/2009) trong đó có 1 số cuối tuần. Từ tháng 

10/2011, Báo Thái Nguyên đã xuất bản ấn phẩm báo cuối tháng . Như vậy, đến nay 

Báo Thái Nguyên đang xuất bản 3 ấn phẩm: Thái Nguyên thời sự, Thái Nguyên Chủ 

nhật, Thái Nguyên Hàng tháng.  

Trong bối cảnh các ấn phẩm báo in trên cả nước gặp rất nhiều khó khăn trong 

việc nâng sản lượng phát hành, Báo Thái Nguyên vẫn duy trì và tăng sản lượng qua 

các năm, tốc độ tăng bình quân sản lượng đạt 3%/năm. Trong đó có 2 mốc tăng trưởng 

đó là năm 2009 tăng từ 1.350.000 bản/năm lên 1.584.0 00 bản/năm và năm 2011 khi 
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phát hành ấn phẩm báo cuối tháng với sản lượng tăng từ 1.584.000 bản/năm lên 

1.596.500 bản/năm. 

Chi tiết sản lượng phát hành tham khảo tại phụ lục bảng 1. 

Nội dung, nhiệm vụ báo in 

Nội dung các ấn phẩm Báo Thái Nguyên được đánh giá là phản ánh nhanh, kịp 

thời các sự kiện chính trị, kinh tế, văn hóa, xã hội, an ninh, quốc phòng, đối ngoại của 

tỉnh; làm tốt nhiệm vụ tuyên truyền đường lối, chủ trương, chính sách, pháp luật của 

Đảng và Nhà nước; phổ biến các chỉ thị, nghị quyết và nhiệm vụ chính trị của cấp ủy 

Đảng, chính quyền địa phương.  

Cổ vũ mạnh mẽ phong trào thi đua yêu nước, phát huy và nêu gương các điển 

hình tiên tiến, kịp thời biểu dương các tập thể, cá nhân năng động, sáng tạo khắc phục 

khó khăn, quyết tâm phấn đấu hoàn th ành thắng lợi các mục tiêu Nghị quyết Đại hội 

tỉnh Đảng bộ đã đề ra. 

Tham gia có hiệu quả trong định hướng chính trị, thực hiện vai trò là cơ quan 

ngôn luận của Đảng bộ tỉnh; phản bác kịp thời những luận điệu phản tuyên truyền, 

xuyên tạc các chủ trương, ch ính sách của Đảng và Nhà nước. Đồng thời khẳng định 

báo chí là diễn đàn phản ánh tâm tư, nguyện vọng của các tầng lớp nhân dân. Với 

nhiệm vụ được giao, Báo Thái Nguyên luôn đề cao trách nhiệm xã hội của mình, là 

kênh thông tin phản biện xã hội có hiệu quả.  Nhiều vấn đề báo Thái Nguyên đưa ra đã 

được các cấp, các ngành có trách nhiệm nghiêm túc tiếp thu và xem xét giải quyết như: 

phòng chống tham nhũng, chống lãng phí, thực hành tiết kiệm, phòng chống tệ nạn xã 

hội, những mặt trái, bức xúc mà dư luận xã hội quan tâm. 

Nhiều chuyên mục hấp dẫn, thường xuyên nhận được sự phản hồi tích cực từ 

phía bạn đọc như: Đảng với cuộc sống, Theo dòng thời sự, Những bông hoa đẹp 

(Gương người tốt việc tốt, các điển hình làm kinh tế giỏi), An ninh trật tự, Nhìn qua 

ống kính, các bài viết có đề tài về văn hóa các dân tộc... 

Tích cực quảng bá về Thái Nguyên với bạn đọc trong nước và quốc tế, góp 

phần không nhỏ vào nỗ lực thu hút vốn đầu tư, thúc đẩy phát triển công nghiệp của 

tỉnh.  

Tỷ lệ chủ đề các ấn phẩm của Báo Thái Nguyên có sự điều chỉnh hợp lý. Vừa 

đảm bảo nội dung phù hợp với tôn chỉ, mục đích của cơ quan báo chí, vừa đảm bảo 

tính đặc trưng về thông tin và đối tượng thụ hưởng thông tin của từng ấn phẩm: 
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- Tỷ lệ chủ đề ấn phẩm Báo Thái Nguyên thời sự : 50% nội dung thời sự, chính 

trị, 5% nội dung an ninh quốc phòng, 38% nội dung kinh tế, xã hội và 7% nội dung 

văn  nghệ, giải trí và nội dung khác. Theo thể loại có 47% tin, 40% bài, 8 % phóng sự 

và 5% là nội dung khác. 75% tổng số tin, bài do các phóng viên Báo Thái Nguyên thực 

hiện, 25% tin, bài do các cộng tác viên. Tổng số chuyên trang, chuyên mục trong tháng 

từ 20 đến 30. 

- Tỷ lệ chủ đề ấn phẩm Báo Thái Nguyên hàng tháng: 15% nội dung thời sự, 

chính trị, 30% nội dung kinh tế xã hội, 25% nội dung đời sống xã hội, 10% nội dung 

pháp luật, 5% nội dung nhìn ra thế giới và 5% nội dung khác.  Theo thể loại có 25% 

tin, 50% bài, 10% phóng sự và 15% là nội dung khác. 60% tổng  số tin, bài do các 

phóng viên Báo Thái Nguyên thực hiện, 40% tin, bài do các cộng tác viên. Tổng số 

chuyên trang, chuyên mục trong tháng khoảng 20. 

Các chỉ tiêu về nội dung các ấn phẩm Báo Thái Nguyên chi tiết tại phụ lục bảng 

2, bảng 3. 

Phạm vi phục vụ báo in trong tỉnh 

Nhận thức được tầm quan trọng của công tác mở rộng phạm vi phát hành, ngay 

sau khi Chỉ thị số 11/CT-TW của Bộ Chính trị về việc đặt mua và đọc báo, tạp chí của 

Đảng ban hành, Tỉnh ủy Thái Nguyên đã ban hành Chỉ thị  chỉ đạo các tổ chức cơ sở 

Đảng tăng cường đọc và khai thác hiệu quả báo Thái Nguyên. Các đơn vị đã nghiêm 

túc thực hiện các nội dung của C hỉ thị. Hoạt động phát hành của báo Thái Nguyên 

được phát đến các đối tượng như sau: 

- Đối tượng ở các xã, phường, thị trấn được Tỉnh ủy đặt và cấp, phát báo bao 

gồm: Chi bộ, thôn, xóm, bản, tổ dân phố; 128 điểm Bưu điện văn hóa xã vùng công 

ích  

- Các tổ chức Đảng, cơ quan, đơn vị, và rất nhiều Chi bộ Đảng ở khu dân cư đặt 

mua báo Thái Nguyên. 

- Tỷ lệ các xã có báo Thái Nguyên đến trong ngày đạt tỷ lệ 100% (180/180 xã, 

phường, thị trấn). 

Tổ chức bộ máy và nguồn nhân lực 

Trong quá trình hình thành và phát triển, Báo Thái Nguyên luôn chú trọng trong 

việc hoàn thiện tổ chức, nâng cao số lượng và cải thiện chất lượng nguồn nhân lực. 
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Hiện nay, Báo Thái Nguyên tổ chức theo Q uyết định số 560-QĐ/TU ngày 16/7/2003 

của Tỉnh ủy Thái Nguyên với 6 phòng chuyên môn và 1 đơn vị trực thuộc: 

- Ban Biên tập;  

- Phòng Trị sự - Bạn đọc; 

- Phòng Thư ký – Xuất bản; 

- Phòng Phóng viên Kinh tế; 

- Phòng Phóng viên Chính trị - Văn xã; 

- Phòng Tin nhanh điện tử; 

- Phòng phóng viên Chuyên đề - Quảng Cáo – Phát hành; 

- Nhà in báo (nguồn nhân lực nhà in báo được nêu tại mục nguồn nhân lực 

của các cơ sở in). 

Từ năm 2008, theo Công văn số 652-CV/BTCTU và Kết luận số 17-KL/TU của 

Tỉnh ủy Thái Nguyên thì Báo Thái Nguyên được giao 32 biên chế và 3 hợp đồng. Tuy 

nhiên, do yêu cầu công việc, báo liên tục tăng k ỳ phát hành, tăng ấn phẩm, tăng sản 

lượng phát hành, do vậy báo đã phải sử dụng nguồn lao động hợp đồng,  hiện nay số 

lượng lao động của báo là 53 lao động. Ngoài số lượng biên chế được giao, Báo đã 

hợp đồng với 28 lao động dài hạn, 4 lao động hợp đồng thử việc và 4 lao động thời vụ.  

Chất lượng lao động của Báo liên tục được nâng cao. Năm 2005, trong tổng số 

40 lao động, có 80% trình độ đại học, 13% lao động trình độ trung cấp; 25% phóng 

viên, 8% biên tập viên. Đến năm 2011, tổng số lao động là 53, trong đó  83% lao động 

trình độ đại học và trên đại học; 36% lao động là phóng viên, 9% là biên tập viên. 

Bên cạnh việc chú trọng đào tạo lao động về trình độ chuyên môn, Báo Thái 

Nguyên còn quan tâm đến công tác nâng cao trình độ lý luận chính trị, hàng năm Báo 

Thái Nguyên đều gửi cán bộ đi học các lớp lý luận chính trị trung, cao cấp nhằm nâng 

cao trình độ đội ngũ phóng viên và biên tập viên. Hiện nay, Báo có 5 lao động trình độ 

cử nhân lý luận chính trị, 3 lao động trình độ cao cấp lý luận chính trị, 13 lao động 

trình độ trung cấp lý luận chính trị và 7 lao động trình độ sơ cấp. 

Chi tiết hiện trạng nguồn nhân lực và bộ máy tổ chức Báo Thái Nguyên tại phụ 

lục bảng 4, 5, 6. 

Tài chính 

Kinh phí hoạt động của Báo Thái Nguyên hiện được ngân sách tỉnh cấp hàng 

năm, từ nă m 2005 đến n ăm 2010, kinh phí được cấp của Báo đều tăng. Năm 2005, 
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ngân sách địa phương cấp trên 2,4 tỷ đồng, năm 2011  cấp trên 8 tỷ đồng. Bình quân 

mỗi năm, ngân sách cấp tăng  23%/năm. 

Báo Thái Nguyên ngoài việc hoạt động nhờ nguồn kinh phí từ ngân sách tỉnh, 

bao không ngừng nâng cao chất lượng tin bài, thu hút quảng cáo, nâng dần khả năng tự 

chủ. Theo thống kê, năm 2005 doanh thu từ hoạt động quảng cáo đạt trên 50 triệu 

đồng, năm 2011 đạt 365 triệu đồng. Đặc biệt có năm 2008, doanh thu quảng cáo tăng 

từ 140 triệu lên trên 800 triệu. Tuy nhiên , do đặc trưng các ấn phẩm của Báo Thái 

Nguyên có tỷ trọng nội dung về chính trị chiếm đa số, số lượng báo phát hành đến đối 

tượng người dân chiếm tỷ trọng nhỏ. Do vậy doanh thu từ hoạt động xuất bản mặc dù 

tăng, nhưng cơ bản không đều, không bền vững.  

Chi tiết về kinh phí cấp và doanh thu từ hoạt động xuất bản, quảng cáo Báo 

Thái Nguyên tham khảo tại phụ lục bảng số 7. 

1.2. Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Cơ quan: Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Đơn vị chủ quản: Hội Văn học nghệ thuật tỉnh Thái Nguyên 

Ấn phẩm, kỳ phát hành, sản lượng phát hành 

Báo Văn nghệ Thái Nguyên là cơ quan ngôn luận của Hội Văn học – Nghệ 

thuật tỉnh Thái Nguyên. Ấn phẩm của báo là nơi công bố, giới thiệu tác phẩm của văn 

nghệ sỹ trong tỉnh và giao lưu với văn nghệ sỹ ngoài tỉnh; là tiếng nói bằng hình thức 

văn học nghệ thuật của nhân dân các dân tộc Thái Nguyên; thông qua đó để tuyên 

truyền đường lối, chính sách của Đảng, Nhà nước, tác động đến nhận thức, tình cảm 

của công chúng. 

Những năm qua, cùng với sự phát triển của các cơ quan báo chí Thái Nguyên, 

Báo Văn nghệ Thái Nguyên không ngừng đổi mới và phát triển, ra sức tìm tòi, đổi 

mới, tiếp cận với hơi thở cuộc sống, quy tụ hầu hết các tác phẩm văn học - nghệ thuật 

của các văn nghệ sỹ trong tỉnh cũng như thu hút các tác phẩm của nhiều văn nghệ sỹ 

trên mọi miền đất nước. Sau hơn 30 năm hoạt động, Báo Văn nghệ Thái Nguyên luôn 

hoạt động theo đúng tôn chỉ, mục đích đã đã đề ra, chấp hành nghiêm túc Luật Báo chí 

và Điều lệ của Hội Văn học - Nghệ thuật tỉnh, kế thừa tốt đẹp truyền thống vốn có và 

có nhiều sáng tạo để thúc đẩy lực lượng văn nghệ sỹ sáng tạo ra các tác phẩm nghệ 

thuật phục vụ công chúng, phục vụ công cuộc đổi mới của tỉnh, của đất nước. 
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Trong bối cảnh khó khăn của các cơ quan báo in, Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

vẫn tìm cách khắc phục, duy trì và phát triển tờ báo  liên tục tăng kỳ, tăng trang, tăng 

chất lượng. Từ tháng 6/1991 cơ quan báo ra ấn phẩm đầu tiên phát hành 1 kỳ/tháng, 8 

trang; từ quý 4 năm 2005 báo phát hành 2 kỳ/tháng, 12 trang; từ 7/2011 phát hành 3 

kỳ/tháng, 12 trang. Sản lượng báo từ năm 2005-2011 tăng trưởng bình quân đạt 

64%/năm. Sản lượng năm 2011 đạt 120.000 bản/năm. 

Chi tiết sản lượng báo Văn nghệ Thái Nguyên tham khảo tại phụ lục số 8. 

Nội dung, nhiệm vụ 

Trong giai đoạn vừa qua, Báo Văn nghệ Thái Nguyên liên tục đổi mới nội 

dung, phương pháp thông tin tuyên truyền, phổ biến sâu rộng đường lối, chủ trương 

của Đảng, chính sách, pháp luật của Nhà nước; triển khai quán triệt, học tập kịp thời 

các Chỉ thị, Nghị quyết của Trung ương và của tỉnh. Đặc biệt đã tập trung tuyên truyền 

các chương trình công tác trọng tâm với các  đề án, kế hoạch, nghị quyết chuyên đề 

hướng về cơ sở của Ban Chấp hành Đảng bộ đến toàn thể hội viên, tạo ra nhận thức và 

sự nhất trí cao trong giới văn nghệ sỹ nói chung, các hội viên thuộc các chuyên ngành 

nói riêng, từ đó sáng tạo ra nhiều tác phẩm có giá trị nghệ thuật và tư tưởng cao, phản 

ánh bức tranh chân thực trong quá trình đổi mới trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên. 

Phản ánh sâu rộng các chuyên ngành về văn học nghệ thuật. Mỗi chuyên ngành 

đều có các tác phẩm có chất lượng được đăng tải tại mỗi số phát hành như: tin tức – sự 

kiện, chính trị - xã hội, truyện ngắn, trang thơ, nghệ thuật, văn hóa – đời sống, nghiên 

cứu trao đổi, trang bạn đọc, phóng sự - ký sự.  

Báo thực sự là diễn đàn văn học nghệ thuật của tỉnh, giới thiệu các tác phẩm 

của các văn nghệ sỹ trong tỉnh, của các tác giả trong cả nước và là nơi ươm mầm cho 

lực lượng sáng tác trẻ. Nội dung thông tin, hình thức thể hiện thường xuyên đổi mới 

theo hướng nâng cao chất lượng và bám sát các nhiệm vụ chính trị của tỉnh. Đặc biệt 

từ khi có Nghị quyết 23 của Bộ Chính trị về văn học nghệ thuật và thực hiện chương 

trình hành động của Tỉnh ủy, Hội đã mở các trại sáng tác, tham gia các cuộc triển lãm, 

hội nghị, hội thảo, tham quan, thực tế, thi sáng tác văn học nghệ thuật , tham gia liên 

hoan, triển lãm ảnh nghệ thuật, mỹ thuật khu vực và toàn quốc… 

Tổng số tác phẩm phát hành bình quân mỗi kỳ là 50 – 55 tác phẩm, trong đó 

40% tác phẩm báo chí, 60% tác phẩm văn học nghệ thuật, báo  hiện duy trì 30 chuyên 

trang, chuyên mục mỗi tháng. 
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Chi tiết nội dung báo Văn nghệ Thái Nguyên tham khảo tại phụ lục số 9. 

Phạm vi phục vụ 

Báo Văn nghệ Thái Nguyên hiện được phát hành rộng rãi tới các hội viên trong 

tỉnh và các hội viên tỉnh bạn. Báo được Tỉnh ủy đặt và cấp miễn phí phát hành tới chi 

bộ thôn, xóm, bản, tổ dân phố; 128 điểm bưu điện văn hóa xã vùng công ích.  

Phương thức phát hành: Báo được phát hành toàn bộ qua bưu điện. 

Nguồn nhân lực 

Hiện nay, Báo Văn nghệ Thái Nguyên có 5 lao động, tron g đó 1 thư ký tòa 

soạn, 2 biên tập viên, 1 cán bộ trị sự. Báo chưa được tổ chức thành các phòng ban theo 

mô hình 1 cơ quan báo.  

Do báo phát hành nhiều kỳ, khối lượng công việc lớn nên với 5 lao động thì 

không thể đảm nhiệm được toàn bộ nhiệm vụ, do vậy Báo đã huy động các h ội viên 

Hội Văn học nghệ thuật tỉnh tham gia vào công tác làm báo.  

Chi tiết nhân lực Báo Văn nghệ Thái Nguyên tham khảo phụ lục 10, 11. 

Tài chính 

Kinh phí hoạt động của Báo Văn nghệ Thái Nguyên hiện được ngân sách tỉnh 

cấp hàng năm, tăng đều qua các năm. Năm 2010, ngân sách địa phương cấp trên 300 

triệu đồng, năm 2011 cấp trên 550 triệu đồng. Ngoài ra, báo cũng huy động được 

nguồn kinh phí từ hoạt động tài trợ và quảng cáo. Tuy nhiên số lượng còn hạn chế, chủ 

yếu dùng để trích lập các quỹ, tái đầu tư mua sắm trang thiết bị phục vụ nghiệp vụ báo 

chí. 

Chi tiết tham khảo tại phụ lục bảng số 12. 

1.3. Báo Quân khu I 

Báo Quân khu I là cơ quan ngôn luận của Đảng ủy – Bộ Tư lệnh Quân khu I, là 

tiếng nói của lực lượng vũ trang quân khu I. 

Báo phát hành 1 tuần/kỳ, sản lượng đạt 5.600 bản/kỳ.  

Báo được tổ chức gồm 3 phòng, tổng số nguồn nhân lực là 12 lao động trong đó 

6 phóng viên, 2 biên tập viên, 80% lao động trình độ đại học. 

Nguồn ngân sách của báo, ngân sách cấp bình quân hàng năm (số lượng năm 

2011) 1 tỷ/ năm 

Báo phát hành tới 6 tỉnh thuộc quân khu I bao gồm: Thái Nguyên, Cao Bằng, 

Bắc Kạn, Lạng Sơn, Bắc Ninh, Bắc Giang (phát hành đến các xã phường, thị trấn)  
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Nội dung chính chính của báo là tuyên truyền nhiệm vụ quốc phòng quân sự địa 

phương trên địa bàn 6 tỉnh thuộc Quân khu I 

1.4. Các ấn phẩm báo chí khác 

Từ tháng 6/2009, Đài Phát thanh - Truyền hình tỉnh Thái Nguyên xuất bản cuốn 

Đặc san phát thanh truyền hình Thái Nguyên 3 tháng/1 số với các sự kiện, chủ đề phục 

vụ kịp thời nhiệm vụ chính trị của tỉnh và các chương trình lớn của Đài. 

Đánh giá về hiện trạng báo in 

Những kết quả nổi bật: Các ấn phẩm báo in trong giai đoạn vừa qua tăng 

trưởng cả về số lượng ấn phẩm, sản lượng phát hành, nội dung thông tin ngày càng 

phong phú, hình thức thể hiện  hấp dẫn, không những đáp ứng nhu cầu ngày càng cao 

của bạn đọc mà còn nâng cao yêu cầu thụ hưởng thông tin của người dân. 

Đội ngũ làm báo in thường xuyên được đào tạo nâng cao về chất lượng cả về 

nghiệp vụ và bản lĩnh chính trị không chỉ đáp ứng được nhu cầu đặt ra của các cơ quan 

báo in tại tỉnh mà còn hỗ trợ kỹ thuật và nghiệp vụ cho một số tờ báo trong khu vực.  

Phạm vi phát hành của các ấn phẩm báo in rộng rãi, báo Đảng đã đến được 

100% số xã, phường, thị trấn trên toàn tỉnh; các ấn phẩm báo khác tiếp cận rất dễ dàng 

với người dân. 

Hạn chế, tồn tại: Sản lượng phát hành có tăng nhưng không cao, tỷ lệ người 

dân được hưởng thụ thông tin báo chí so với mặt bằng chung còn khá thấp; tỷ lệ đặt 

mua báo ở khối các cơ quan Đảng có chiều hướng giảm, đối tượng bạn đọc đặt mua 

báo Thái Nguyên thấp, tính bình quân mỗi người dân Thái Nguyên được đọc 1,5 tờ 

báo, tạp chí địa phương mỗi năm. 

Nguồn nhân lực của các cơ quan báo in trong những năm qua chưa được quan 

tâm bổ sung kịp thời về số lượng nhằm đáp ứng sự phát triển  của các cơ quan Báo. 

Báo Thái Nguyên liên tục tăng kỳ, tăng ấn phẩm nhưng nguồn nhân lực không được 

bổ sung trong 15 năm qua, Báo Văn nghệ Thái Nguyên phát hành 3 kỳ/tháng nhưng số 

lượng lao động chỉ có 5 lao động. Thực tế Báo Thái Nguyên đã phải huy động  nguồn 

lao động hợp đồng, xây dựng hệ thống cộng tác viên trên phạm vi cả nước, Báo V ăn 

nghệ Thái Nguyên phải huy động nguồn nhân lực từ Hội Văn học nghệ thuật tỉnh để 

hoàn thành các nhiệm vụ của tờ báo. 
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2. Hiện trạng hệ thống phát thanh truyền hình 

2.1. Đài Phát thanh - Truyền hình tỉnh (Đài PTTH) 

Chức năng, nhiệm vụ:  

Đài PTTH tỉnh Thái Nguyên là đơn vị sự nghiệp trực thuộc UBND tỉnh, thực 

hiện chức năng thông tin, tuyên truyền đường lối, chính sách của Đảng, pháp luật của 

Nhà nước; góp phần giáo dục, nâng cao dân trí, phục vụ đời sống tinh thần của nhân 

dân các dân tộc trên địa bàn tỉnh bằng các chương trình phát thanh, truyền hình, thông 

tin điện tử và đặc san Phát thanh – Truyền hình. Đài chịu sự quản lý nhà nước của Bộ 

Thông tin và Truyền thông, Sở Thô ng tin và Truyền thông về hoạt động báo chí, phát 

thanh, truyền hình; thực hiện sự hướng dẫn của Đài Tiếng nói Việt Nam và Đài 

Truyền hình Việt Nam về nghiệp vụ và kỹ thuật phát thanh, truyền hình. 

Đài PTTH tỉnh thực hiện các nhiệm vụ sau: 

- Tuyên truyền t rên sóng phát thanh, truyền hình, báo điện tử, tạp chí phát 

thanh, truyền hình về chủ trương, đường lối chính sách của Đảng, pháp luật của Nhà 

nước và của cấp ủy, chính quyền địa phương; tuyên truyền tình hình thực hiện kế 

hoạch phát triển kinh tế, chính trị, văn hóa xã hội, an ninh quốc phòng, trật tự trị an 

trên địa bàn tỉnh. 

- Giới thiệu những điển hình tiên tiến, gương người tốt, việc tốt, phê phán cái 

xấu, cái tiêu cực, qua đó góp phần vào công tác giáo dục chính trị tư tưởng trong nhân 

dân. 

- Xây dựng, sản xuất, khai thác các chương trình thời sự, chuyên đề, văn nghệ, 

phim truyện, giải trí để phát sóng phục vụ nhân dân trong tỉnh. 

- Quản lý cán bộ, cơ sở vật chất kỹ thuật theo phân cấp. Hướng dẫn các Đài cơ 

sở về nghiệp vụ và kỹ thuật phát thanh, truyền hình. 

- Xây dựng các kế hoạch, dự án phát triển của Đài, của ngành và tổ chức thực 

hiện theo quy định. 

- Nghiên cứu, tham mưu để xuất với cấp ủy, chính quyền địa phương và các Bộ, 

ngành Trung ương về những vấn đề có liên quan. 

- Phối hợp sản xuất các chương trình phát thanh, truyền hình và cung cấp tin, 

bài cho Đài Tiếng nói Việt Nam, Đài Truyền hình Việt Nam và các cơ quan khác theo 

quy định của pháp luật. 

Phát thanh 
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a) Thời lượng phát sóng 

Đặc điểm địa hình của Thái Nguyên khiến cho hệ thống phát thanh luôn được 

quan tâm đầu tư phát triển, trở thành kênh thông tin, tuyên truyền hiệu quả của cấp ủy, 

chính quyền địa phương. Trong giai đoạn qua, Đài PTTH tỉnh đã duy trì phát sóng trên 

1 kênh phát thanh, từ tháng 9/2009 thời lượng phát sóng được nâng từ 4 giờ lên 7 

giờ/ngày và duy trì ổn định đến nay. Năng lực sản xuất chương trình của Đài đạt 4 

giờ/ngày. 

b) Chất lượng, nội dung chương trình 

Về tổng thể, các chương trình phát thanh của Đài PTTH tỉnh phong phú về nội 

dung, đa dạng về  hình thức thể hiện. Chương trình hiện phát sóng ba buổi (sáng, trưa, 

tối) bằng 3 thứ tiếng: tiếng Việt, tiếng Dao, tiếng Tày - Nùng. Các chương trình phát 

thanh tiếng dân tộc ngày càng được nâng cao về chất lượng bằng cách tăng cường các 

chương trình ca nhạc dân tộc, sử dụng nhiều tin bài của cộng tác viên ở vùng sâu, vùng 

xa có sự phản ánh và thể hiện phù hợp với phong tục tập quán cũng như lối sống của 

người dân tộc. 

Ngoài các bản tin hàng ngày , Đài tỉnh duy trì sản xuất 33  chuyên mục , chuyên 

đề và nhiều chương trình văn nghệ. Đài đã cố gắng trong cách thể hiện và cập nhật 

thông tin bằng chương trình phát thanh trực tiếp qua phòng thu, phát thanh trực tiếp 

các sự kiện đảm bảo tính thời sự và khả năng tương tác với bạn nghe đài.  

Năm 2011, Đài thực hiện được trên 18.200 tác phẩm phát sóng, trong đó 28% có 

nội dung thời sự chính trị, 20% kinh tế xã hội, 9% an ninh quốc phòng, 3% thể thao và 

40% văn nghệ. 

Dù được đánh giá là có bước phát triển tương đối nhanh cả về thời lượng và 

chất lượng, nhưng các chương trình phát thanh của Đài tỉnh cũng còn bộc lộ những 

hạn chế nhất định. Chương trình phát thanh còn thiếu những tin bài mang tính chất 

phản ánh sâu và phản biện xã hội, các chương trình chưa phản ánh toàn diện các lĩnh 

vực trên các mặt của đời sống, xã hội. Một số phóng viên, biên tập chưa thực sự coi 

trọng đến lĩnh vực phát thanh nên chất lượng tin, bài cho chương trình phát thanh chưa 

phong phú, hấp dẫn . Một số chương trình, chuyên đề, chuyên mục, tin, bài chưa hay, 

cách thể hiện chưa sáng tạo. 

Chi tiết nội dung chương trình phát thanh tham khảo tại phụ lục bảng 14. 

c) Công nghệ, thiết bị sản xuất và phát sóng chương trình phát thanh 
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Hệ thống sản xuất chương trình phát thanh của Đài PTTH tỉnh Thái Nguyên đã 

được số hóa từ trước năm 2005, toàn bộ quy trình sản xuất đến kiểm duyệt và truyền dẫn 

chương trình để phát sóng đều được ứng dụng công nghệ số. Công nghệ sản xuất các 

chương trình phát thanh hiện nay của Đài Thái Nguyên được đánh giá là hiện đại trong 

hệ thống phát thanh cấp tỉnh. 

Đài hiện có 1 phòng thu phát thanh với đầy đủ các thiết bị sản xuất chương trình 

như: micro thu, mixer, máy tạo hiệu ứng, headphone, loa và hệ thống lưu trữ… Từng tin 

bài và tổng thể các chương trình đều được dàn dựng trên máy tính, sử dụng các phần 

mềm chuyên dụng từ nguồn mua bản quyền và Đài tiếng nói Việt Nam chuyển giao.  

Về truyền dẫn và phát sóng: Đài tỉnh hiện có 1 máy phát sóng FM (công suất 

2Kw) và các trạm thu phát lại chương trình phát thanh ở các địa bàn cấp huyện (9/9 

huyện). Với cơ sở vật chất này, Đài tỉnh luôn đảm bảo khá tốt việc truyền dẫn, tiếp và 

phát sóng các chương trình của Đài Tiếng nói Việt Nam và chương trình phát thanh của 

tỉnh theo đúng kế hoạch được giao.  

Hạ tầng mạng truyền dẫn phát thanh của đài tỉnh đã được số hóa, các thiết bị sản 

xuất và lưu trữ chương trình được nối mạng LAN, quá trình truyền dẫn chương trình từ 

phòng thu và thiết bị lưu trữ lên đài phát sử dụng qua đường truyền cáp quang. 

Đài tỉnh sử dụng công nghệ phát sóng Analog. Với công nghệ này, Đài được 

phân bổ 1 kênh tần số dành cho phát thanh để thực hiện nhiệm v ụ tiếp, phát sóng 

chương trình của đài tỉnh và chương trình của Đài Tiếng nói Việt Nam.  

Phạm vi phủ sóng: Trong những năm qua, việc mở rộng phạm vi phủ sóng phát 

thanh được tỉnh chú trọng đầu tư. Thống kê có 89% xã thu được tín hiệu phát thanh của 

tỉnh tại trung tâm xã.  

Thiết bị đầu cuối: Hiện nay giá thành thiết bị thu thanh không cao và có thể 

được tích hợp trong nhiều thiết bị điện tử (đặc biệt là điện thoại di động), do vậy hầu 

hết các hộ gia đình đều có khả năng trang bị các thiết bị để nghe đài phát thanh. Thực 

tế thì tỷ lệ số hộ gia đình có thiết bị nghe phát thanh chuyên dụng (Đài radio) không cao, 

chỉ chiếm khoảng 10% tổng số hộ trên địa bàn tỉnh. Tuy nhiên, tỉnh đã đầu tư khá nhiều 

thiết bị truyền thanh công cộng tại các khu dân cư, tổ dân phố nên số lượng người được 

nghe đài hiện vẫn đạt ở mức cao. 
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Chi tiết hệ thống kỹ thuật phát thanh tham khảo phụ lục bảng 15, số hộ có thiết bị 

thu thanh tại phụ lục bảng 16, tỷ lệ phủ sóng phát thanh tại trung tâm các xã tại phụ lục 

bảng 17. 

Truyền hình 

a) Số kênh, thời lượng phát sóng 

Truyền hình Thái Nguyên trong giai đoạn vừa qua đã có sự phát triển vượt 

bậc cả về thời lượng phát sóng và năng lực sản xuất chương trình. Năm 2005, Đài tỉnh 

phát sóng 1 kênh truyền hình với thời lượng 7 giờ/ngày (năng lực sản xuất 2 giờ/ngày). 

Đến năm 2008, Đài nâng thời lư ợng phát sóng lên 10giờ/ngày (năng lực sản xuất 3,5 

giờ/ngày), đến năm 2009, Đài tăng thời lượng lên 17 giờ/ngày, từ 01/7/2009, thực hiện 

thêm kênh truyền hình TN2 với thời lượng 6 giờ/ngày (năng lực sản xuất 4 giờ/ngày). 

Hiện nay, thời lượng chương trình phát sóng trên cả 2 kênh TN1 và TN2 là 18h/ngày, 

tổng thời lượng chương trình truyền hình là 36h/ngày , trong đó năng lực sản xuất 

chương trình là 6 giờ/ngày.  

Chi tiết thời lượng phát sóng chương trình tham khảo tại phụ lục bảng 18. 

b) Chất lượng, nội dung chương trình 

Chất lượng các chương trình truyền hình của Đài PTTH tỉnh Thái Nguyên được 

đánh giá đạt mức cao trong hệ thống truyền hình địa phương và ở khu vực. Nội dung 

các chương trình, đặc biệt là thể loại t hời sự chính trị luôn bám sát với yêu cầu, định 

hướng công tác tuyên truyền của tỉnh, đáp ứng tốt việc tuyên truyền chủ trương, đường 

lối của Đảng, chính sách pháp luật của nhà nước và các vấn đề của địa phương. 

Các chuyên đề, chuyên mục thuộc mảng chính l uận phản ánh được tương đối 

đầy đủ trên các mặt kinh tế xã hội, an ninh quốc phòng. Mảng đề tài về nông, lâm, ngư 

nghiệp, xây dựng và phát triển nông thôn, kinh tế, du lịch và công nghiệp được tập 

trung khai thác. Nhiều vấn đề vướng mắc, khó khăn như giải phóng mặt bằng, di dân 

tái định cư, ô nhiễm môi trường, khai thác khoáng sản … đều được thực hiện và để lại 

dấu ấn tốt đẹp trong lòng công chúng. 

Đài Thái Nguyên đã và đang đẩy mạnh việc  đầu tư tự sản xuất các chương trình 

giải trí, gameshow như chương trình “Cặp đôi hoàn hảo” thu hút được đông đảo giới 

trẻ và sinh viên tham gia. Tổ chức sản xuất thể loại phim tài liệu dài tập. Đặc biệt, lần 

đầu tiên Đài đã tổ chức sản xuất thành công bộ phim truyện 4 tập: “Dưới cờ phục 

quốc” trình chiếu nhân dịp kỷ niệm 1.000 năm Thăng Long - Hà Nội và chào mừng 
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Đại hội Đảng bộ tỉnh Thái Nguyên lần thứ XVIII. Bộ phim đã giành giải Bạc trong 

Liên hoan truyền hình toàn quốc tháng 12/2010 tại Cần Thơ. Các phim do Đài sản xuất 

đều được đón nhận và được trình chiếu rộng rãi trên các Đài truyền hình ở Trung ương 

như VTV, VTC và nhiều Đài PT -TH của các tỉnh như Thành phố Hồ Chí Minh, Hà 

Nội, Quảng Ninh, Cao Bằng... 

Đài tỉnh tổ chức truyền hình trực tiếp, cầu truyền hình cho tỉnh Thái Nguyên và 

một số tỉnh bạn trong khu vực. Trong thời kỳ từ năm 2005 đến 2007, mỗi năm Đài chỉ 

thực hiện được khoảng 10 chương trình truyền hình trực tiếp các sự kiện chính trị, văn 

hóa quan trọng của tỉnh. Từ năm 2008, Ban giám đốc Đài đã quyết định mở rộng phạm 

vi đối tượng và sự kiện thực hiện truyền hình trực tiếp, qua đó hiệu ứng xã hội đối với 

truyền hình và thông qua truyền hình đã tăng lên rõ rệt: năm 2009, thực hiện được 48 

chương trình, năm 2010 thực hiện được 60 chương trình, được dư luận đánh giá cao. 

Ngoài ra, từ năm 2006 , Đài đã bắt đầu sản xuất chương trình truyền hình tiếng 

dân tộc theo Dự án truyền hình tiếng dân tộc thiểu số (tiếng Dao). Trong 5 năm qua, số 

lượng và chất lượng chương trình truyền hình tiếng dân tộc thường xuyên được quan 

tâm, đầu tư. Hiện nay, Đài đang thực hiện sản xuất 4 chương trình tổng hợp, phim tài 

liệu truyền hình và 2 chương trình Tạp chí truyền hình tiếng Dao/tháng; truyền hình 

tiếng Mông được sản xuất lên sóng từ tháng 01/2011, định kỳ 01 chương trình/tháng. 

Đài PTTH Thái Nguyên đang là đơn vị có số chương trình cộ ng tác với kênh truyền 

hình tiếng dân tộc VTV5 (Đài Truyền hình Việt Nam) cao nhất trong số các tỉnh vùng 

Đông Bắc. 

Bên cạnh những điểm mạnh kể trên, nội dung chương trình của Đài vẫn còn bộc 

lộ một số điểm còn tồn tại:  

Các chương trình tuy đã có sự đổi m ới nhưng số lượng tin bài chất lượng cao, 

mang tính phát hiện, phản ánh những vấn đề xã hội quan tâm còn ít. Các tin hội nghị 

vẫn còn nhiều, chương trình thời sự còn thiếu điểm nhấn, phóng sự vấn đề còn ít. Hình 

thức thể hiện còn đơn điệu, dẫn chương trình chưa sinh động, chưa cuốn hút người 

nghe, người xem. Nhạc hiệu, hình hiệu các chuyên mục, phông nền chậm được đổi 

mới, chưa thật hấp dẫn. 

Nội dung chương trình vẫn chưa khai thác được thế mạnh về vị thế địa lý trung 

tâm vùng, những nét đặt trưng về văn hóa vật thể và văn hóa phi vật thể Thái Nguyên. 
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Do vậy về cơ bản nội dung chương trình của Đài chưa có nhiều  nét riêng của Thái 

Nguyên. 

Chi tiết nội dung chương trình truyền hình Đài tỉnh tham khảo phụ lục bảng 19. 

c) Công nghệ, thiết bị sản xuất và phát sóng chương trình truyền hình  

5 năm trở lại đây, được sự quan tâm đầu tư của tỉnh , các thiết bị sản xuất 

chương trình của Đài PTTH tỉnh Thái Nguyên đã được đầu tư nâng cấp tương đối hiện 

đại:  

- Đài tỉnh đã được đầu tư xây dựng trung tâm kỹ thuật sản xuất ph át thanh 

truyền hình với hệ thống các studio (ghi hình thực hiện các chương trình thời sự, chính 

luận và các chương trình văn hóa, văn nghệ, giải trí, giao lưu – tọa đàm…). Các studio 

này ở quy mô nhỏ, chưa được hoàn chỉnh và đồng bộ. 

- Đài tỉnh  được đầu tư xe màu lưu động phục vụ làm tường thuật trực tiếp và 

ghi hình các chương trình văn nghệ, giải trí tại hiện trường. 

- Số lượng Camera phục vụ phóng viên tác nghiệp, phục vụ cho trường quay và 

làm truyền hình trực tiếp đáp ứng được nhu cầu thực tế.  

Thiết bị dựng chương trình: Hiện nay Đài tỉnh đã chuyển hoàn toàn quy trình 

dựng chương trình sang công nghệ số theo mô hình mạng nội bộ, Đài đã trang bị tổng 

số là 10 bàn dựng. 

- Quy trình sản xuất chương trình từ khâu xây dựng tin bài, biên tập dàn dựng 

chương trình đến tổng duyệt và phát sóng được thực hiện theo dây truyền khép kín (sử 

dụng LAN và sever tổng). Việc truyền dẫn để phát sóng và lưu trữ tư liệu cũng đã thực 

hiện hoàn toàn trên máy tính. 

- Số lượng thiết bị dựng chương trình tương đối lớn, nhưng do  được đầu tư 

trong nhiều giai đoạn nên không đảm bảo tính đồng bộ, chưa thực sự đảm bảo tiện ích 

trong quy trình sản xuất chương trình khép kín. 

Truyền dẫn và phát sóng: Đài tỉnh có các máy phát hình (từ 1Kw - 10Kw) để 

phát chương trình truyền hình  TN1 và TN2; các kênh truyền hình của Đài tỉnh được 

các đài huyện tiếp phát lại hàng ngày qua hình thức thu trực tiếp hoặc thu qua đường 

truyền cáp quang. Đài sử dụng rất đa dạng các phương thức phát sóng, ngoài phát sóng 

bằng công nghệ tương tự (Analog), kênh TN1 được đưa lên mạng truyền hình cáp 

quốc gia, đưa lên vệ tinh, kênh TN2 được đưa lên truyền hình cáp Thái Nguyên, cả 2 
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kênh được đưa lên mạng MyTV của Viễn thông Thái Nguyên, truyền hình kỹ thuật số 

mặt đất của VTC.  

Phạm vi phủ sóng: Do đặc thù địa hình có nhiều đồi núi nên việc mở rộng phạm 

vi phủ sóng truyền hình của Thái Nguyên gặp rất nhiều khó khăn. Trong những năm 

qua, Đài đã khắc phục bằng nhiều giải pháp công nghệ hiện đại, tính đến hết năm 

2010, 76% số xã, phường, thị trấn có tín hiệu truyền hình tỉnh.  

Thiết bị đầu cuối: Thống kê mới thực hiện cuối năm 2010 thì toàn tỉnh có 

262.024 hộ có máy thu hình, đạt tỷ lệ 93% số hộ. 

Chi tiết phạm vi phủ sóng truyền hình tham khảo phụ lục bảng 17. 

Chi tiết số hộ dân có thiết bị thu hình tham khảo phụ lục bảng 16. 

Chi tiết truyền dẫn phát sóng PTTH tham khảo phụ lục bảng 20. 

Năng lực tài chính 

Đài tỉnh hoạt động dựa trên nguồn cấp kinh phí hàng năm của tỉnh, nguồn thu 

từ dịch vụ quảng cáo, nguồn tài trợ và các nguồn thu khác.  

Giai đoạn 2005 – 2011, tổng các nguồn kinh phí của Đài tăng trưởng khá đều, 

bình quân đạt 28%/năm (năm 2005 tổng kinh phí là 7,8 tỷ đồng, năm 2011 là 31,3 tỷ 

đồng). Trong đó tỷ trọng doanh thu từ hoạt động quảng cáo có tăng nhưng không đều, 

bình quân đạt 16%.  

Nguồn thu quảng cáo của Đài chủ yếu là quảng cáo trên kênh truyền hình. 

Nguồn thu này có tăng trưởng nhưng chưa đột biến, một phần do thị trường Thái 

Nguyên còn hạn chế, phần khác kênh truyền hình Thái Nguyên chưa thực sự có nhiều 

chương trình hấp dẫn để thu hút quảng cáo. Mức tăng trư ởng nguồn thu quảng cáo 

hàng năm đạt khoảng 41%. Tỷ trọng nguồn thu từ quảng cáo so với tổng nguồn thu là 

16%. 

Nguồn thu từ các chương trình dịch vụ và thu tài trợ không lớn và thiếu tính ổn 

định. Các chương trình Đài tỉnh hợp đồng với các ngành để sản xuất chủ yếu đảm bảo 

nhiệm vụ chính trị lượng kinh phí thu về không đáng kể.  

Chi tiết nguồn kinh phí Đài Tỉnh tham khảo phụ lục bảng 21 

Tổ chức bộ máy và nguồn nhân lực: 

Đài PTTH tỉnh tổ chức bộ máy hoạt động bao gồm: Ban Giám đốc và các 

phòng chuyên môn. 

- Ban Giám đốc: 01 giám đốc và 04 phó giám đốc; 
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- Các phòng, ban chuyên môn (10 phòng, 1 ban): Thời sự, Phát thanh, Biên tập, 

Tiếng dân tộc, Thông tin điện tử, Văn nghệ giải trí, Kỹ thuật và công nghệ, Dịch vụ và 

quảng cáo, Tổ chức hành chính, Sản xuất phim và kỹ thuật chương trình, Ban biên tập 

Tạp chí PTTH Thái Nguyên. 

Tổng số cán bộ, viên chức và hợp đồng lao động hiện nay là 155 người, trong 

đó: Biên chế được giao đến năm 2011 là 115 chỉ tiêu (trong đó có 110 biên chế sự 

nghiệp và 05 hợp đồng theo Nghị định 68/NĐ-CP). Gần 100 người có trình độ đại học 

và thạc sỹ bằng 70% tổng số cán bộ viên chức, 10 người có trình độ lý luận cử nhân, 

cao cấp và 60 người có trình độ lý luận trung cấp và tương đương.  

Đội ngũ cán bộ, phóng viên, biên tập viên tuy đã được tăng cường nhưng còn 

nhiều bất cập về trình độ và khả năng tác nghiệp, xử lý thông tin trong làm báo nói, 

báo hình hiện đại. So với yêu cầu nhiệm vụ đặt ra trong giai đoạn tới thì còn thiếu về 

số lượng, chưa đáp ứng được yêu cầu về chất lượng.  

2.2.  Đài truyền thanh truyền hình huyện, thị xã, thành phố (Đài TT-TH 

cấp huyện) 

Đài TT-TH cấp huyện  là đơn vị trực thuộc UBND cấp huyện thực hiện chức 

năng là cơ quan tuyên truyền của Đảng bộ, chính quyền cấp huyện. Đài TT-TH cấp 

huyện chịu sự quản lý trực tiếp của UBND huyện, quản lý nhà nước của Sở Thông tin 

và Truyền thông và sự hướng dẫn nghiệp vụ của Đài PTTH tỉnh. 

Đài TT-TH cấp huyện có chức năng chủ yếu là tiếp, phát lại các chương trình 

phát thanh – truyền hình của trung ương, của tỉnh; phát sóng các chương trì nh phát 

thanh của Đài TT-TH cấp huyện. 

Thời lượng và nội dung chương trình 

Phát thanh: Đài TT-TH cấp huyện thực hiện tiếp sóng đầy đủ chương trình thời 

sự phát thanh của Đài tỉnh, xây dựng  bản tin truyền thanh với thời lượng từ 15 – 30 

phút/chương trình ph át tại địa phương. Nội dung chương trình bao gồm tin thời sự 

phản ánh về các hoạt động chính trị, kinh tế, văn hóa xã hội – an ninh quốc phòng và 

các phóng sự phản ánh về tấm gương người tốt việc tốt, các chuyên mục khuyến nông, 

khuyến ngư… 

Truyền hình: Đài TT-TH thực hiện tiếp, phát lại các chương trình truyền hình 

của Đài PTTH tỉnh, Đài truyền hình Việt Nam theo chỉ tiêu được giao và xây dựng 

trang địa phương cộng tác phát sóng tại Đài PTTH tỉnh hàng tháng.  
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Kết cấu chương trình xây dựng theo khung chương trình thời sự tổng hợp, bao 

gồm: phần tin phản ánh hoạt động trong huyện, thành phố các bài, phóng sự, giới thiệu 

tấm gương điển hình trên các lĩnh vực, giới thiệu các văn bản mới. 

Hạ tầng kỹ thuật sản xuất chương trình  

Phần lớn các thiết bị như phòng thu, máy ghi âm, máy camera, đầu đọc, thiết bị 

ánh sáng, máy dựng chương trình truyền thanh – truyền hình chưa đáp ứng được các 

tiêu chuẩn kỹ thuật. Do việc đầu tư nhỏ lẻ, kéo dài nên thiết bị của các Đài huyện 

không đồng bộ, khác nhau về trở kháng gây khó khăn cho cán bộ tác nghiệp (thậm chí 

có ngày không thể sản xuất được chương trình). Bên cạnh đó máy thu phát FM, truyền 

hình tại các huyện và các cụm xã hầu hết đã hết khấu hao, thậm chí có máy được đầu 

tư từ khi rất lâu xong vẫn không được thay thế, dẫn đến chất lượng thu, phát sóng kém, 

ảnh hưởng tới hiệu quả công tác thông tin tuyên truyền.  

Một số Đài huyện được ngân sách tỉnh đầu tư hoặc được đầu tư thông qua các 

chương trình mục tiêu quốc gia (qua Đài PT -TH tỉnh) các trang thiết bị sản xuất 

chương trìn h truyền hình, tuy nhiên do quy định của Luật Báo chí, các đài huyện 

không được sản xuất, phát các chương trình truyền hình nên các đài huyện chỉ thực 

hiện quay thô, hoặc một số huyện có hạ tầng kỹ thuật đáp ứng được thì tiến hành dựng 

thô và gửi sản phẩm lên đài tỉnh. 

Việc ứng dụng công nghệ thông tin trong sản xuất và lưu trữ chương trình có 

nhưng ở mức hạn chế. Hệ thống trang thiết bị máy tính, máy thu, đầu thu… được đầu 

tư nhưng đều đã xuống cấp và nhiều nơi không thể sử dụng. 

Nguồn nhân lực 

Cơ cấu tổ chức các Đài TT-TH cấp huyện chia thành 3 bộ phận chính gồm: bộ 

phận quản lý, bộ phận nội dung và bộ phận kỹ thuật. 

Số lượng nguồn nhân lực các Đài TT-TH cấp huyện trên dưới 10 lao động. Để 

thực hiện các nhiệm vụ được giao, các đài thường phải hợp đồng ngoài biên chế xong 

cũng không đủ để thực hiện các nhiệm vụ chuyên môn; có những cán bộ phải đảm 

nhiệm từ 2 đến 3 đầu mối công việc dẫn đến không chuyên sâu. Bên cạnh đó cán bộ 

làm công tác quản lý khai thác máy tại các trạm truyền thanh, truyền hình thường 

xuyên phải trực từ 8 giờ đến 10 giờ/ngày, trong khi đó chế độ chi trả thù lao rất thấp, 

chỉ đáp ứng được 30% khối lượng công việc. 

Tài chính 
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Hàng năm Đài TT-TH các huyện, thành phố được cấp kinh phí  hoạt động, kinh 

phí tăng qua mỗi năm. Năm 2011 , tổng kinh phí cấp cho hệ thống 9 đài huyện, thị xã, 

thành phố là 8,5 tỷ đồng, tăng gấp hơn 2 lần so với năm 2005 (3,2 tỷ đồng) . Số kinh 

phí này vẫn chưa  đáp ứng được khối lượng công việc, do vậy hàng năm các đài gặp 

không ít khó khăn. 

Ngoài kinh phí hàng năm, các Đài TT-TH các huyện, thị xã, thành phố cũng có 

nguồn thu nhỏ từ hoạt động quảng cáo và tài trợ nhưng nguồn kinh phí này rất thấp. 

Chi tiết kinh phí tham khảo phụ lục bảng hiện trạng 17. 

2.3. Trạm truyền thanh cấp xã, trạm phát lại truyền hình 

Tính đến hết năm 2011, toàn tỉnh có 68 trạm truyền thanh cấp xã đặt tại 63 xã 

(chiếm tỷ lệ 35% tổng số xã trên toàn tỉnh). Trong đó 31 trạm truyền thanh có dây, 37 

trạm không dây.  

Trạm truyền thanh:  

Chức năng chủ yếu của các trạm truyền thanh cơ sở là tiếp âm chương trình 

phát thanh của Đài Tiếng nói Việt Nam, một số trạm phát chương trình truyền thanh 

bằng tiếng dân dộc do Đài TT-TH thực hiện.  

Hạ tầng kỹ thuật:  

- Hệ thống truyền thanh xã, phường, thị trấn hiện nay đang sử dụng cả 2 loại 

hình vô tuyến và hữu tuyến. Nh ìn chung cơ sở vật chất còn nghèo nàn, nhiều trạm bị 

hỏng, xuống cấp không hoạt động, trong số 68 trạm, có nhiều trạm đã bị hỏng, không 

hoạt động được hoặc hoạt động thiếu công suất, tín hiệu ra ở các loa phóng thanh 

không rõ, bị méo tiếng.  

- Việc tiếp sóng chương trình phát thanh của tỉnh chỉ được thực hiện ở một số 

trạm gần trung tâm huyện, số còn lại chưa được thực hiện vì sóng phát thanh của tỉnh 

không thể vươn tới hoặc nếu có sóng tới thì chất lượng không cao còn nhiều tạp âm.  

- Việc đầu tư xây dựng các trạm truyền thanh chủ yếu được đặt tại trung tâm 

các xã, phường, thị trấn, do đó một bộ phận hộ dân tại các thôn, bản vùng sâu, vùng xa 

(cách xa trung tâm xã) hầu như không nghe được các thông t in của trạm truyền thanh 

cơ sở. 

Nội dung: Một số trạm truyền thanh cơ sở sản xuất chương trình cộng tác với 

Đài Truyền thanh - Truyền hình huyện, thị xã, thành phố, còn lại chủ yếu các trạm 

truyền thanh cơ sở phát lại các thông báo chỉ đạo, điều hành của cấp ủy, chính quyền 
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địa phương. Nhìn chung, nội dung thông tin của các trạm truyền thanh cơ sở còn đơn 

điệu, chưa đáp ứng được nhu cầu tiếp nhận thông tin của người dân. 

Thời lượng tiếp phát sóng: thời lượng tiếp sóng tại các trạm truyền thanh không 

được quy định, chủ yếu là do người quản lý hệ thống, nhiều nơi thời lượng tiếp sóng là 

rất thấp. 

Nguồn nhân lực: Trạm truyền thanh cơ sở do UBND cấp xã quản lý về nhân 

lực, kinh phí, trang thiết bị, Đài TT-TH cấp huyện hướng dẫn chuyên môn, nghiệp vụ, 

Phòng Văn hóa và Thông tin quản lý nhà nước. Tuy nhiên, mô hình tổ ch ức của trạm 

truyền thanh cơ sở chưa thống nhất nên quá trình hoạt động còn nhiều khó khăn. Các 

xã, phường, thị trấn bố trí nhân lực phụ trách trạm truyền thanh cơ sở là cán bộ văn 

hóa xã hội, đoàn thanh niên, cựu chiến binh v.v... làm kiêm nhiệm, trong khi  đó, do 

yêu cầu nhiệm vụ nên thường xuyên thay đổi vị trí dẫn tới không ổn định, bất cập, 

thiếu kinh nghiệm và chuyên môn nghiệp vụ mặc dù hàng năm, các Đài TT-TH cấp  

huyện vẫn tổ chức tập huấn cho cán bộ truyền thanh xã, phường, thị trấn.  

Trạm truyền hình  
Có chức năng tiếp sóng các chương trình truyền hình của Đài PTTH tỉnh để 

phục vụ nhu cầu nghe, xem của nhân dân trong tỉnh.  

Hạ tầng kỹ thuật: Một số các trạm truyền hình cơ sở đã bị xuống cấp.  

Thời lượng tiếp phát sóng: các trạm tiếp phát sóng toàn bộ chương trình truyền 

hình Thái Nguyên đạt 18 giờ/ngày. 

Nguồn nhân lực: Mỗi trạm truyền hình hiện được bố trí 1 nhân lực. 

Chính sách tài chính 

Hiện chi phí cho mỗi trạm truyền thanh, truyền hình cơ sở là 5 triệu đồng/năm 

đối với trạm truyền thanh, 25 triệu đồng đối với trạm truyền hình. Trong đó bao gồm 

cả chi phí trả lương cho cán bộ làm nội dung, chi phí vận hành hệ thống, sửa chữa khi 

có sự cố. Chi phí như vậy là quá thấp, rất khó khăn trong công tác quản lý, khai thác, 

sửa chữa khi gặp sự cố xảy ra. Một số xã, phường, thị trấn sử dụng ngân sách địa 

phương để chi hỗ trợ hoạt động và duy tu bảo dưỡng hệ thống truyền thanh cơ sở 

nhưng rất khó quyết toán vì không có mục chi.  

2.3. Truyền hình trả tiền 

Truyền hình cáp 
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Từ năm 2009, trên địa bàn tỉnh  có dịch vụ truyền hình cáp do công ty truyền 

hình cáp Việt Nam chi nhánh Thái Nguyên cung cấp.  

Sau 3 năm đi vào hoạt động, đến nay, tổng số thuê bao đạt trên 16.400 thuê bao, 

phạm vi cung cấp dịch vụ chủ yếu trên địa bàn thành phố Thái Nguyên và thị trấn 

Chùa Hang (huyện Đồng Hỷ). 

Đến nay, công ty truyền hình cáp đã  cung cấp gói dịch vụ với 62 kênh truyền 

hình, bao gồm 6 kênh truyền hình địa phương; 7 kênh truyền hình của Đài THVN; 13 

kênh truyền hình chuyên biệt do VCTV biên tập; 6 kênh phim truyện nước ngoài hấp 

dẫn với phụ đề và thuyết minh tiếng Việt; 5 kênh thể thao quốc tế trực tiếp các giải đấu 

thể thao đỉnh cao trên khắp hành tinh; 3 kênh truyền hình dành riêng cho lứa tuổi 

thành thiếu nhi; 5 kênh tin tức quan trọng và các kênh truyền hình khác đến từ khắp 

nơi trên thế giới. Các kênh có thời lượng từ 18 – 24h/ngày. 

Truyền hình qua hạ tầng viễn thông 

Bắt đầu từ năm 2010, Thái Nguyên có 1 đơn vị cung cấp dịch vụ truyền hì nh 

qua mạng Internet (IPTV) là Viễn thông Thái Nguyên.  

IPTV - Internet Protocol TV - là mạng truyền hình kết hợp chặt chẽ với mạng 

viễn thông. Nói rộng hơn IPTV là dịch vụ giá trị gia tăng sử dụng mạng băng rộng IP 

phục vụ cho nhiều người dùng. Các người sử dụng có thể thông qua máy vi tính hoặc 

máy thu hình phổ thông cộng với hộp phối ghép (set topbox) để sử dụng dịch vụ 

IPTV.  

Đơn vị cung cấp dịch vụ truyền hình qua mạng Internet hiện đang cung cấp trên 

90 kênh truyền hình truyền thống, ngoài các kênh truyền thống, truyền hình IPTV còn 

có rất nhiều các dịch vụ tiện ích mà người sử dụng có thể sử dụng bao gồm: Phim theo 

yêu cầu (VOD), dịch vụ hát karaoke theo yêu cầu (KoD), ti vi theo yêu cầu (TvoD), 

âm nhạc theo yêu cầu (MoD), trò chơi theo yêu cầu (GoD), tiếp thị truyền hình (Tele – 

Marketing), thông tin cần biết (T - Intormation). Các kênh chương trình có thời lượng 

từ 18-24h/ngày. 

Hiện nay, số thuê bao IPTV của Viễn thông Thái Nguyên đạt trên 9.000 thuê 

bao.  

Phạm vi cung cấp dịch vụ IPTV giống với phạm vi cung cấp dịch vụ Internet 

ADSL của Viễn thông Thái Nguyên. Hầu hết các khu vực trung tâm thành phố, trung 

tâm huyện và các khu vực tập trung dân cư đều có thể sử dụng dịch vụ IPTV. 
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Đánh giá hiện trạng hệ thống phát thanh, truyền hình 

Những kết quả nổi bật: Hạ tầng mạng lưới phát thanh, truyền hình phát triển 

rộng với hệ thống các trạm phát thanh, trạm truyền hình và truyền thanh cơ sở có ở 

hầu hết các xã, phường, thị trấn, một số nơi đến cấp thôn bản. Ngoài loại hình phát 

thanh, truyền hình phát sóng công nghệ tương tự, tỉnh đã phát triển mạng lưới truyền 

hình trả tiền (truyền hình cáp và truyền hình qua mạng Internet), phát nội dung chương 

trình Đài tỉnh trên hệ thống mạng truyền hình cáp, mạng truyền hình kỹ thuật số, 

truyền hình vệ tinh nhằm chuyển tải nhanh nhất và đầy đủ nhất nội dung tới đông đảo 

người dân trên toàn tỉnh, đưa thông tin ra ngoài phạm vi tỉnh và quốc gia, hỗ trợ tốt 

hơn nữa công tác đối ngoại của tỉnh Thái Nguyên. 

Thái Nguyên là một trong số rất ít địa phương phát sóng được 2 kênh truyền 

hình với thời lượng 18 giờ/ngày/1 kênh, với năng lực sản xuất rất mạnh đạt 6 giờ/ngày. 

Ngoài các chuyên mục, chuyên đề phát sóng, Đài tỉnh còn tổ chức sản xuất phim 

truyền hình, sản xuất các gameshow tại địa phương với sự tham gia rất đông đảo của 

bạn xem truyền hình. Đài tỉnh sản xuất các chương trình tiếng dân tộc, đẩy mạnh hoạt 

động tuyên truyền đến đông đảo nhân dân các dân tộc trong tỉnh. Cơ bản, nội dung 

chương trình của Đài Thái Nguyên đáp ứng được nhu cầu của người xem.  

Tốc độ tăng trưởng doanh thu đạt khá, trong đó doanh thu từ quảng cáo ngày 

càng tăng và chiếm tỷ trọng cao trong tổng doanh thu. 

Hạn chế: Do địa hình đồi núi che chắn, hơn nữa hệ thống máy phát thanh AM 

không sử dung được nên ảnh hưởng rất lớn đến việc phủ sóng phát thanh đến khu vực 

vùng núi, vùng sâu, vùng xa, vùng đồng bào dân tôc thiểu số sinh sống. 

Hạ tầng kỹ thuật sản xuất chương trình tại Đài tỉnh, các đài huyện, thị xã, thành 

phố phần lớn được đầu tư từ lâu với công nghệ đã lạc hậu, các thiết bị đầu tư bổ sung 

trong nhiều giai đoạn, không mang tính đồng bộ dẫn đến khó khăn trong hoạt động sản 

xuất chương trình. Các trạm truyền thanh, truyền hình cơ sở hiện có nhiều trạm đã bị 

hỏng, không sử dụng được, hiệu quả tuyên truyền thấp. 

Kinh phí cấp cho hoạt động của Đài TT -TH huyện, thị xã, thành phố, trạm 

truyền thanh, truyền hình cơ sở thấp, chưa đáp ứng yêu cầu và nhiệm vụ đặt ra. Với 

kinh phí cấp 5 triệu đồng/năm/trạm truyền thanh; 25 triệu đồng/năm/trạm truyền hình 

(bao gồm cả chi phí vận hành, chi trả lương cho cán bộ quản lý trạm), không có kinh 
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phí sửa chữa, bảo dưỡng, điều này đã ảnh hưởng không nhỏ tới chất lượng nội dung và 

hạ tầng kỹ thuật. 

Nguồn nhân lực phát thanh, truyền hình từ cấp tỉnh đến cơ sở thiếu, chưa 

thường xuyên được đào tạo, nâng cao trình độ chuyên môn nghiệp vụ; chưa có biên 

chế chuyên trách cho trạm truyền thanh cơ sở. 

Tỷ lệ số hộ có thiết bị thu thanh, xem truyền hình còn thấp, 7% số hộ dân chủ 

yếu ở khu vực vùng sâu, vùng xa trong tỉnh chưa có ti vi để phục vụ nhu cầu nghe 

xem.  

3. Báo điện tử 

3.1. Trang thông tin điện tử của cơ quan báo 

Hiện nay tại Thái Nguyên có 1 trang thông tin điện tử của  Báo Thái Nguyên 

hoạt động như một tờ báo điện tử. Trang tin được coi là ấn phẩm thuộc cơ quan báo 

Thái Nguyên. Trang tin bắt đầu đi vào hoạt động từ rất sớm (2004) và đã nhanh chóng 

được sự mến mộ của đông đảo bạn đọc trong và ngoài nước và đã trở thành một kênh 

thông tin điện tử quan trọng, cung cấp tin, bài, ảnh về Thái Nguyên, góp phần nâng 

cao hiệu quả về thông tin tuyên truyền về Thái Nguyên. 

Từ năm 2004 đến nay số lượng tác phẩm báo chí cập nhật trong ngày liên tục 

tăng. Thời gian đầu, nội dung của báo điện tử được cập nhật từ báo in sang và chỉ có 1 

số nội dung riêng của báo điện tử. Đến nay, ngoài việc đưa các số báo tháng, báo đặc 

biệt lên mạng, bình quân 1 ngày trang tin cập nhật 40 tác phẩm báo chí chủ đề và thể 

loại đa dạng, trong đó số tác phẩm Thời sự - Chính trị chiếm 40%; Kinh tế - Xã hội 

chiếm 40%; An ninh – Quốc phòng chiếm 10%; và Thể thao – Giải trí chiếm 10%; 

Thể loại tin chiếm 40%; bài 20%; phóng sự chiếm 20% và thể loại khác chiếm 10 %; 

Tỷ lệ tác phẩm đề cập đến địa phương 40%; Duy trì tổng số 30 chuyên mục. Báo được 

biên tập thành 3 ngôn ngữ tiếng việt, tiếng anh và tiếng trung, hỗ trợ đắc lực cho hoạt 

động đối ngoại của tỉnh. 

Số lượng tin, bài cập nhật hàng ngày được lựa chọn kỹ càng, chú trọng chất 

lượng theo đúng đặc trưng của báo điện tử. Các chuyên mục được thay đổi theo từ ng 

giai đoạn cho phù hợp với định hướng thông tin, nhu cầu thông tin , nhiệm vụ tuyên 

truyền trong từng giai đoạn hoặc chiến dịch cụ thể, tạo sự mới mẻ trên giao diện, thân 

thiện với người dùng, tăng khả năng tương tác giữa bạn đọc với tòa soạn, thu hút ngày 

càng đông bạn đọc tham gia. 
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Ngoài ra, Báo còn xây dựng một trang truyền hình điện tử, tận dụng sức mạnh 

của thông tin điện tử, truyền tải hiệu quả thông tin đến người dân thông qua các bản tin 

truyền hình. Trang truyền hình điện tử phát sóng các các clip điểm tin hàng ngày, các 

clip có nội dung về thời sự - chính trị, kinh tế - xã hội, văn hóa – thể thao, pháp luật – 

đời sống, y tế - giáo dục và các phóng sự ngắn. 

Do vậy từng bước, báo Thái Nguyên điện tử đã khẳng định vị trí, vai trò trong 

hệ thống các cơ quan báo chí tỉnh Thái Nguyên. Thông tin bảo đảm mới, nóng, kịp 

thời, chính xác, đầy đủ, ngắn gọn, có hệ thống. Nguồn tin phát đi từ báo Thái Nguyên 

điện tử là nguồn chính thống, được nhiều cơ quan báo chí trong cả nước khai thác lại. 

Trung bình mỗi ngày, trang tin điện tử có 5.000 lượt truy cập. 

- Về sản xuất chương trình: 

Quy trình xuất bản của trang tin điện tử được xây dựng chi tiết và vận hành 

nghiêm túc: Biên tập viên tiếp nhận và biên tập tin bài, bố trí ả nh minh họa hoàn 

chỉnh; người phụ trách kiểm tra, hoàn thiện và trình lãnh đạo Ban biên tập phụ trách 

xuất bản Báo điện tử duyệt. Toàn bộ quy trình này là khép kín và luôn bảo đảm nhanh 

chóng.  

- Về hạ tầng kỹ thuật, công nghệ: 

Trang tin điện tử được xây dựng trên nền tảng cổng thông tin nên có những tính 

năng vượt trội so với các tờ báo điện tử khác, đơn giản hóa các thao tác, giúp người 

truy cập đơn giản hơn trong tìm kiếm thông tin, cung cấp các công cụ tiện ích như thư 

điện tử, hỏi đáp, phản hồi thông tin phục vụ nhu cầu trao đổi thông tin với bạn đọc.  

3.2. Cổng thông tin điện tử 

Cổng thông tin điện tử của tỉnh Thái Nguyên là cổng thành phần của cổng 

thông tin điện tử Chính Phủ; tích hợp các trang thông tin điện tử tổng hợp của các sở, 

ban, ngành trong tỉnh, các huyện, thị xã, thành phố để cung cấp các dịch vụ hành chính 

công trực tuyến phục vụ người dân và doanh nghiệp. Cổng thông tin điện tử tỉnh Thái 

Nguyên là công cụ chỉ đạo, điều hành của UBND tỉnh, hỗ trợ công tác quản lý nhà 

nước của các cơ quan nhà nước, của cán bộ công chức, viên chức trong tỉnh. Thông tin 

đăng tải trên cổng thông tin điện tử là thông tin chính thống của cơ quan nhà nước trên 

môi trường mạng. 

Nội dung thông tin trên cổng thông tin điện tử bao gồm các thông tin giới thiệu; 

tin tức, sự kiện; thông tin chỉ đạo điều hành; thông tin tuyên truyền, phổ biến, hướng 



 

 40 

dẫn thực hiện pháp luật, chế độ, chính sách; chiến lược, định hướng, quy hoạch, kế 

hoạch phát triển; hệ thống văn bản quy phạm pháp luật chuyên ngành và văn bản quản 

lý hành chính; công báo điện tử; thông tin về dự án, hạng mục đầu tư, đấu thầu, mua 

sắm công; thông tin về chương trình, đề tài khoa học; thông tin thống kê. 

Ngoài ra, Cổng thông tin điện tử Thái Nguyên tích hợp(các cổng thông tin 

thành phần của các sở, ban, ngành và địa phương thuộc tỉnh) các chức năng hỗ trợ như 

hỗ trợ tìm kiếm, liên kết, tích hợp thông tin với cổng thông tin điện tử của các cơ quan 

chuyên môn thuộc tỉnh nhằm cung cấp dịch vụ công trực tuyến trên môi trường mạng. 

Đến nay( Quý II năm 2013), Cổng thông tin điện tử tỉnh đã cập nhật gần 1.000 văn bản 

quyết định, chỉ đạo, điều hành và trên 1.200 thủ tục hành chính của các ngành, các lĩnh 

vực.    

Mỗi ngày Cổng thông tin tỉnh cập nhật nhiều tin bài với nội dung về thông tin 

thời sự chính trị, thông tin về kinh tế, xã hội, an ninh, quốc phòng... Nhiều chuyên 

trang, chuyên mục được hình thành như: Thời sự; Đưa Nghị quyết Đảng vào cuộc 

sống; Chung tay xây dựng nông thôn mới; An toàn giao thông; Festival Trà; Chủ 

quyền, Biển, Đảo Việt Nam; Cải cách hành chính và PCI; Chương trình giảm nghèo 

… Đặc biệt, Cổng thông tin tỉnh còn có nhiệm vụ phát hành ấn phẩm Công báo của Ủy 

ban nhân dân tỉnh đến các đối tượng thụ hưởng. 

Bộ máy tổ chức và nguồn nhân lực: Trung tâm Thông tin tỉnh là đơn vị thuộc 

Văn phòng UBND tỉnh t rực tiếp quản lý Cổng thông tin tỉnh, Trung tâm được tổ chức 

theo mô hình cơ quan báo chí bao gồm ban giám đốc và 5 phòng chuyên môn. Hiện 

nay(năm 2013), tổng số nhân lực là 18 lao động với 16 biên chế, 2 hợp đồng.  

Đối tượng phục vụ: Cổng thông tin điện tử tỉnh phục vụ cho đối tượng là các cơ 

quan, tổ chức nhà nước; Cán bộ, Công chức, Viên chức trong tỉnh; Cung cấp các công 

cụ hỗ trợ công tác quản lý và điều hành; P hục vụ người dân và doanh nghiệp trong 

việc giao tiếp với chính quyền các cấp ; cung cấp thôn g tin cho mọi đối tượng quan 

tâm. 

Mặc dù mới đi vào hoạt động chính thức từ tháng 12 năm 2010, nhưng Cổng 

thông tin điện tử tỉnh Thái Nguyên đã được đánh giá rất cao so với hệ thống các cổng 

thông tin điện tử của các tỉnh, thành phố trực thuộc trung ương, 

 được Bộ Thông tin và Truyền thông xếp hạng thứ 3 về mức độ cung cấp thông 

tin, thứ 33 về mức độ cung cấp dịch vụ hành chính công (công bố tháng 3 năm 2011).  
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3.3. Trang thông tin điện tử tổng hợp  

Ngoài ra, Trên địa bàn tỉnh còn có 2 trang thông tin điện tử tổng hợp đã được 

Bộ Thông tin và Truyền thông  cấp phép (gồm: Trang thông tin điện tử của Đài PT-TH 

tỉnh (http://www.thainguyentv.vn) và Trang thông tin điện tử tổng hợp của Đài TT -TH 

thành phố Thái Nguyên (http://www.thainguyencity.org.vn) 

Ngoài ra, một số sở, ban, ngành, đoàn thể trên địa bàn tỉnh  đã xây dựng trang 

thông tin điện tử, cổng thông tin thành viên tích hợp vào cổng thông tin điện tử của 

tỉnh nhằm cung cấp thông tin và dịch vụ công trực tuyến của ngành. Mặc dù đã nhận 

thức được tầm quan trọng của thông tin điện tử, tuy nhiên các cơ quan báo chí Thái 

Nguyên chưa thực sự đào tạo và định hướng nguồn nhân lực riêng cho loại hình này, 

do vậy thực tế các ấn phẩm điện tử vẫn chưa phát huy hết tính ưu việt của loại hình, 

chưa khai thác tối đa những lợi thế về thời gian và không gian của tờ báo mạng.  

Đánh giá hiện trạng Báo điện tử 

Những ưu điểm nổi bật: Thông tin điện tử là loại hình thông tin có nhiều ưu 

điểm hiện đang được các cơ quan báo chí trong tỉnh khai thác nhằm hỗ trợ cho các ấn 

phẩm truyền thống đặc biệt là báo in và phát thanh truyền hình. Trong giai đoạn vừa 

qua, các cơ quan báo chí đều đã nhận thức được và đầu tư phát triển mạnh loại hình 

thông tin này, do vậy cả số lượng và chất lượng các trang tin điện tử đều tăng trưởng 

rất nhanh. 

Các trang thông tin điện tử của các cơ quan báo tại Thái Nguyên luôn đảm bảo 

cung cấp thông tin kịp thời, chính xác, đầy đủ, ngắn gọn, có hệ thống ngày càng khẳng 

định là một kênh thông tin điện tử quan trọng, cung cấp tin, bài, ảnh về Thái Nguyên, 

góp phần nâng cao hiệu quả về thông tin tuyên truyền về Thái Nguyên. 

Các chuyên mục trên trang tin điện tử của Báo Thái Nguyên, Đài PTTH tỉnh 

thường xuyên được thay đổi theo từng giai đoạn cho phù hợp thực tế, tạo sự mới mẻ 

trên giao diện, thân thiện với người dùng, t ăng khả năng tương tác giữa bạn đọc với 

tòa soạn, thu hút ngày càng đông bạn đọc tham gia. 

Cổng thông tin điện tử, trang thông tin điện tử thành viên của các sở, ban, 

ngành, huyện, thị xã, thành phố trong tỉnh được cập nhật thông tin thường xuyên, kết 

cấu đúng theo quy định tại nghị định 43/NĐ -CP và ngày càng khẳng định là kênh 

thông tin chính thống của địa phương, hỗ trợ người dân và doanh nghiệp trong việc 

tiếp xúc với chính quyền, sử dụng các dịch vụ hành chính công. 
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Thống kê hiện nay 30% dân số Thái Nguyên được sử dụng Internet, số lượt 

người truy cập vào trang thông tin điện tử của Báo Thái Nguyên, Đài PTTH tỉnh Thái 

Nguyên, Cổng thông tin điện tử của tỉnh và các trang thông tin khác tăng rất nhanh. 

Trong tương lai, đây sẽ là loại hình thông tin có tốc độ tăng trưởng rất mạnh. 

Hạn chế, tồn tại 

Mặc dù đã nhận thức được tầm quan trọng của thông tin điện tử, tuy nhiên các 

cơ quan báo chí Thái Nguyên chưa thực sự đào tạo và định hướng nguồn nhân lực 

riêng cho loại hình này, do vậy thực tế các ấn phẩm điện tử vẫn chưa phát huy hết tính 

ưu việt của loại hình, chưa khai thác tối đa những lợi thế về thời gian và không gian 

của tờ báo mạng. 

Do khả năng đăng tải thông tin có tính tức thời, nên đôi khi thông tin đăng tải 

trên trang thông tin điện tử là các tin ngắn,  số lượng các bài có tính bình luận, chuyên 

sâu còn hạn chế, làm giảm tính hấp dẫn khi đọc báo trong thời gian dài. 

Tóm lại: mạng lưới báo chí của tỉnh Thái Nguyên đã phát triển khá toàn diện 

với đầy đủ 4 loại hình: Báo in (3 ấn phẩm của báo Thái Nguyên: Thái Nguyên thời sự, 

Thái Nguyên thứ bảy, Thái Nguyên hàng tháng; Báo Văn nghệ Thái Nguyên; Tạp chí 

khoa học và công nghệ -  Đại học Thái Nguyên); báo nói, báo hình (Đài Phát thanh - 

Truyền hình; hệ thống Đài Truyền thanh – Truyền hình các huyện, thị xã, thành phố; 

các trạm truyền thanh, truyền hình cơ sở) và báo điện tử (trang thông tin điện tử Báo 

Thái Nguyên, cổng thông tin điện tử, trang thông tin điện tử của Đài PTTH tỉnh, trang 

thông tin điện tử của các sở, ngành, thành phố, thị xã, huyện…). Ngoài ra, trên địa bàn 

tỉnh còn có nhiều cơ quan đại diện, phóng viên thường trú đưa tin về hoạt động kinh 

tế, văn hóa, xã hội của địa phương. Với hệ thống các cơ quan báo chí nhiều về số 

lượng, đa dạng về thể loại như vậy nên nhiệm vụ tuyên truyền các chủ trương, đường 

lối của Đảng, chính sách pháp luật của nhà nước; thông tin về kinh tế, chính trị, văn 

hoá, xã hội; các tiềm năng, lợi thế và cơ hội đầu tư phát triển của tỉnh; thông tin về 

hoạt động quản lý Nhà nước, các thủ tục hành chính công được truyền tải đến đồng 

bào các dân tộc trong và ngoài tỉnh. 

Sự phát triển của báo chí Thái Nguyên đã từng bước đáp ứng nhu cầu thông tin 

ngày càng cao của đông đảo quần chúng nhân dân, góp phần quan trọng trong việc 

định hướng dư luận, xây dựng và nuôi dưỡng lý tưởng cách mạng trong giai đoạn mới, 

phù hợp với tình hình xu thế hội nhập quốc tế.  
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4. Bản tin 

Hiện tại, trên địa bàn tỉnh có 40 bản tin đã được Sở Thông tin và Truyền thông 

cấp giấy phép xuất bản. Chất lượng các bản tin về cả nội dung lẫn hình thức không 

ngừng được nâng lên, ngày càng đáp ứng là kênh thông tin của các ngành, các lĩnh 

vực; góp phần tuyên truyền, thông tin kết quả các hoạt động, nghiên cứu, ứng dụng 

khoa học kỹ thuật, công nghệ, các cuộc hội thảo, hội nghị của các cơ quan, tổ chức, 

pháp nhân; hướng dẫn nghiệp vụ, hỗ trợ kỹ thuật, khoa học công nghệ, trong sản xuất, 

kinh doanh và đời sống xã hội… 

5. Văn phòng đại diện các báo  

Hiện nay trên địa bàn tỉnh có Văn phòng đại diện Báo Nông nghiệp Việt Nam 

khu vực Việt Bắc ; Thông tấn xã Việt Nam tại Thái Nguyên; phóng viên thường trú 

Báo Nhân dân; Báo Sài Gòn giải phóng. 

Cùng với báo chí địa phương, Văn phòng các Báo Trung ương, báo ngành trên 

địa bàn tỉnh đã theo dõi sát tình hình của tỉnh, đưa nhiều tin, bài, ảnh phản ánh tích cực 

và khá toàn diện về kinh tế - xã hội, xây dựng Đảng và các hoạt động lớn của tỉnh góp 

phần thu hút đầu tư, quảng bá hình ảnh Thái Nguyên đến đông đảo các độc giả trong 

và ngoài nước.  

III. HIỆN TRẠNG XUẤT BẢN – IN – PHÁT HÀNH 

1. Xuất bản 

1.1. Xuất bản ấn phẩm kinh doanh 

Số lượng: 

Hiện nay trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên có 1 Nhà xuất bản Đại học Thái 

Nguyên đã được Bộ Thông tin và Truyền thông cấp phép (số  211/GP-BTTTT ngày 

01/02/2008). 

Mô hình tổ chức và nguồn nhân lực: 

Nhà xuất bản là đơn vị sự nghiệp có thu, chịu sự quản lý nhà nước về hoạt động 

xuất bản của Bộ Thông tin và Truyền thông (trực tiếp là Cục xuất bản), và Bộ Giáo 

dục & Đào tạo. Cơ quan chủ quản là Đại học Thái Nguyên. Nhà xuất bản  có tư cách 

pháp nhân, con dấu và tài khoản riêng. 

Nhà xuất bản hiện được tổ chức như sau: 
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Ban Lãnh đạo Nhà xuất bản: Giám đốc Nhà xuất bản, kiêm Tổng biên tập, kiêm 

trưởng phòng Hành chính Tổng hợp; 1 phó giám đốc, kiêm Phó tổng biên tập, kiêm 

Trưởng phòng Nghiệp vụ.  

Các đơn vị chức năng có 02 phòng: 

- Phòng Tổng hợp, Giám đốc nhà xuất bản  kiêm trưởng phòng; gồm 05 lao 

động. 

- Phòng nghiệp vụ: Phó giám đốc nhà xuất bản kiêm trưởng phòng; gồm 04 lao 

động. 

Tổng số cán bộ: 12 người, trong đó có 5 lao động hợp đồng. Chất lượng nguồn 

nhân lực của nhà xuất bản rất cao. Phó giáo sư, Tiến sỹ 2 lao động, thạc sỹ 6 lao động, 

cử nhân 4 lao động. 

Chi tiết nguồn nhân lực nhà xuất bản tham khảo phụ lục bảng 22, 23. 

Xuất bản phẩm 

Các xuất bản phẩm của Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên chủ yếu là sách 

chuyên ngành phục vụ công tác đào tạo, nghiên cứu khoa học của Đại  học Thái 

Nguyên và một số ấn phẩm về văn hóa – xã hội, văn học – nghệ thuật phục vụ nhiệm 

vụ chính trị của Thái Nguyên và các tỉnh trung du miền núi phía Bắc. Từ khi thành lập 

đến nay, nhà xuất bản đã xuất bản 300 xuất bản phẩm trong đó có 240 đầu sách, số 

lượng in đạt 250.000 bản in. 

Mới thành lập từ năm 2008, nhưng nhà xuất bản đã nhanh chóng tìm được thị 

trường, từng bước khẳng định chất lượng hoạt động thể hiện qua các xuất bản phẩm so 

với hệ thống các nhà xuất bản trên cả nước. Nhà xuất bản đã có hướng đi rất vững 

chắc, liên kết với các trường Đại học, Cao đẳng trong và ngoài Đại học Thái Nguyên 

trong việc xuất bản giáo trình, sách tham khảo, sách nghiên cứu phục vụ cho công tác 

đào tạo và nghiên cứu khoa học của cán bộ giảng dạy và sinh viên. Bên cạnh  đó nhà 

xuất bản đã rất chú trọng liên kết xuất bản sách giáo khoa (phần sách địa phương) 

với sở Giáo dục và Đào tạo Thái Nguyên và các tỉnh trong khu vực, phục vụ kịp 

thời cho việc giảng dạy tại các trường Tiểu học, Trung học cơ sở. Nhà xuất bản 

cũng mở rộng địa bàn hoạt động xuất bản tới các tỉnh miền núi phía Bắc như Bắc 

Kạn, Tuyên Quang, Lạng Sơn… và một số tỉnh ở khu vực phía Nam như Đà 

Nẵng, Bà Rịa – Vũng Tàu, Thành phố Hồ Chí Minh… trong việc xuất bản các loại 

sách văn học, nghiên cứu, khoa học, dân tộc thiểu số…  
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Chi tiết xuất bản phẩm của nhà xu ất bản tham khảo phụ lục bảng 24. 

Doanh thu: 

Mặc dù mới được thành lập và đi vào hoạt động từ năm 2008, Nhà xuất bản đã 

có bước đi rất vững chắc, thể hiện rất rõ trong việc tăng trưởng doanh thu qua từng 

năm. Thống kê đến năm 2011, doanh thu của nhà xuất bản đạt trên 283 triệu, tăng gấp 

gần 6 lần so với thời điểm năm 2008. 

Chi tiết doanh thu nhà xuất bản tham khảo tại phụ lục bảng 25. 

1.2. Xuất bản xuất bản phẩm không kinh doanh 

Sở Thông tin và Truyền thông là đơn vị quản lý nhà nước được cấp giấy phép 

xuất bản cho các ấn phẩm không kinh doanh, cấp giấy phép nhập khẩu xuất bản phẩm 

nước ngoài không kinh doanh. Các ấn phẩm chủ yếu của các cơ quan Đảng, Nhà nước, 

các đoàn thể, tổ chức xã hội xuất bản. Nội dung xu ất bản phẩm là các tài liệu tuyên 

truyền, cổ động, hướng dẫn học tập, thi hành chỉ thị, nghị quyết của Đảng và pháp luật 

của Nhà nước; hướng dẫn kỹ thuật sản xuất phòng chống thiên tai, dịch bệnh, kỷ yếu 

hội thảo, lịch sử Đảng bộ huyện, xã; lịch sử các lực lượng vũ trang...  

Giai đoạn 2005-2011, trung bình mỗi năm sở Thông tin và Truyền thông cấp 60 

giấy phép cho các cơ quan, tổ chức trên địa bàn tỉnh.  

2. In xuất bản phẩm 

2.1. Số lượng cơ sở in, loại hình và chất lượng sản phẩm 

Số lượng các cơ sở in: 

Trên địa bàn Thái Nguyên có 9 cơ sở in kinh doanh được Sở Thông tin và 

Truyền thông cấp giấy phép hoạt động in (cả nước có 1200 cơ sở in, Thái Nguyên 

chiếm 0,67%), bao gồm:  

- 1 doanh nghiệp in nhà nước là Công ty Cổ phần in Thái Nguyên;  

- 2 cơ sở in nội bộ là  Nhà in Báo Thái Nguyên trực thuộc Báo Thái Nguyên, 

xưởng in Trung tâm Thông tin công nghệ, thuộc Sở Khoa học Công nghệ; 

- 6 công ty in tư nhân là Công ty TNHH in Quý Quang Nguyên, Công ty TNHH 

Hoàng Danh, Doanh nghiệp tư nhân Tiến Dậu, Công ty CPTM Tiến H oàng, Doanh 

nghiệp tư nhân Lan Dũng, Công ty TNHH và TM Thuận Phát.  

- 3 cơ sở in gia công: Công ty cổ phần Giấy xuất khẩu Thái Nguyên, Công ty 

TNHH Đại Cát Thành, Công ty TNHH Đài Việt. 



 

 46 

Loại hình sản phẩm: 

Một số cơ sở in hoạt động theo hướng chuyên môn hoá sản phẩm, một số cơ sở 

hoạt động theo hướng đa dạng hoá sản phẩm in: 

+ Công ty cổ phần in Thái Nguyên có sản phẩm tương đối đa dạng trong đó sản 

phẩm chủ lực là in sách giáo khoa, tạp chí, biểu mẫu, hóa đơn chứng từ… 

+ Nhà in nội bộ của báo Thái Nguyên thực hiện in báo Thái Nguyên và các ấn 

phẩm cho các sở, ban, ngành của tỉnh. 

+ 3 công ty in: công ty cổ phần giấy xuất khẩu Thái Nguyên, công ty TNHH 

Đại Cát Thành, công ty TNHH Đài Việt thực hiện in gia công vàng mã cho các doanh 

nghiệp Đài Loan. 

+ Các công ty in tư nhân thực hiện in ấn các xuất bản phẩm, biểu mẫu, in hoá 

đơn giá trị gia tăng, catalogue, ấn phẩm văn phòng, tờ rơi, tờ gấp, thẻ nhựa, phiếu bảo 

hành, tem bảo hành, tem, nhãn sản phẩm, vỏ hộp, bao bì, túi giấy, poster, giấy mời, 

giấy khen, hồ sơ… 

Chất lượng sản phẩm: Chất lượng sản phẩm in của các đơn vị in Thái Nguyên 

cơ bản đáp ứng được với nhiều loại nhu cầu thị trường theo các cấp độ chất lượng và 

giá phổ thông đến chất lượng và giá cao cấp. 

Thiết bị công nghệ 

Các đơn vị in Thái Nguyên đang chủ yếu sử dụng công nghệ in offset. 

- Công ty cổ phần in Thái Nguyên: đã đầu tư và ứng dụng công nghệ in offset 

dùng bản kẽm trong đó tập trung đầu tư đồng bộ cả 3 khâu trước, trong và sau in.  

+ Trước in: công ty đã chuyển từ công nghệ sắp chữ typo chụp ảnh kẽm sang sử 

dụng công nghệ in offset sử dụng bản kẽm. 

+ Trong in: công ty đã trang bị các máy in có công nghệ in với hệ thống 5 máy 

in của các hãng Komory bao gồm 2 máy in 2 màu  L240, Hasi; 2 máy in 1 màu và 1 

máy in một màu in 2 mặt.  

+ Sau in: công ty đã trang bị đầy đủ các thiết bị như máy cắt, máy láng bóng, 

máy đóng ghim, máy đóng quyển, máy gián gáy, máy khâu sách, máy ép nhũ làm 

hộp… 

- Nhà in báo Thái Nguyên: công ty hiện đã tập trung đầu tư vào cả 3 khâu của 

quá trình in.  
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+ Trước in đã sử dụng công nghệ chế bản và tách màu điện tử , sử dụng film 

thay khuôn in.  

+ Trong in đang sử dụng hệ thống 3 máy in offset Hồng Hoa, Mishubishi 

Sprint, Mishubishi Dayia.  

+ Sau in đã trang bị đầy đủ các thiết bị như máy cắt, máy láng bóng, máy đóng 

ghim, máy đóng quyển.  

- Ngoài ra, các doanh nghiệp in tư nhân, các cơ sở in gia công, in lụa thủ công 

đã cố gắng đầu tư công nghệ in offset và một số thiết bị sau in. 

Hạn chế: công nghệ in ở Thái Nguyên so với các trung tâm khác như Hà Nội, 

Thành phố Hồ Chí Minh, Đà Nẵng vẫn còn đi sau, lạc hậu, không đồng bộ, các cơ sở 

in chưa hoạt động theo hướng chuyên môn hoá sản phẩm nên việc đầu tư dàn trải, 

thiếu chiều sâu. Nguyên nhân chính là thị trường in ở Thái Nguyên chưa mạnh, nhu 

cầu in bị chia sẻ, các doanh nghiệp chưa dám mạnh dạn đầu tư công nghệ thiết bị hiện 

đại vì giá công nghệ thiết bị hiện đại rất cao trong lúc khả năng thu hồi vốn rất khó 

khăn. 

Công suất, sản lượng và doanh số 

Sản lượng toàn ngành tăng bình quân hàng năm từ 8-10%/năm và mới đạt trên 

50% tổng công suất (khoảng 13 tỷ trang in), chiếm khoảng 1,6% tổng sản lượng in 

toàn quốc (800 tỷ trang in).  

Doanh số: Tổng doanh số của các đơn vị hoạt động in năm 2011 đạt trên 33 tỷ 

đồng/năm (bằng 0,06% tổng doanh thu in cả nước), trong đó doanh thu một số đơn vị 

chủ lực như: Công ty cổ phần in Thái Nguyên 16,5 tỷ đồng, Nhà in báo Thái Nguyên 

1,75 tỷ đồng. 

Nguồn nhân lực 

Tổng số lao động năm 2011: 300 người (Công ty Cổ phần in Thái Nguyên 100 

lao động, nhà in Báo Thái Nguyên 15 lao động, xưởng in trung tâm thông tin công 

nghệ 5 lao động, 6 công ty in tư nhân 60 lao động, 3 cơ sở in gia công 120 lao động). 

Trong đó lao động là kỹ sư chiếm 9%, công nhân kỹ thuật viên chiếm 62% tổng sổ lao 

động, công nhân bậc cao (bậc 5 và 6) chiếm tỷ lệ 18% tổng số công nhân. 
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Thị trường 

Thị trường in nội tỉnh Thái Nguyên hiện nay là thị trường chủ yếu của các đơn 

vị in trong tỉnh chiếm Khoảng 11.000-12.000 triệu trang in/năm (90%) trong đó sản 

phẩm chủ yếu là tài liệu, biểu mẫu, sách và một số ấn phẩm báo chí.  

Thị trường ngoại tỉnh các đơn vị cũng bắt đầu tập trung khai thác, nhưng mới 

chỉ có Công ty cổ phần in Thái Nguyên, các cơ sở in gia công. 

3. Phát hành 

3.1. Mạng lưới các đơn vị hoạt động phát hành 

Hiện tại trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên có 2 đơn vị phát hành lớn là Công ty cổ 

phần phát hành sách Thái Nguyên và Công ty cổ phần Phát hành sách và T hiết bị 

trường học. Ngoài ra, còn có các cửa hàng sách tư nhân phát triển mạnh tại thành phố 

Thái Nguyên, thị xã Sông Công và trung tâm các huyện.  

Hiện tất cả các huyện trên địa bàn tỉnh đã có mạng lưới phát hành. Tổng số toàn 

tỉnh là 33 điểm, trong đó thành phố Thái Nguyên có 7 điểm, thị xã Sông Công 2 điểm, 

huyện Định Hóa 1 điểm, và 6 huyện còn lại mỗi huyện 2 điểm. 

Ngoài ra, trên địa bàn các huyện còn trên 300 hiệu sách, đại lý, kiôt phát hành 

sách được phân bố trên tất cả các địa phương trong tỉnh. 

3.2. Sản phẩm và thị trường 

Công ty cổ phần phát hành sách Thái Nguyên chủ yếu phát hành các loại sách 

tổng hợp trên thị trường trong tỉnh (qua hệ thống bán lẻ và hệ thống thư viện) và thực 

hiện chương trình của Chính phủ trợ cước vận chuyển xuất bản phẩm lên các huyện 

miền núi và các xã vùng sâu vùng xa và chương trình của Chính phủ cấp sách cho thư 

viện các trường Tiểu học và Trung học cơ sở ở các huyện miền núi và các xã thuộc 

diện miền núi. 

Công ty cổ phần sách và thiết bị trường học chủ yếu phát hành sách giáo khoa, 

sách dùng trong nhà trường cho học sinh trong tỉnh. 

Các siêu thị sách, nhà sách tư nhân, các đại lý và kiôt phát hành lẻ: Sản phẩm 

chủ yếu là sách tổng hợp (văn học, kỹ thuật, nghệ thuật, thiếu nhi, tham khảo...) và 

sách giáo khoa, sách dùng trong nhà trường. 

Tiềm năng thị trường sách tổng hợp và sách giáo khoa của Thái Nguyên có thể 

tiêu thụ khoảng gần 11.000.000 bản/năm (giáo khoa 4.500.000 - 5.000.000 bản, tổng 
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hợp 5.000.000-6.000.000 bản). Năng lực phát hành hiện nay đáp ứng khoảng 65% nhu 

cầu.  

3.3. Phương thức phát hành 

Phát hành chủ yếu theo phương thức trao tay truyền thống, một số nhà sách, cửa 

hàng đã áp dụng phương thức phát hành tự chọn. Các phương thức phát hành tiên tiến 

khác như qua mạng máy tính, thanh toán tự động chưa được áp dụng. 

Do chủ yếu phát hành theo phương thức trao tay truyền thống nên công tác phát 

hành còn nhiều hạn chế, thiếu linh hoạt, thiếu hấp dẫn với khách hàng. 

3.4. Nguồn nhân lực phát hành 

Trình độ chuyên môn, nghiệp vụ của lực lượng lao động ngành phát hành sách 

không đồng đều, số lao động được đào tạo so với tổng số lao động hoạt động trong 

lĩnh vực phát hành sách chiếm tỷ lệ thấp. Tỷ lệ lao động có thể đáp ứng cho lĩnh vực 

phát hành chủ yếu là lao  động trung cấp, tuy nhiên chuyên ngành các lao động phần 

lớn không phù hợp, chủ yếu là các chuyên ngành khác tham gia hoạt động. 

Đến năm 2011, tổng số lao động tại các đơn vị phát hành là 72 lao động, trong 

đó chủ yếu là lao động trình độ cao đẳng và trung cấp. 

Ngoài đối tượng là các lao động tại các công ty phát hành, còn số lượng rất lớn 

các lao động tại các nhà sách, các đại lý sách tại các địa phương. Ước tính số lượng lao 

động này đạt trên 300 lao động.  

3.5. Tổng bản sách phát hành và doanh số 

Giai đoạn 2005 – 2011, các doanh nghiệp phát hành Thái Nguyên có tốc độ 

tăng trưởng khá đều, sản lượng sách, văn hoá phẩm, báo, tạp chí, tranh ảnh, bản đồ 

tăng bình quân 12-15%/năm, sản phẩm lịch, băng đĩa có tốc độ tăng trưởng cao hơn 

đạt 20%/năm. Năm 2011, sản  lượng sách đạt trên 5 triệu bản (chiếm 1,30% sản lượng 

phát hành sách cả nước), sản lượng văn hoá phẩm đạt trên 2 triệu bản (chiếm 1,96% 

sản lượng cả nước), báo, tạp chí đạt gần 2 triệu bản. 

Tổng doanh số bình quân về phát hành sách của hệ thống phát hành khoảng trên 

20 tỷ/năm (chiếm 0,5% cả nước) trong đó chủ yếu là phát hành sách giáo khoa và phát 

hành sách tổng hợp.  

4. Đánh giá hiện trạng xuất bản-in-phát hành 

4.1. Kết quả đạt được. 
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Hoạt động xuất bản-in-phát hành bảo đảm đúng luật pháp, tính định hướn g rõ 

ràng, giữ được sự hài hoà giữa phục vụ công tác tư tưởng của Đảng và nhiệm vụ kinh 

doanh của đơn vị, an ninh thông tin được chú trọng, chất lượng chính trị tốt, chất 

lượng nội dung ngày càng được cải thiện, năng lực cạnh tranh được nâng cao dần. 

Hoạt động xuất bản-in-phát hành phát triển đúng xu thế chung, phù hợp với mô 

hình, công nghệ, phương thức của xuất bản-in-phát hành trong nước và thế giới. 

Được sự quan tâm của Tỉnh uỷ và Uỷ ban nhân dân tỉnh, sự phối hợp của các sở 

ngành và địa phương nên hoạt  động xuất bản-in-phát hành phát triển với tốc độ khá 

nhanh, huy động được nhiều nguồn lực tham gia, tạo được nhiều xuất bản phẩm tốt về 

chính trị và hấp dẫn về nội dung, góp phần tích cực vào nâng cao tri thức nhân dân, ổn 

định trật tự xã hội, xây dựng văn hoá và phát triển kinh tế trong tỉnh. 

4.2. Tồn tại 

Hoạt động xuất bản-in-phát hành của Thái Nguyên chậm thích ứng với sự thay 

đổi của cơ chế thị trường, năng lực cạnh tranh của các đơn vị hoạt động trong lĩnh vực 

in và phát hành chưa cao, thị trường đang  ở dạng tiềm năng và thiếu hấp dẫn, phần lớn 

các đơn vị mới tập trung khai thác thị trường trong tỉnh. Vẫn còn tình trạng in và phát 

hành xuất bản phẩm lậu và gây hậu quả xấu cho quá trình phát triển hoạt động xuất 

bản trong tỉnh. 

Mạng lưới phát hành chưa hoàn chỉnh, mất cân đối giữa vùng đô thị và nông 

thôn miền núi, nhiều huyện chưa có cơ sở phát hành có quy mô lớn, phần lớn mới chỉ 

là các cơ sở phát hành tư nhân dưới dạng các đại lý. Bình quân bản sách trên đầu 

người thấp đạt trên 3 bản/người/năm (đạt 80% so với bình quân cả nước).  

Công tác quản lý và điều hành sản xuất của các đơn vị còn nhiều hạn chế, tỷ lệ 

người lao động phổ thông cao, chi phí vào giá thành sản phẩm còn lớn, lợi nhuận chưa 

tương xứng với tổng giá trị vốn được sử dụng. 

Phát triển các đơn vị in mất cân đối với nhu cầu, việc tính toán để đầu tư thiết bị 

công nghệ có lúc chưa hợp lý dẫn tới thừa khoảng 50% công suất. 

IV. CÔNG TÁC QUẢN LÝ NHÀ NƯỚC VỀ BÁO CHÍ, XUẤT BẢN 

1. Công tác lãnh đạo báo chí, xuất bản 

Nhận thức được tầm quan trọng của báo chí, xuất bản trong tình hình mới, đặc 

biệt là đối với một tỉnh có nhiều xã, phường thuộc vùng khó khăn. Tỉnh uỷ Thái 
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Nguyên thường xuyên quan tâm chỉ đạo kịp thời các vấn đề liên quan đến hoạt động 

báo chí, xuất bản.  

- Tỉnh uỷ đã bám sát Thông báo số 41-TB/TW, Thông báo số 68 -TB/TW của 

Bộ Chính trị, Nghị quyết Hội nghị TW5 (Khoá X) để xây dựng Nghị quyết ban hành 

Chương trình hành động thực hiện Nghị quyết TW5 (Khoá X) về công tác tư tưởng, lý 

luận và báo chí trước yêu cầu mới, Quyết định số 155-QĐ/TW ngày 23/4/2008 của 

Ban Chấp hành Trung ương Đảng v.v…quyết định nhiều nội dung quan trọng tạo điều 

kiện thuận lợi cho sự nghiệp báo chí phát triển.  

- Tỉnh uỷ bám sát Chỉ thị số 42-CT/TW của Ban bí thư TW Đảng, kịp thời định 

hướng, tạo thuận lợi cho hoạt động xuất bản-in-phát hành phát triển. 

2. Công tác quản lý nhà nước về báo chí, xuất bản 

Ngày 31/3/2008 UBND tỉnh Thái Nguyên ban hành Quyết định số 

656/2008/QĐ-UBND thành lập Sở Thông tin và Truyền thông trên cơ sở chức năng 

nhiệm vụ của Sở Bưu chính, Viễn thông và tiếp nhận thêm chức nă ng quản lý nhà 

nước về báo chí, xuất bản từ Sở Văn hóa – Thông tin chuyển sang. Việc thành lập Sở 

Thông tin và Truyền thông không chỉ là sự đổi tên thông thường mà còn thể hiện một 

tư duy mới trong quản lý đa ngành, đa lĩnh  vực theo hướng tinh gọn bộ máy quản lý 

hành chính, tăng tính trách nhiệm và hiệu quả quản lý nhà nước phù hợp với xu thế 

phát triển. Ngay sau khi tiếp nhận chức năng, nhiệm vụ mới Sở Thông tin và Truyền 

thông đã tăng cường công tác quản lý nhà nước về báo chí - xuất bản, đã tham mưu, đề 

xuất cho tỉnh nhiều vấn đề quan trọng trong công tác quản lý báo chí. 

- Xây dựng và chỉ đạo thực hiện chiến lược, quy hoạch, kế hoạch phát triển sự 

nghiệp báo chí, xuất bản; 

- Xây dựng, trình ban hành và triển khai các văn bản quy phạm pháp luật về báo 

chí, xuất bản: Quyết định số 13/2008/QĐ-UBND ngày 27/3/2008 của UBND tỉnh Thái 

Nguyên về việc ban hành quy định thực hiện chế độ nhuận bút trên địa bàn tỉnh; Quyết 

định số 71/2008/QĐ-UBND ngày 24/12/2008 của UBND tỉnh Quy định  về phát ngôn 

và cung cấp thông tin cho báo chí trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên.  Triển khai kịp thời 

các văn bản quy phạm pháp luật  của Trung ương đến các cơ quan báo chí, xuất bản 

trên địa bàn tỉnh.  

- Tăng cường công tác phối hợp giữa các cơ quan có liên quan đến hoạt động 

chỉ đạo, quản lý báo chí: 
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+ Thực hiện Quyết định số 996-QĐ/TU, ngày 29/10/2008 của Tỉnh ủy Thái 

Nguyên  ban hành Quy định về sự phối hợp giữa Ban Tuyên giáo Tỉnh ủy, Ban cán sự 

đảng UBND tỉnh, Sở Thông tin và Truyền thông, Hội Nhà báo và các cơ quan Đảng, 

Nhà nước trong công tác lãnh đạo, quản lý báo chí, định kỳ hằng quý Sở Thông tin và 

Truyền thông đã chủ trì, phối hợp với Ban Tuyên giáo Tỉnh ủy, Hội Nhà báo tỉnh tổ 

chức hội nghị giao ban báo chí để nhận xét, đánh giá hoạt động của các cơ quan báo 

chí, các cơ quan xuất bản bản tin và định hướng hoạt động thông tin tuyên truyền trong 

quý tiếp theo. Nội dung hội nghị giao ban ngày càng được đổi mới, tại các Hội nghị 

giao ban báo chí, ngoài việc tổng hợp những ưu điểm mà các cơ quan báo chí địa 

phương, báo chí trung ương thường trú tại tỉnh, các cơ quan xuất bản bản tin trong tỉnh 

đã phản ánh trong  tháng, Sở Thông tin và Truyền thông cũng trích dẫn cụ thể những 

tồn tại hạn chế mà các cơ quan báo chí, các cơ quan xuất bản bản tin đã mắc phải để 

kịp thời khắc phục, sửa chữa. Các vi phạm về nộp lưu chiểu bản tin muộn đã dần được 

khắc phục, các cơ quan, đơn vị tổ chức họp báo thông báo các sự kiện tiêu biểu của 

ngành cũng đều thực hiện việc xin phép theo đúng quy định. 

+ Phối hợp trong công tác cấp giấy phép hoạt động báo chí, xuất bản: Trước khi 

cấp các loại giấy phép về hoạt động báo chí, xuất bản  theo thẩm quyền (Giấy phép 

xuất bản lịch sử đảng bộ các địa phương, các ngành) đều có ý kiến và xác nhận của 

Ban Tuyên giáo Tỉnh ủy về mục đích, nội du ng tuyên truyền v.v...đều được 2 cơ quan 

thống nhất về quan điểm và yêu cầu các cơ quan xin cấp giấy phép chỉnh sửa, bổ sung 

mới triển khai cấp giấy phép, điều đó đã giúp cho hoạt động xuất bản trên địa bàn tỉnh 

Thái Nguyên phát triển đúng định hướng, mục đích và Luật Xuất bản.  

- Công tác quản lý cấp phép hoạt động báo chí xuất bản 

+ Tham mưu cho UBND tỉnh kiện toàn Hội đồng xét cấp Thẻ Nhà báo tỉnh 

Thái Nguyên do Sở Thông tin và Truyền thông là cơ quan thường trực, đồng thời 

hướng dẫn các cơ quan báo chí kê khai hồ sơ đề nghị cấp Thẻ Nhà báo theo đúng quy 

định tại Thông tư số 07/2007/TT-BVHTT ngày 20/3/2007. 

+ Thẩm định và đề nghị Bộ Thông tin và Truyền thông cấp phép và cấp các loại 

giấy phép hoạt động báo chí, xuất bản theo đúng quy định, đúng thẩm quyền.  

- Tổ chức thực hiện tốt việc kiểm tra báo chí lưu chiểu và quản lý báo lưu chiểu 

của Báo Thái Nguyên và các tạp chí; theo dõi nội dung các chương trình phát thanh và 

truyền hình của Đài Phát thanh - Truyền hình Thái Nguyên và Truyền hình cáp tại 
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Thái Nguyên, qua đó kịp thời chấn chỉnh các sai phạm về xuất bản bản tin, tổ chức 

họp báo và nộp lưu chiểu ấn phẩm báo chí không đúng quy định của pháp luật.  

- Triển khai mạnh mẽ việc cấp các loại giấy phép trong lĩnh vực báo chí – xuất 

bản qua hệ thống Dịch vụ công trực tuyến trên Cổng Thông tin điện tử tỉnh Thái 

Nguyên. 

- Công tác đào tạo: Hàng năm, Sở Thông tin và truyền thông đều tổ chức các 

lớp tập huấn nâng cao nghiệp vụ và phổ biến văn bản quy phạm pháp luật về báo chí, 

xuất bản: tập huấn về phát ngôn và cung cấp thông tin cho báo chí, tập huấn hoạt động 

xuất bản, in, phát hành... 

- Tăng cường hiệu lực, hiệu quả công tác thanh tra, kiểm tra và xử lý vi phạm: 

Hàng năm, Sở Thông tin và Truyền thông đã phối hợp với Công an tỉnh và các ngành 

có liên quan tổ chức các đợt thanh tra, kiểm tra hoạt động của các cơ quan báo chí, văn 

phòng đại diện các báo, Nhà xuất bản và các cơ sở in, cơ sở phát hành trên địa bàn 

tỉnh, kịp thời chấn chỉnh các sai phạm, góp phần tăng cường hiệu quả công tác quản lý 

nhà nước về báo chí, xuất bản. 

Tuy nhiên, công tác quản lý nhà nước về báo chí tại địa phương đã và đang gặp 

phải một số khó khăn như hệ thống văn bản quy phạm pháp luật trong lĩnh vực hoạt 

động báo chí còn thiếu, chưa đồng bộ, chưa được bổ sung, sửa đổi, điều chỉnh kịp thời 

cho phù hợp với sự phát triển của tỉnh, thiếu các chế tài xử lý vi phạm về báo chí cho 

nên rất khó khăn trong quá trình thanh tra, kiểm tra và xử lý vi phạm. Công tác giao kế 

hoạch đầu tư hàng năm cho các cơ quan báo chí để thực hiện nhiệm vụ  còn hạn chế , 

chưa có sự tham gia định hướng từ chủ trương, quy mô của các đơn vị liên quan trước 

khi triển khai giao kế hoạch.  

Sở Thông tin và Truyền thông mới được thành lập 5 năm, cán bộ đa số còn trẻ, 

kinh nghiệm công tác quản lý nhà nướ còn hạn chế trong khi lĩn h vực quản lý nhà 

nước rất phức tạp, nhạy cảm. Biên chế triển khai thực hiện nhiệm vụ quản lý Nhà nước 

về hoạt động báo chí còn thiếu, chưa đáp ứng được mục tiêu quản lý tổng thể hoạt 

động báo chí, xuất bản trên địa bàn toàn tỉnh. Ngoài ra, tại các huyện, thị xã, thành phố 

trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên chưa bố trí biên chế chuyên trách quản lý Nhà nước về 

hoạt động báo chí tại Phòng Văn hóa và Thông tin nên công tác tham mưu, quản lý 

Nhà nước về hoạt động báo chí tại các huyện gần như đang “để ngỏ”.  
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PHẦN THỨ HAI 

 DỰ BÁO PHÁT TRIỂN BÁO CHÍ, XUẤT BẢN 

 

I. CĂN CỨ DỰ BÁO 

1. Định hướng phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh Thái Nguyên5F

6 

Mục tiêu tổng quát 

Tiếp tục nâng cao năng lực lãnh đạo và sức chiến đấu của toàn Đảng bộ, xây 

dựng hệ thống chính trị vững mạnh; phát huy dân chủ và sức mạnh đại đoàn kết toàn 

dân; đẩy mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa; phát triển kinh tế nhanh và bền vững, 

nâng cao đời sống vật chất và tinh thần của nhân dân; giữ gìn ổn định chính trị, trật tự 

an toàn xã hội, tạo tiền đề vững chắ c để Thái Nguyên trở thành tỉnh công nghiệp theo 

hướng hiện đại trước năm 2020 và là một trong những trung tâm kinh tế, văn hóa, y tế, 

đào tạo của cả nước.. 

Mục tiêu cụ thể về kinh tế xã hội 

1. Tốc độ tăng trưởng kinh tế GDP bình quân hàng năm từ 12-13%. Trong đó, 

công nghiệp - xây dựng tăng 16,5%; dịch vụ tăng 13,5%; nông lâm nghiệp tăng 4,5%.  

2. Cơ cấu kinh tế đến năm 2015 đạt: công nghiệp - xây dựng 46,5%; dịch vụ 

38,5%, nông lâm nghiệp 15%; 

3. Giá trị sản xuất công nghiệp tăng bình quân hàng năm 20% trở lên; 

4. Giá trị sản xuất nông nghiệp tăng bình quân hàng năm 6% trở lên; 

5. Giá trị xuất khẩu tăng bình quân hàng năm 20%; 

6. Thu ngân sách nhà nư ớc bình quân hàng năm tăng 20% trở lên (không bao gồm 

thu cấp quyền sử dụng đất); 

7. GDP/người đến năm 2015 tính theo giá thực tế 45 triệu đồng, tương đương 

2.100 USD  

8. Giải quyết việc làm mới bình quân hàng năm cho 15.000 lao động. Tỷ lệ lao 

động qua đào tạo đạt 55%. 

9. Giảm tỷ lệ hộ nghèo bình quân mỗi năm 2% trở lên (theo chuẩn mới). 

10. Đến năm 2015 có 20% xã đạt tiêu chí “nông thôn mới”; 

                                              
6 Nguồn số  liệu tham khảo tại Văn kiện Đại hội đại biểu Đảng bộ tỉnh lần thứ XVIII 
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11. Phấn đấu đến năm 2015 có 70% số trường đạt chuẩn quốc gia (trong đó 

mầm non 65%, tiểu học 100%, trung học cơ sở 50%, trung học phổ thông 20%); 

12. Phấn đấu đến năm 2015 có 100% xã, phường, thị trấn đạt chuẩn quốc gia về 

y tế; giảm tỷ lệ trẻ em dưới 5 tuổi bị suy dinh dưỡng xuống còn 14%; giảm tỷ suất sinh 

thô hàng năm 0,1%; 

2. Định hướng phát triển ngành báo chí, xuất bản của cả nước 

Hiến pháp nước Cộng hoà xã hội chủ nghĩa Việt Nam năm 1992 (Điều 33 - 

Điều 69); Luật Báo chí (1989); Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Báo chí 

(1999); Luật Xuất bản (2004); Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Xuất bản 

(2008); Nghị quyết Đại hội Đảng toàn quốc lần thứ IX; Chiến lược phát triển kinh tế - 

xã hội; Nghị quyết Hội nghị Ban Chấp hành Trung ương Đảng lần thứ V (khóa VIII) 

về xây dựng và phát triển nền văn hoá Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc; 

Nghị quyết Hội nghị Ban Chấp hành Trung ương Đảng lần thứ V (khoá IX) về công 

tác tư tưởng, lý luận trong tình hình m ới; Chỉ thị 22/CT-TW của Bộ Chính trị (khóa 

VIII) về công tác báo chí, xuất bản... đã chỉ rõ những quan điểm chỉ đạo về phát triển 

thông tin ở nước ta nói chung và báo chí nói riêng. Đó là: 

1. Hoạt động thông tin và các loại hình thông tin ở nước ta đặt dưới sự lãnh đạo 

của Đảng, sự quản lý của Nhà nước và tuân thủ các quy định của pháp luật; vừa góp 

phần mở rộng và phát huy dân chủ xã hội chủ nghĩa, vừa đề cao kỷ cương, kỷ luật và 

pháp luật. 

Thông tin phải làm tốt nhiệm vụ phổ biến, giáo dục và bảo vệ chủ nghĩa Mác - 

Lê nin, tư tưởng Hồ Chí Minh, bảo vệ đường lối, chủ trương của Đảng, chính sách và 

pháp luật của Nhà nước; đồng thời là diễn đàn của nhân dân. Chủ đề trọng tâm trong 

hoạt động thông tin ở nước ta trước mắt và lâu dài là độc lập dân tộc và chủ nghĩa xã 

hội. 

2. Phát triển nhanh, mạnh, vững chắc hệ thống thông tin, đảm bảo phát triển đi 

đôi với quản lý tốt.  

Bảo đảm lĩnh vực thông tin phục vụ tốt nhiệm vụ xây dựng và bảo vệ Tổ quốc, 

phù hợp với xu thế chung của sự phát triển; nâng cao vai trò, vị trí, năng lực và hiệu 

quả của công tác quản lý để đáp ứng và phục vụ tốt sự phát triển thông tin; chống 

khuynh hướng phát triển tràn lan, chú trọng đầu tư phát triển, nâng cao chất lượng, 

hiện đại hoá một số lĩnh vực và cơ quan thông tin trọng điểm. 
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Coi trọng chất lượng chính trị, chất lượng văn hoá, chất lượng khoa học và chất 

lượng nghiệp vụ của thông tin, đặc biệt là chất lượng chính trị; bảo đảm đưa thông tin 

đến mọi đối tượng, mọi vùng, phù hợp với từng tầng lớp, lứa tuổi với những sản phẩm 

có chất lượng, hấp dẫn, hiệu quả, đáp ứng nhu cầu thông tin ngày càng cao của các 

tầng lớp nhân dân. Chú trọng công tác thông tin đối ngoại giúp cho cộng đồng quốc tế 

và cộng đồng người Việt Nam ở nước ngoài có thông tin kịp thời, đúng đắn về tình 

hình Việt Nam, tranh  thủ sự đồng tình của nhân dân thế giới đối với sự nghiệp xây 

dựng và bảo vệ Tổ quốc của nhân dân ta. 

Phát triển thông tin dựa trên cơ sở kết hợp hài hòa giữa ứng dụng công nghệ 

thông tin, truyền thông và các phương tiện thích hợp khác; tăng cường tự chủ tài chính 

cho các đơn vị làm công tác thông tin. 

3. Bảo đảm tính chân thật, tính giáo dục, tính chiến đấu của thông tin, phù hợp 

với lợi ích của đất nước và nhân dân. 

Thông tin phải góp phần quan trọng trong việc cung cấp tri thức, nâng cao dân 

trí, hình thành và định hướng dư luận xã hội lành mạnh; tăng cường sự đoàn kết, nhất 

trí về tư tưởng, chính trị và tinh thần trong nhân dân; biểu dương các nhân tố mới, điển 

hình tiên tiến; tích cực đấu tranh phê phán các quan điểm sai trái, thù địch, đấu tranh 

chống tiêu cực, tham nhũng và các tệ nạn xã hội; giữ gìn và phát huy truyền thống văn 

hoá dân tộc, tiếp thu tinh hoa văn hoá nhân loại. Người làm công tác thông tin phải 

tuân thủ định hướng của Đảng, pháp luật của Nhà nước, có bản lĩnh chính trị vững 

vàng, phẩm chất đạo đức trong sáng, có kiến thức chuyên môn nghiệp vụ cao.  

4. Thông tin phải thực sự đi trước một bước, vừa làm tốt việc dự báo, định 

hướng phát triển xã hội, đồng thời phải là nguồn lực thúc đẩy sự phát triển xã hội. 

Thông tin phục vụ sự nghiệp đổi mới, đổi mới tư duy phát triển lý luận; mở rộng và 

phát huy dân chủ trong mọi lĩnh vực đời sống xã hội; nâng cao ý thức làm chủ đất 

nước của nhân dân. 

5. Phát triển thông tin phải bảo đảm an ninh thông tin là nội dung rất quan trọng 

trong bối cảnh tình hìn h quốc tế có những diễn biến phức tạp, khi mà “chiến tranh 

thông tin” đang được một số quốc gia đặc biệt tăng cường trên các lĩnh vực kinh tế, 

chính trị, văn hoá, an ninh, quốc phòng... Bảo đảm an ninh thông tin trước hết là giữ 

vững độc lập chủ quyền và định hướng xã hội chủ nghĩa của đất nước, kiên quyết đấu 

tranh làm thất bại mọi mưu đồ chống phá sự nghiệp cách mạng và công cuộc đổi mới 
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của nước ta. Việc bảo đảm an ninh thông tin phải bảo đảm phục vụ tốt cho việc nâng 

cao chất lượng, hiệu quả của thông tin, đồng thời không cản trở sự phát triển thông tin. 

II. DỰ BÁO XU HƯỚNG PHÁT TRIỂN BÁO CHÍ ĐẾN NĂM 2020 

1. Xu hướng hội tụ các loại hình báo chí 

Hội tụ các loại hình báo chí: Báo in, phát thanh, truyền hình, báo điện tử sẽ là 

một xu hướng tất yếu của thế giới nói chung và của Việt Nam nói riêng.  

Hội thụ thông tin trên một mạng Internet: sự phát triển của Internet được xem là 

một cuộc cách mạng truyền thông, thay đổi mạnh mẽ nội dung, hình thức thể hiện và 

cách thức làm báo truyền thống. Với internet, bạn đọc đòi hỏi hình thức thể hiện không 

chỉ đơn thuần là dạng chữ viết, bạn đọc muốn xem thông tin báo chí dưới dạng video 

clip, hình ảnh, âm thanh một cách trực quan; nội dung thông tin phải phải ánh cái nhìn 

đa chiều, dưới nhiều dạng phân tích, tổng hợp từ phóng viên, từ các chuyên gia, từ bạn 

đọc (blog, diễn đàn, mạng xã hội). Từ những đòi hỏi đó, cách thức làm báo truyền 

thống gần như bị thay đổi hoàn toàn. 

Sự phổ cập của Internet và các ứng dụng tận dụng hiệu quả sự kết nối toàn cầu 

(blog, mạng xã hội, email, chat), sự phát triển khoa học công nghệ trong lĩnh vực sản 

xuất điện thoại di động, máy ảnh số... tất cả đều đang tạo thuận lợi cho việc mở rộng 

đối tượng làm báo. Ngày nay, bất kỳ một cá nhân nào đều có đầy đủ điều kiện để có 

thể cung cấp thông tin dưới nhiều hình thức thể hiện đa dạng, thể hiện cái nhìn của cá 

nhân về sự việc, hiện tượng đó. Đây sẽ là một kênh thông tin mà các cơ quan báo chí 

sẽ phải khai thác.  

Hội tụ của báo chí với thông tin di động: Với 3 tỉ người trên khắp thế giới được 

trang bị điện thoại di động vào năm 2010, thông tin trên loại hình này đang tỏ ra là một 

dịch vụ đầy triển vọng đối với rất nhiều ngành, lĩnh vực, trong đó có báo chí. Thực tế 

ngày càng có nhiều tờ báo tạo ra thu nhập từ di động, hình thức phát hành qua di động 

sẽ là công cụ hỗ trợ rất hiệu quả cho loại hình báo giấy đang gặp khó khăn hiện nay . 

Loại hình này được gọi là E – Paper - Mobile (một dạng báo đọc trên các thiết bị di 

động có hình thức trình bày của báo giấy).  

Dự báo đến năm 2020 sẽ có một bước phát triển mạnh mẽ, không còn sự phân 

biệt các loại hình báo chí, người ta có thể tìm kiếm thông tin báo chí, sử dụng các dịch 

vụ truyền thông, đọc sách, nghe nhạc, xem truyền hình trực tiếp, xem truyền hình theo 
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yêu cầu, chơi game, viết blog, trò truyện trực tuyến… trên 1 thiết bị và thiết bị này có 

thể di động đến bất cứ nơi đâu, sử dụng dịch vụ bất cứ khi nào. 

2.  Xu hướng phát triển báo in 

Nội dung báo in sẽ phát triển theo hướng thỏa mãn nhu cầu ngày càng cao và đa 

dạng của người thụ hưởng thông tin. Các tin tức mang tính thông báo, các tin giật gân 

với các dòng tít câu khách sẽ giảm mạnh và thay vào đó là các thông tin có tính chất 

phân tích, tổng hợp, nhận định sâu sắc, cung cấp cho người đọc một hàm lượng thông 

tin sâu và nhiều chiều. Báo in sẽ sử dụng thêm mộ t phần thông tin do bạn đọc cung 

cấp trên các mạng xã hội, blog… 

Hình thức thể hiện trên báo in ngày càng đẹp do công nghệ in ngày càng phát 

triển. Báo in không chỉ được thể hiện và xuất bản trên giấy in truyền thống, mà sẽ 

được xuất bản trên các thiết bị đầu cuối di động, giấy điện tử (Epaper), hình thức này 

sẽ phát triển nhanh chóng do những ưu thế vượt trội của nó, khi đó báo in sẽ không 

còn bị giới hạn nội dung là text và hình ảnh nữa, người ta có thể tích hợp nhiều loại 

hình thông tin trên chất liệu giấy điện tử đó. 

Phạm vi phát hành không bị giới hạn về không gian, không chỉ giới hạn là nhật 

báo, tin tức sẽ được cập nhật liên tục. 

Tỷ lệ thông tin giành cho quảng cáo sẽ tăng cả về số lượng và hình thức thể 

hiện, chi phí in báo sẽ được bù đắp bằng dịch vụ quảng cáo trên báo in. Báo in sẽ được 

phát hành miễn phí mà các cơ quan báo vẫn có thể duy trì hoạt động và phát triển. 

Các cơ quan báo in sẽ không chỉ đơn thuần sản xuất báo in, báo chí sẽ tiếp cận 

mạnh với thương mại. Các cơ quan báo sẽ sử dụng lợi thế của báo chí để mở rộng hoạt 

động thương mại của mình sang các hình thức kinh doanh khác, đặc biệt là thương mại 

trực tuyến, giải trí, cung cấp tất cả các dịch vụ có thể tận dụng lợi thế của báo chí như: 

quảng cáo, bán vé, mua sắm… 

3. Xu hướng phát triển báo điện tử 

Báo điện tử sẽ phát triển nhanh, mạnh cả về số lượng, chất lượng, loại hình. Về 

cơ bản báo điện tử sẽ phát triển theo các xu hướng sau: 

Xu hướng đa truyền thông: báo điện tử sẽ được tích hợp tất cả phương thức đưa 

tin: text, picture, clip, audio… làm cho việc tiếp cận thông tin một cách thuận lợi nhất, 

thú vị nhất, phù hợp với từng thời điểm nhận tin. Nội dung thông tin được phát hành 

liên tục bằng các phương tiện đa truyền thông.  
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Xu hướng báo chí công dân: tin tức không chỉ giới hạn bởi các nhà  báo, các 

hãng thông tin. Bất kể ai đều có thể trở thành người cung cấp thông tin dưới các hình 

thức như: mạng xã hội, diễn đàn, nhật ký điện tử…Với xu hướng này, người đọc sẽ có 

cái nhìn nhiều chiều hơn về một vấn đề, thông tin về một vấn đề sẽ được đưa t in một 

cách cập nhật hơn vì lúc này không chỉ giới hạn nhà báo viết bài, tất cả các tin tức, các 

sự kiện diễn ra sẽ được cập nhật nhanh nhất có thể bởi những người dân tại khu vực 

đó. 

Xu hướng hội tụ báo chí điện tử với thông tin di động: hình thức cung cấp tin 

không giới hạn ở thiết bị đầu cuối, bất cứ thiết bị nào có thể kết nối với mạng Internet 

đều có thể nhận được thông tin. 

Dự báo đến năm 2015, các doanh nghiệp cung cấp dịch vụ thông tin di động đã 

xây dựng hoàn thành mạng di động có khả năng truyền tải dữ liệu với tốc độ lớn, các 

thiết bị di động hỗ trợ đọc các thông tin dưới nhiều hình thức khác nhau: video, các 

file văn bản, hình ảnh động…khi đó tất cả các thuê bao di động sẽ được cung cấp dịch 

vụ thông tin báo chí. Tuy nhiên giai đoạn này nội dung thông tin chưa phong phú, chủ 

yếu được cung cấp dưới dạng đơn giản, có tính chất điểm tin. 

Đến năm 2020 hình thức này sẽ phát triển mạnh, người sử dụng dịch vụ có thể 

đọc báo trên thiết bị cầm tay, nội dung thông tin phát triển mạnh đến mức sẽ cung cấp 

được cả các thông tin có tính chất phân tích, tổng hợp kèm thông tin tư vấn đến từng 

cá nhân sử dụng dịch vụ nhận thông tin từ nhà cung cấp. 

Các trang thông tin điện tử sẽ là một công cụ quảng cáo và thực hiện giao dịch 

của đơn vị thiết lập. Xu hướng trong thời gian tới các trang thông tin điện tử vẫn phát 

triển mạnh cả về số lượng và chất lượng, nội dung được quan tâm đúng mức, thông tin 

trên hệ thống các trang tin này sẽ là điều kiện thuận lợi, thúc đẩy phát triển kinh tế xã 

hội và mọi mặt đời sống người dân trong tỉnh. 

Công tác quản lý nhà nước sẽ hoàn thiện theo nguyên tắc nội dung các trang 

thông tin sẽ do cơ quan quản lý trang tin chịu trách nhiệm trong phạm vi quyền hạn 

của mình, những nội dung thông tin không đúng với quy định sẽ bị xử phạt theo quy 

định. 

4. Xu hướng phát triển phát thanh 

Nội dung chương trình: 
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Thông tin trung thực, chính xác, khách quan, nhanh nhạy, kịp thời, sinh động; 

không ngừng nâng cao hiệu quả của thông tin phát thanh trong đời sống xã hội, đảm 

bảo vai trò định hướng và hướng dẫn dư luận xã hội. 

Hoàn thiện và tăng thêm các hệ chương trình phát thanh, chú trọng nâng cao 

chất lượng nội dung các hệ chương trình, đi vào chiều sâu và toàn diện, đáp ứng nhu 

cầu thông tin của mọi đối tượng thính giả. 

Tăng thời lượng, nâng cao chất lượng nội dung chương trình, đáp ứng nhu cầu 

thông tin và mục tiêu giáo dục cộng đồng, nhất là đối với vùng đồng bào dân tộc thiểu 

số. 

Tăng cường phát thanh đối ngoại, tập trung vào tuyên truyền đường lối đối 

ngoại của Việt Nam, phản ánh công cuộc xây dựng phát triển của nhân dân; tăng 

cường hợp tác quốc tế, phát triển có trọng điểm các cơ quan thường trú ở nước ngoài, 

đảm bảo thông tin quốc tế nhanh nhạy, chính xác, hấp dẫn. 

Đối với các đài phát thanh địa phương nâng cao thời lượng phát sóng chương 

trình tự sản xuất với đầy đủ các thông tin thời sự - chính trị tổng hợp, âm nhạc, thông 

tin giải trí… 

Sản xuất chương trình: 

Sản xuất chương trình phát thanh sẽ theo hướng tăng cường khả năng trao đổi 

thông tin, chương trình với các đài địa phương và các đài nước ngoài;  tăng thời lượng 

phát thanh trực tiếp tại phòng thu và từ các địa điểm có sự kiện thông qua phương tiện 

lưu động và cơ sở hạ tầng viễn thông. 

Truyền dẫn và phát sóng: 

Kết hợp nhiều phương thức truyền dẫn, phát sóng nhằm mở rộng và nâng cao 

chất lượng phủ sóng đối nội; đầu tư, nâng cấp, mở rộng hệ thống phát sóng đối ngoại 

bằng sóng ngắn kết hợp phát sóng trực tiếp qua vệ tinh; tăng cường thời lượng và phát 

triển trên mạng Internet, báo điện tử bằng công nghệ ‘’online’’ và ‘’offline’’. 

Tăng cường hệ thống truyền dẫn và phát sóng tương ứng với số hệ chương trình 

phát thanh, đáp ứng yêu cầu truyền tải, trao đổi các chương trình phát thanh. 

Phủ sóng: Việt Nam hiện nay đã có vệ tinh Vinasat 1, việc phủ sóng phát thanh 

và truyền hình trong phạm vi cả nước, đặc biệ t là khu vực có địa hình khó khăn sẽ 

được khắc phục. Khi chúng ta phát sóng phát thanh và truyền hình qua vệ tinh thì tỷ lệ 

phủ sóng sẽ đạt chỉ tiêu 100%. 
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Phủ sóng đối ngoại: tăng cường mạng phát sóng FM chương trình VOV5 tại 

các địa bàn trọng điểm dành cho người nước ngoài ở Việt Nam; tiếp tục thuê nước thứ 

3 phát sóng ngắn đến các nước, các khu vực xa, mở rộng vùng phủ sóng phát trực tiếp 

từ Việt Nam qua vệ tinh; cải thiện chất lượng phủ sóng hiện có bằng cách thay thế 

thiết bị phù hợp. 

Phát triển dịch vụ: 

Củng cố tổ chức và tăng cường năng lực của các đơn vị, bộ phận dịch vụ quảng 

cáo tại đài phát thanh Trung ương và địa phương; mở rộng và nâng cao chất lượng 

hoạt động quảng cáo theo đúng pháp luật, tiến tới xây dựng chiến lược quảng cáo linh 

hoạt phù hợp với nền kinh tế thị trường; tăng nguồn thu từ dịch vụ văn hóa, kỹ thuật, 

đào tạo. 

Phát triển, mở rộng hệ “âm nhạc – thông tin – giải trí’’ theo hướng khai thác và 

huy động các thành phần kinh tế trong xã hội tham gia tài trợ, hỗ trợ và quảng cáo trên 

sóng phát thanh, phù hợp với nội dung, tính chất và phạm vi của hệ chương trình . 

Phát thanh sẽ được số hoá, nâng cao chất lượng dịch vụ, từng bước thực hiện lộ 

trình hội tụ với viễn thông. 

Đa dạng hoá các dịch vụ cung cấp trên phát thanh, lúc này phát thanh không chỉ 

giới hạn bởi phát tiếng, mà còn có thể cung cấp các thông tin dưới dạng hình ảnh và dữ 

liệu. 

Hệ thống truyền thanh cơ sở: 

Truyền thanh cơ sở là một kênh thông tin không thể thiếu để những chủ trương, 

đường lối, chính sách, pháp luật đến với đông đảo người dân do vậy hệ thống này sẽ 

được đầu tư và nâng cấp, trong đó đặc biệt chú trọng đến sử dụng truyền thanh không 

dây. 

Nội dung thông tin truyền thanh cơ sở cũng sẽ phong phú hơn với việc thay đổi 

mô hình hoạt động, các cụm truyền thanh sẽ phối hợp v ới phát thanh huyện để làm 

chương trình và phát thanh huyện sẽ kết hợp nhiều hơn với phát thanh cơ sở, nhằm 

nâng cao chất lượng nội dung chương trình. 

5. Xu hướng phát triển truyền hình 

Truyền hình trong giai đoạn tới sẽ được số hoá, thay thế dần truyền hình tương 

tự. 
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Truyền hình số sẽ được nâng cao về chất lượng, sử dụng công nghệ truyền hình 

có độ phân giải cao HDTV. 

Nội dung chương trình truyền hình ngày càng đa dạng và phong phú theo 

hướng chuyên nghiệp hoá các kênh truyền hình (mỗi kênh truyền hình sẽ cung cấp 1 

nội dung thông tin: thể thao, phim truyện, ca nhạc, khoa học…) tăng cường quyền lựa 

chọn chương trình cho người xem (truyền hình theo yêu cầu…). 

Truyền hình sẽ hội tụ với các hình thức cung cấp thông tin khác: Hội tụ trên báo 

in điện tử, hội tụ với thiết bị di động, hội tụ trên báo điện tử…). 

Nội dung chương trình: 

Hoàn thiện, tăng thêm các kênh truyền hình, nâng cao chất lượng nội dung 

chương trình nhằm đáp ứng nhu cầu thông tin, nâng cao dân trí, giải trí và mục tiêu 

giáo dục cộng đồng của mọi người dân, nhất là đối với vùng đồng bào dân tộc ít người, 

vùng sâu, vùng xa, vùng đặc biệt khó khăn; tăng cường chương trình cho người Việt 

Nam ở nước ngoài và thông tin đối ngoại; đảm bảo thông tin quốc tế nhanh nhạy, 

chính xác và hấp dẫn.  

Sản xuất chương trình: 

Đẩy mạnh ứng dụng công nghệ kỹ thuật số trong công đoạn sản xuất chương 

trình; xây dựng dây chuyền sản xuất phù hợp với số lượng kênh, đồng bộ về công nghệ 

thiết bị; thực hiện số hoá hệ thống lưu trữ tư liệu truyền hình.  

Tăng cường hợp tác sản xuất, trao đổi chương trình truyền hình giữa các đài địa 

phương, các đài nước ngoài, các bộ, ngành và các đơn vị, tổ chức khác trong xã hội. 

Tăng cường khả năng trao đổi thông tin, mua bản quyền và nâng cao chất lượng 

biên tập, biên dịch các chương trình tr uyền hình nước ngoài (có lồng tiếng, thuyết 

minh, phụ đề tiếng Việt); hợp tác với các đơn vị, tổ chức trong và ngoài nước để sản 

xuất, trao đổi, khai thác chương trình và cung cấp các dịch vụ truyền hình trả tiền cho 

các hộ dân có nhu cầu xem truyền hình ở mức cao hơn mức cần quảng bá. 

Truyền dẫn và phát sóng: 

Kết hợp nhiều phương thức truyền dẫn, phát sóng (vệ tinh, mặt đất, cáp, 

internet, mạng điện thoại di động) và tận dụng cơ sở hạ tầng kỹ thuật viễn thông đã có 

của các ngành, đơn vị có liên quan để nâng cao chất lượng và mở rộng diện phủ sóng 

trên lãnh thổ Việt Nam, trên địa bàn tỉnh đối với các đài địa phương, đáp ứng nhu cầu 

thông tin của mọi đối tượng trong xã hội; mở rộng hệ thống phát sóng đối ngoại trực 
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tiếp qua vệ tinh, cáp; tăng cường thời lượng, chất lượng truyền dẫn phát sóng kênh đối 

ngoại trên mạng Internet, mạng điện thoại di động, báo điện tử. 

Đối với công nghệ truyền dẫn phát sóng số thực hiện đề án số hóa, thống nhất 

áp dụng tiêu chuẩn truyền hình số mặt đất trên cơ sở tiêu chuẩn DVB-T và các phiên 

bản tiếp theo; áp dụng tiêu chuẩn mã hóa hình ảnh và âm thanh là MPEG – 2 và 

MPEG – 4. 

Phát triển dịch vụ: 

Năng lực của các đơn vị, bộ phận Quảng cáo và Dịch vụ truyền hình được nâng 

cao rõ rệt; chất lượng hoạt động quảng cáo, dịch vụ truyền hìn h sẽ tăng mạnh; xây 

dựng chiến lược quảng cáo linh hoạt, phù hợp với nền kinh tế thị trường và truyền 

thống văn hóa Việt Nam; tăng nguồn thu từ dịch vụ gia tăng khác. 

Phát triển nhanh, mạnh dịch vụ truyền hình trả tiền tới hầu hết các thành phố, 

thị xã, các khu dân cư tập trung đông dân trong toàn quốc và một số địa bàn trên thế 

giới. 

Tham gia cung cấp dịch vụ Internet và các dịch vụ gia tăng khác trên hạ tầng kỹ 

thuật truyền hình theo đúng quy định của Nhà nước. 

III. DỰ BÁO XU HƯỚNG PHÁT TRIỂN XUẤT BẢN ĐẾN NĂM 2020 

1. Xu hướng chung 

Trong giai đoạn tới, hoạt động xuất bản – in – phát hành phát triển nhanh, 

mạnh, bền vững. Đặc biệt đối với mảng kinh doanh của nhà xuất bản, các cơ sở in, 

phát hành sẽ phát triển rất mạnh. 

Các lĩnh vực xuất bản-in-phát hành ngày càng liên kết gắn bó với nhau nhằm 

khai thác các lợi thế về vốn, thiết bị, thị trường để tạo sức mạnh đồng bộ giúp các đơn 

vị hoạt động xuất bản-in-phát hành phát triển theo hướng kinh doanh đa lĩnh vực, đa 

ngành hàng, đa thị trường. 

2. Xuất bản 

Hoạt động thông tin-viễn thông-internet hội tụ ngày càng sâu sắc và can thiệp 

vào lĩnh vực xuất bản ngày càng gia tăng, kéo theo sự thay đổi về hình thức thể hiện 

xuất bản phẩm đa dạng hơn (xuất bản bằng đĩa CD,VCD, Website, Blog, Internet) và 

chất lượng xuất bản phẩm phong phú hơn, nhiều lợi thế để đáp ứng nhu cầu phong phú 

của của độc giả. 
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Các nhà xuất bản sẽ có quy mô lớn, xuất bản gồm nhiều khâu từ biên tập, tổ 

chức bản thảo đến in ấn, phát hành và chuyển phát. Hoạt động các nhà xuất bản có xu 

hướng chuyển đổi theo mô hình doanh nghiệp Nhà nước. Các nhà xuất bản phục vụ 

nhiệm vụ chính trị theo cơ chế nhà nước đặt hàng, các xuất bản phẩm thuộc các đề tài 

khác do Nhà xuất bản chủ động khai thác theo cơ chế kinh doanh trên cơ sở thực hiện 

đúng tôn chỉ mục đích và quy định của pháp luật. 

Hợp tác quốc tế được mở rộng, từ việc nhập khẩu, xuất khẩu xuất bản phẩm đến 

hợp tác xuất bản sách. 

3. In 

Công nghệ in offset vẫn là công nghệ in chủ yếu nhưng thiết bị in offset cao 

cấp, hiện đại (chế bản bằng phim và tách màu điện tử, in kỹ thuật số, in offset cuốn có 

sấy) sẽ thay thế cơ bản công nghệ in offset thông thường hiện nay (bán tự động, tốc độ 

chậm và tiềm ẩn nguy cơ ô nhiễm môi trường). Cụ thể: 

Quá trình công nghệ trước in sẽ được tiếp tục hoàn thiện, một số công nghệ sẽ 

tiếp tục được áp dụng rộng rãi: công nghệ chế khuôn in không dùng phim (computer to 

plate) và công nghệ in không dùng bản thông thường (computer to print) 

Quá trình in được phân nhóm theo từng loại hình sản phẩm in: 

- Đối với nhóm ấn phẩm như sách, tờ gấp (in số lượng ít và trung bình), sách 

ảnh, truyện tranh (yêu cầu về chất lượng ấn loát cao) thì quá trình in sẽ diễn ra trên 

máy in offset tờ rời hoặt máy in kỹ thuật số.  

- Đối với nhóm sản phẩm có số lượng in lớn, nhiều màu đòi hỏi chất lượng cao 

như quảng cáo, tạp chí, catalogue nhiều màu ... sẽ được in trên máy in cuộn offset có 

sấy trực tiếp (heatset) hoặc trên máy in ống đồng hiện đại. 

- Đối với nhóm sản phẩm có số lượng in lớn nhưng không đòi hỏi chất lượng 

cao như: báo, giấy gói, giấy dán tường... được in trên máy in cuộn offset không có sấy 

(coldset), máy in ống đồng thông thường hoặc máy in Flexo. 

Gia công hoàn thiện sản phẩm sẽ phát triển theo hướng dây chuyền tự động liên 

hoàn để nâng cao chất lượng và năng suất lao động. 

4. Phát hành 

Hệ thống phát hành sẽ chia làm hai mảng rõ ràng, một mảng là kinh doanh phát 

hành, một mảng khác đó là phát hành công ích. Đối với kinh doanh phát hành các địa 

phương cần tuyên truyền chủ trương xã hội hóa trong khâu phát hành xuất bản phẩm. 
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Đối với hoạt động phát hành công ích, nhà nước sẽ hỗ trợ dưới hình thức trợ giá hoặc 

đặt hàng các doanh nghiệp. 

Đối tượng doanh nghiệp được phép nhập khẩu xuất bản phẩm sẽ mở rộng, Các 

doanh nghiệp có đội ngũ cơ hữu và cộng tác viên đủ trình độ để thẩm định nội dung 

xuất bản phẩm nhập khẩu và người đứng đầu doanh nghiệp phải có văn bằng, chứng 

chỉ hành nghề. 

Hệ thống mạng lưới phát hành rộng, có chiến lược phát hành và phân phối sản 

phẩm rõ ràng, không chỉ đáp ứng được nhu cầu của người đọc mà còn thỏa mãn được 

yêu cầu của tác giả. 

Phương thức phát hành linh hoạt và tiên tiến hơn, nhiều khả năng phương thức 

thương mại điện tử, thanh toán điện tử sẽ sớm được ứng dụng trong lĩnh vực phát 

hành. Đặc biệt khi xuất hiện sách và các ấn phẩm điện tử thì phương thức phát hành 

chắc chắn chịu sự chi phối mạnh mẽ của công nghệ thông tin vào thể thức thanh toán 

(bao gồm có thể có thu phí hoặc không thu phí sử dụng). 

Các nhà xuất bản đều thực hiện phát hành xuất bản phẩm điện tử, phát hành đến 

đông đảo bạn đọc, phát hành trên phạm vi toàn cầu. Các cửa hàng được nối mạng với 

nhà xuất bản hoặc một trung tâm đầu mối cung ứng xuất bản phẩm, kết hợp với tuyên 

truyền giới thiệu và hướng dẫn thị hiếu đọc hoặc đặt mua tại cửa hàng sách theo yêu 

cầu. Khi tập hợp được nhu cầu có số lượng lớn, cơ sở phát hành kết hợp với các nhà 

xuất bản để tái bản. Trong tương lai, việc bán sách trên Internet sẽ được phối hợp chặt 

chẽ với hệ thống phát hành của ngành bưu điện. 

Bên cạnh các cửa hàng sách cố định, hiện nay và trong tương lai, mô hình các 

cửa hàng sách ảo sẽ phát triển, song vẫn tồn tại hình thức bán sách lưu động bằng các 

phương tiện cơ giới. Với phương thức phát hành này, sách sẽ được phát hành rộng rãi 

hơn và đến được các vùng sâu, vùng xa một cách nhanh chóng và thuận tiện.  

Mô hình tổ chức phát hành sách phát triển theo hướng duy trì và củng cố các cơ 

sở phát hành nhà nước để đảm bảo những nhu cầu về xuất bản phẩm phục vụ các 

nhiệm vụ chính trị, các chính sách của Nhà nước đối với các vùng dân tộc, vùng núi, 

vùng sâu, vùng xa và phục vụ nhu cầu sử dụng xuất bản phẩm của xã hội nói chung. 

Chủ trương xã hội hoá sẽ làm xuất hiện ngày càng nhiều các công ty cổ phần, 

công ty TNHH, công ty tư nhân, các cửa hàng bán lẻ tư nhân với phạm vi  hoạt động và 
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qui mô tăng dần. Cuộc cạnh tranh sẽ ngày càng gay gắt hơn trong hoạt động phát hành 

sách. 

Trong các mô hình tổ chức nói trên, các cơ sở phát hành nhà nước vẫn giữ vai 

trò chủ đạo trong việc cung cấp xuất bản phẩm cho xã hội. 

IV. ĐỊNH HƯỚNG NHU CẦU VÀ THỎA MÃN NỘI DUNG THÔNG TIN 

CÁC VÙNG TỈNH THÁI NGUYÊN 

Đối với khu vực thành phố Thái Nguyên, thị xã Sông Công tập trung nguồn lực 

phát triển loại hình thông tin qua phương thức truyền hình trả phí, Internet, mạng di 

động, xuất bản phẩm điện tử, xuất bản phẩm có nội dung và hình thức thể hiện đẹp. 

Đối với khu vực các xã vùng cao (19 xã), các xã miền núi (106 xã)  tập trung 

nguồn lực phát triển thông tin qua phương thức truyền hình quảng bá, phát thanh, 

truyền thanh cơ sở, xuất bản phẩm chủ yếu là sách giáo khoa bằng các phương thức 

phát hành truyền thống. 

Đối với đối tượng là người trong độ tuổi lao động, cần tập trung thông tin qua 

phương thức Internet, truyền hình trả tiền. 

Đối tượng là người dân tộc ít người, tập trung thông tin qua phương thức truyền 

hình quảng bá, phát thanh, truyền thanh cơ sở , các xuất bản phẩm tuyên truyền của 

Đảng, nhà nước, ấn phẩm báo chí địa phương. 

1. Dự báo tỷ lệ số người sử dụng Internet 

Dự báo đến năm 2015 số người sử dụng Internet tại Thái Nguyên đạt 58%. Đến 

năm 2020 số người sử dụng Internet đạt 86%. 

(Chi tiết dự báo và phương pháp dự báo tham khảo tại phụ lục dự báo) 

2. Dự báo tỷ lệ số người đọc báo  (báo giấy, nội dung báo giấy phát hành 

trên môi trường mạng) 

Đến năm 2015, tỷ lệ số người dân đọc báo giấy và nội dung báo giấy phát hành 

trên môi trường mạng thường xuyên đạt 3%, trong đó tỷ trọng người đọc báo giấy trên 

môi trường mạng ngày càng chiếm tỷ trọng 20%. 

Đến năm 2020, tỷ lệ số người dân đọc báo giấy và nội dung báo giấy phát hành 

trên môi trường mạng thường xuyên đạt 5%, trong đó tỷ trọng người đọc báo giấy trên 

môi trường mạng chiếm tỷ trọng 60%. 

(Chi tiết dự báo và phương pháp dự báo tham khảo tại phụ lục dự báo) 
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3. Dự báo sản lượng sách, văn hóa phẩm 

Dự báo đến năm 2015 sản lượng sách, văn hóa phẩm tại Thái Nguyên đạt 10,25 

triệu bản, đến năm 2020 sản lượng đạt 18,06 triệu bản. 

(Chi tiết dự báo và phương pháp dự báo tham khảo tại phụ lục dự báo) 

4. Dự báo sản lượng in 

Dự báo đến năm 2015 sản lượng trang in tại Thái Nguyên đạt 19 tỷ trang in tiêu 

chuẩn, đến năm 2020 sản lượng đạt 31 tỷ trang in tiêu chuẩn. 

(Chi tiết dự báo và phương pháp dự báo tham khảo tại phụ lục dự báo) 
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PHẦN THỨ BA  

QUY HOẠCH BÁO CHÍ, XUẤT BẢN TỈNH THÁI NGUYÊN  

ĐẾN NĂM 2020 

 

I. QUAN ĐIỂM PHÁT TRIỂN 

Tạo điều kiện thuận lợi cho cơ quan báo chí, xuất bản hoạt động trên cơ sở đảm 

bảo thực hiện đúng tôn chỉ mục đích, định hướng thông tin, gắn kết chặt chẽ việc phát 

triển sự nghiệp báo chí, xuất bản với việc phát triển kinh tế xã hội của tỉnh, nâng cao 

đời sống tinh thần của người dân. 

Hoạt động báo chí, xuất bản  trên địa bàn tỉnh đặt dưới sự lãnh đạo của Đảng, 

quản lý của Nhà nước và theo quy định của pháp luật. Phát triển báo chí, xuất bản 

nhằm phục vụ tốt hơn nữa công tác thông tin, tuyên truyền các chủ trương, đường lối 

của Đảng, chính sách pháp luật của Nhà nước; thực hiện tốt chức năng là cơ quan 

ngôn luận của Đảng bộ tỉnh và diễn đàn của nhân dân các dân tộc trong tỉnh, góp phần 

giáo dục truyền thống cách mạng, cổ vũ các phong trào thi đua yêu nước, quảng bá 

hình ảnh, tiềm năng, thế mạnh của  tỉnh Thái Nguyên đến với bạn bè trong nước và 

quốc tế.  

Nâng cao chất lượng hoạt động báo chí gắn với nâng cao hiệu quả công tác 

quản lý Nhà nước. Báo chí, xuất bản luôn đi đúng định hướng và kiên định theo con 

đường phát triển đất nước mà Đảng và nhân dân ta đã lựa chọn; không để các thế lực 

thù địch lợi dụng hoạt động báo chí, xuất bản để chống phá sự nghiệp xây dựng và bảo 

vệ Tổ quốc.  

Xây dựng nền báo chí , xuất bản  theo hướng chuyên nghiệp, hiện đại, đa dạng 

bảo đảm nâng cao chất lượng cung cấp thông tin, tuyên truyền toàn diện các lĩnh vực 

kinh tế, chính trị, văn hóa, xã hội, quốc phòng, an ninh phục vụ cho sự nghiệp xây 

dựng và bảo vệ Tổ quốc. 

Phát triển báo chí , xuất bản  trên cơ sở phát triển đồng bộ về số lượng, chủng 

loại, hạ tầng mạng lưới kỹ thuật, nguồn nhân lực. Đáp ứng nhu cầu thông tin của các 

cơ quan, tổ chức và nhu cầu được thông tin của nhân dân. Quan tâm đáp ứng nhu cầu 

thông tin của nhân dân vùng đồng bào dân tộc thiểu số, vùng sâu, vùng xa  vùng đặc 

biệt khó khăn. 
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II. MỤC TIÊU PHÁT TRIỂN  

1. Mục tiêu chung 

Đến năm 2020, phát triển báo chí, xuất bản của tỉnh đạt trình độ chuyên nghiệp, 

hiện đại, có đủ khả năng đáp ứng nhu cầu thông tin, phục vụ sự nghiệp phát triển kinh 

tế xã hội của tỉnh; có khả năng liên kết với các báo chí trong nước để quảng bá hình 

ảnh, lợi thế tiềm năng của tỉnh ra khu vực và quốc tế. 

Nâng cao chất lượng các loại hình báo chí, xuất bản đảm bảo đáp ứng nhu cầu 

cung cấp thông tin và giải trí cho nhân dân, nhất là đối với các xã vùng sâu, vùng xa, 

vùng đặc biệt khó khăn. 

Nâng cao khả năng tự chủ của các cơ quan báo chí theo hướng ngân sách nhà 

nước cấp cho việc thực hiện xây dựng nội dung thông tin phục vụ nhiệm vụ chính trị 

của Đảng bộ tỉnh. Các nội dung thông tin khác các cơ quan báo chí từng bước tự chủ. 

2. Mục tiêu cụ thể 

2.1. Báo in 

- Số lượng các cơ quan, ấn phẩm báo in: 

Giai đoạn 2013 - 2015: Báo Thái Nguyên phát triển thành nhật báo, tăng số 

lượng phát hành lên 7.000 tờ/kỳ; Báo Văn nghệ Thái Nguyên phát triển thành tuần 

báo, phát hành thêm ấn phẩm điện tử; P hát triển ấn phẩm về “Chè Thái Nguyên”, Tạp 

chí “Xây dựng nông thôn mới”, Tạp chí “Thông tin và Truyền thông”  

Giai đoạn 2016 – 2020:  

Báo Thái Nguyên phát triển tờ tin nhanh buổi chiều; ấn phẩm dành cho đồng 

bào dân tộc. Xuất bản tất cả các ấn phẩm dưới dạng ấn phẩm điện tử, tỷ lệ số lượng ấn 

phẩm điện tử chiếm 40% tổng sản lượng phát hành. Báo Văn nghệ Thái Nguyên tăng 

sản lượng phát hành lên 5.000 tờ/kỳ, tỷ lệ ấn phẩm điện tử chiếm 40% tổng sản lượng 

phát hành. Phát triển thêm Tạp chí “Lao động và Công đoàn„ , Tạp chí “Nhà báo Thái 

Nguyên„.  

Ngoài các ấn phẩm trên, khuyến khích phát triển các ấn phẩm khác trên nguyên 

tắc tự chủ về tài chính và có tôn chỉ mục đích phù hợp với các quy định của nhà nước. 

- Các bản tin: rà soát lại các bản tin của các tổ chức đoàn th ể, các sở, ban, 

ngành, các huyện, thị xã, thành phố theo hướng mỗi sở, ban, ngành của tỉnh chỉ xuất 

bản 1 bản tin. Các sở, ban, ngành có trách nhiệm đưa nội dung thông tin lên trang 
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thông tin điện tử của đơn vị đảm bảo mục đích khai thác thông tin của độc giả trong và 

ngoài nước, đồng thời tiết kiệm kinh phí in, phát hành. 

- Thụ hưởng thông tin báo in: Chỉ tiêu số lượng báo, tạp chí địa 

phương/người/năm đạt 2,5 tờ năm 2015 và 3,5 tờ vào năm 2020. Chỉ tiêu số lượng 

báo, tạp chí (bao gồm cả báo tạp chí địa phương, trung ương và các tỉnh bạn) đạt 3,5 

tờ/người/năm vào năm 2015 và 7 tờ/người/năm vào năm 2020. 

2.2. Phát thanh truyền hình 

a) Đài Phát thanh - Truyền hình tỉnh 

Đến năm 2015:  

- Đài PT-TH Thái Nguyên là cơ quan truyền thông đa phương tiện có quy mô là 

Đài trung tâm của khu vực Trung du và miền núi phía Bắc. 

- Đài PT-TH phát sóng trên 1 kênh phát thanh, 2 kênh truyền hình với thời 

lượng chương trình phát thanh 7 giờ/ngày, thời lượng mỗi kênh truyền hình là 18 

giờ/ngày. 

- Tỷ lệ phủ sóng phát thanh đạt 95%, truyền hình đạt 100%. 

Đến năm 2020:  

- Đài PT-TH tỉnh phát sóng trên 1 kênh phát thanh số, 2  kênh truyền hình số (2 

kênh TN1, TN2 chuyển từ phát tương tự sang phát số). 

- Thực hiện giảm dần nguồn kinh phí đầu tư cho hoạt động của Đài PTTH từ 

nguồn Ngân sách nhà nước, đẩy mạnh hoạt động có thu tiến tới tự hạch toán thu chi 

đối với các chương trình nằm ngoài các nội dung tuyên truyền phục vụ nhiệm vụ chính 

trị, phục vụ đồng bào dân tộc thiểu số.  

- Tỷ lệ phủ sóng phát thanh, truyền hình đạt 100%, tỷ lệ hộ gia đình có thiết bị 

xem truyền hình đạt 100%. 

b) Đài Truyền thanh - Truyền hình các huyện, thị xã, thành phố 

Tăng cả về thời lượng và nội dung các chương trình phát thanh, truyền hình. 

Nâng cao chất lượng các chương trình sản xuất. Mở rộng vùng phủ sóng cá c chương 

trình tiếp, phát và sản xuất theo nhiệm vụ được giao. Trong đó đặc biệt quan tâm đến 

việc đầu tư phát triển cho các Đài Truyền thanh – Truyền hình khu vực các huyện 

miền núi phục vụ mục tiêu xóa đói giảm nghèo và an ninh quốc phòng của địa phương 

cũng như của quốc gia, cụ thể: 
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- Đến năm 2015: Đảm bảo tiếp phát lại các chương trình phát thanh – truyền 

hình của Đài tỉnh theo quy định; Đẩy mạnh số lượng, thời lượng, chất lượng cộng tác 

với Đài tỉnh xây dựng trang truyền hình địa phương; 100% các đài huyện sản xuất mỗi 

ngày 01 chương trình phát thanh tổng hợp, thời lượng chương trình từ 30 phút – 01 

giờ.  

- Đến năm 2020: 100% các đài huyện sản xuất mỗi ngày 01 chương trình phát 

thanh tổng hợp, thời lượng chương trình từ 01 giờ – 02 giờ; Tăng cường việc cộng tác 

với Đài tỉnh trong việc xây dựng các chuyên trang, chuyên mục.   

c) Trạm truyền thanh, truyền hình cơ sở 

Đẩy mạnh đầu tư, nâng cấp các trạm truyền thanh, truyền hình cơ sở. Đến năm 

2015, 100% các xã được đầu tư xây dựng trạm truyền thanh, trong đó  ưu tiên đầu tư, 

nâng cấp về công suất cho những khu vực vùng sâu, vùng xa, vùng đặc biệt khó khăn. 

Bố trí cán bộ chuyên trách cho các trạm truyền thanh cơ sở. 

d) Truyền hình trả tiền 

Mạng lưới cung cấp dịch vụ: Phấn đấu đến năm 2020 mạng lưới truyền hình trả 

tiền phát triển đến đông đảo người dân toàn tỉnh. Đối với truyền hình qua mạng 

Internet cung cấp đến tất cả các xã trên toàn tỉnh, truyền hình cáp phát triển đến trung 

tâm huyện và một số xã có số hộ dân lớn. 

Thuê bao: Tốc độ tăng trưởng thuê bao truyề n hình trả tiền đạt bình quân 

20%/năm giai đoạn 2013 - 2015 và bình quân 15%/năm giai đoạn 2016 – 2020. Đến 

năm 2015 số lượng thuê bao truyền hình trả tiền đạt 20% tổng số hộ, năm 2020 đạt 

50% số hộ dân. 

2.3. Báo điện tử  

Xây dựng báo điện tử Thái Nguyên theo mô hình tòa soạn điện tử hiện đại, xuất 

bản bằng 3 thứ tiếng: tiếng Việt, tiếng Anh và tiếng Trung.  

Phát triển báo điện tử, trang thông tin điện tử tổng hợp trên Internet có chất 

lượng thông tin cao, hình thức sinh động, truy cập nhanh để phục vụ tốt công chúng 

trên địa bàn tỉnh, trong nước và ở nước ngoài.  

Nâng cấp Cổng thông tin điện tử tỉnh Thái Nguyên là cổng thành phần của cổng 

thông tin điện tử Chính Phủ; tích hợp tát cả các trang thông tin điện tử tổng hợp của 

các sở, ban, ngành trong tỉnh, các  huyện, thị xã, thành phố để cung cấp các dịch vụ 
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hành chính công trực tuyến phục vụ người dân và doanh nghiệp, hỗ trợ công tác quản 

lý nhà nước của các cơ quan nhà nước, của cán bộ công chức, viên chức trong tỉnh. 

Từng bước xã hội hóa trong khâu lấy tin cho tờ báo điện tử, hệ thống bài viết 

trên báo điện tử không chỉ của các phóng viên trong tòa soạn, mà được xã hội hóa, 

phát triển thông tin theo hướng tương tác nhiều chiều. 

2.4. Xuất bản, In, Phát hành 

Đến năm 2015: 

- Nhịp độ tăng trưởng bình quân về số lượng đầu sách xuất bản và sản lượng in 

xuất bản phẩm tăng trưởng 10%/năm. 

- Nhịp độ tăng trưởng bình quân về sản lượng trang in đạt 10%/năm, đến năm 

2015 đạt 19 tỷ - 21 tỷ trang in tiêu chuẩn. 

- Nhịp độ tăng trưởng bình quân phát hành đạt 9-11%/năm, đến năm 2015 phát 

hành sách đạt tổng 7-8 triệu bản, văn hóa phẩm đạt 2-3 triệu bản. 

- Tổng mức tăng doanh số bình quân toàn ngành đạt 12-13%/năm 

Đến năm 2020:  

- Nhịp độ tăng trưởng bình quân toàn ngành trên các lĩnh vực xuất bản-in-phát 

hành đạt 10-12%/năm. 

Tổng đầu sách xuất bản của Thái Nguyên đạt khoảng 200 trong đó sách liên kết 

không vượt quá 50%. 

Tổng trang in tiêu chuẩn đạt khoảng 31 tỷ - 33 tỷ trang. 

Tổng bản sách phát hành sách đạt khoảng 12-13 triệu bản, phát hành văn hoá 

phẩm đạt 4-5 triệu bản. 

- Tổng mức tăng doanh số bình quân toàn ngành đạt 16-17%/ 

 Định hướng đầu tư công nghệ và thiết bị:  

Việc đầu tư công nghệ và thiết bị phải bảo đảm 2 yêu cầu là vừa phải phù hợp 

với xu thế sử dụng công nghệ và thiết bị chung ở trong nước và trên thế giới vừa phải 

khắc phục tình trạng đầu tư cục bộ gây lãng phí trong từng cơ sở in. Việc đầu tư công 

nghệ và thiết bị phải gắn với trọng điểm, mỗi đơn vị có những công nghệ và thiết bị 

chủ lực gắn với các sản phẩm chủ lực, các đơn vị trong tỉnh hợp lại để có công nghệ và 

thiết bị đồng bộ. 

Đến năm 2015:  
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- Công nghệ in: Ứng dụng công nghệ Computer to plate (chế bản không phim), 

Computer to print (In kỹ thuật số không sử dụng bản thông thường), công nghệ in 

offset cuốn có sấy hiện đại (Heatsef) và một số công nghệ liên quan. 

Đến năm 2020: 

- Công nghệ xuất bản: Ứng dụng công nghệ thông tin vào xuất bản sách truyền 

thống và xuất bản các ấn phẩm điện tử. 

- Công nghệ in: Đầu tư đồng bộ công nghệ trước in, trong in và sau in. Đầu tư 

theo hướng công nghệ mới như công nghệ in Nano. 

- Công nghệ phát hành: Ứng dụng công nghệ phát hành theo phương thức 

thương mại điện tủ và thanh toán điện tử, đa dạng hoá phương thức phát hành phù hợp 

với đối tượng và khu vực phát hành. 

Định hướng phát triển thị trường và sản phẩm chiến lược: 

Xác định thị trường trong tỉnh là thị trường chủ lực kết hợp từng bước mở rộng 

thị trường ngoài tỉnh, ngoài nước trong đó quan tâm đến thị trường các tỉnh vùng Đông 

Bắc, thị trường có đông người địa phương sinh sống và công tác như Hà Nội, Thành 

phố Hồ Chí Minh, Đà Nẵng. 

Sản phẩm chiến lược về xuất bản gồm các xuất bản phẩm về đề tài truyền thống 

của Thái Nguyên như sách về các danh nhân Thái Nguyên và khu vực Đông Bắc, Tây 

Bắc, ATK, sách nghiên cứu khảo cứu về văn hoá dân gian các dân tộc Thái Nguyên. 

- Sản phẩm chiến lược về in gồm các ấn phẩm về sách chất lượng mỹ thuật cao, 

ấn phẩm báo chí và bao bì công nghiệp. 

III. NỘI DUNG QUY HOẠCH  

1. Báo in 

1.1. Kỳ phát hành, sản lượng, số trang 

a) Giai đoạn 2013 - 2015 

- Báo Thái Nguyên: 

+ Phát triển thành nhật báo. 

+ Tăng sản lượng phát hành lên 7.000 tờ/kỳ.  

+ Tăng số lượng và chất lượng các chuyên mục, tăng trang. 

- Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

+ Tăng kỳ phát hành trở thành tuần báo.  

+ Tăng số lượng và chất lượng các chuyên mục. 
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+ Phát hành ấn phẩm điện tử. 

- Tạp chí khoa học và công nghệ 

+ Tăng kỳ phát hành ấn phẩm bằng tiếng Anh lên 6 kỳ/năm; 

+ Tăng số lượng và chất lượng các chuyên đề. 

- Phát triển ấn phẩm về “Chè Thái Nguyên“ 

+ Kỳ phát hành, sản lượng phù hợp nhu cầu; 

+ Phát hành ấn phẩm báo giấy, ấn phẩm điện tử. 

- Tạp chí Thông tin và Truyền thông 

+ Đơn vị chủ quản: Sở Thông tin và Truyền thông; 

+ Xuất bản ấn phẩm giấy và ấn phẩm điện tử; 

+ Sản lượng và kỳ phát hành tùy thuộc vào nhu cầu. 

- Tạp chí Nông thôn mới 

+ Xuất bản ấn phẩm giấy và ấn phẩm điện tử; 

+ Sản lượng và kỳ phát hành tùy thuộc vào nhu cầu. 

- Bản tin:  

Cấp phép cho các bản tin của các sở, ban, ngành, các tổ chức đoàn thể có nhu 

cầu theo quy định của pháp luật. 

b) Giai đoạn 2016 – 2020 

- Báo Thái Nguyên: 

+ Phát triển tờ tin nhanh buổi chiều; ấn phẩm dành cho đồng bào dân tộc. 

+ Xuất bản tất cả các ấn phẩm dưới dạng ấn phẩm điện tử, tỷ lệ số lượng ấn 

phẩm điện tử chiếm 40% tổng sản lượng phát hành. 

- Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

+ Giữ nguyên kỳ phát hành.  

+  Tăng sản lượng phát hành lên 5.000 tờ/kỳ. 

+ Tỷ lệ ấn phẩm điện tử chiếm 40% tổng sản lượng phát hành. 

- Tạp chí Khoa học và Công nghệ 

+ Tăng kỳ phát hành ấn phẩm bằng tiếng Anh lên 12 kỳ/năm; 

+ Tăng số lượng và chất lượng các chuyên đề. 

- Tạp chí Lao động và Công đoàn 

+ Đơn vị chủ quản: Liên đoàn lao động tỉnh Thái Nguyên; 

+ Xuất bản ấn phẩm giấy và ấn phẩm điện tử; 
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+ Sản lượng và kỳ phát hành tùy thuộc vào nhu cầu. 

- Tạp chí Nhà báo Thái Nguyên 

+ Đơn vị chủ quản: Hội Nhà báo tỉnh Thái Nguyên; 

+ Xuất bản ấn phẩm giấy và ấn phẩm điện tử; 

+ Sản lượng và kỳ phát hành tùy thuộc vào nhu cầu. 

- Phát triển các ấn phẩm mới: 

Ngoài nội dung trên, khuyến khích phát triển các tạp chí, đặc san, bản tin phục 

vụ nhiệm vụ phát triển kinh tế, khoa học công nghệ, tuyên truyền phổ biến giáo dục, 

pháp luật; thông tin đối ngoại; các ấn phẩm phục vụ vùng nông thôn, vùng sâu, vùng 

xa, vùng đặc biệt khó khăn nhưng phải tự chủ về kinh phí. 

1.2. Nội dung báo in 

Trong giai đoạn đến năm 2020, các cơ quan báo in tại Thái Nguyên cần tập 

trung hoàn thành tốt việc tuyên truyền các nhiệm vụ chính trị: 

- Tập trung tăng cường công tác tuyên truyền, chủ trương, nghị quyết của Đảng, 

chính sách, pháp luật của Nhà nước; chủ trương chỉ đạo của tỉnh đến cán bộ, đảng viên 

và nhân dân các dân tộc trong tỉnh. Cổ vũ mạnh mẽ phong trào thi đua yêu nước, ph át 

hiện và nêu gương các điển hình tiên tiến, kịp thời biểu dương các tập chính thể, đơn vị, 

cá nhân năng động, sáng tạo, khắc phục khó khăn, quyết tâm phấn đấu hoàn thành tốt 

nhiệm vụ phát triển kinh tế xã hội đến năm 2015 và 2020. 

- Tiếp tục tham gia có hiệu quả công tác định hướng chính trị, phản ánh kịp thời 

tâm tư, nguyện vọng của nhân dân; tham gia công tác phản biện xã hội với các cơ quan 

có trách nhiệm trong tỉnh; phản bác kịp thời những luận điệu phản tuyên truyền, thực 

hiện vai trò cơ quan ngôn luận của Tỉnh ủy trong chống tham nhũng, lãng phí, thực hành 

tiết kiệm. Chú trọng tuyên truyền thông tin đối ngoại, giới thiệu tiềm năng, thế mạnh, 

góp phần thu hút đầu tư vào tỉnh; tích cực quảng bá về Thái Nguyên với bạn bè trong 

nước và quốc tế. 

- Xuất bản các tin bài có nội dung phục vụ cho đồng bào các dân tộc thiểu số , 

đồng bào khu vực khó khăn trên địa bàn tỉnh. Quan tâm khai thác nội dung dành cho 

đồng lứa tuổi thanh thiếu niên, nhi đồng. Tập trung vào các nhiệm vụ tuyên truyền các 

chủ trương, chính sách của Đảng và Nhà nước đối với người dân tộc thiểu số, người 

nghèo; phổ biến kiến thức khoa học kỹ thuật trong trồng trọt và chăn nuôi, phát triển 
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kinh tế hộ gia đình, xóa đói giảm nghèo, giảm khoảng cách giàu nghèo giữa các dân tộc 

anh em trong tỉnh. 

- Nâng số lượng và chất lượng bài có tính chất chuyên sâu phản ánh về tình 

hình kinh tế, văn hóa, xã hội của tỉnh và khu vực. Đặc biệt chú trọng nội dung thông 

tin liên quan đến hỗ trợ hoạt động công nghiệp, nông nghiệp, dịch vụ là thế mạnh trên 

địa bàn tỉnh. 

- Đối với Báo Thái Nguyên, tập trung khai thác các nội dung liên quan đến hoạt 

động kinh tế, văn hóa, xã hội, an ninh quốc phòng trên địa bàn phục vụ cho nội dung 

tờ tin nhanh buổi chiều; khai thác chủ đề về văn hóa, xã hội của đồng bào các dân tộc 

trong tỉnh phục vụ ấn phẩm dành cho đồng bào dân tộc;  

- Đối với Tạp chí “Chè Thái Nguyên„ khai thác chủ đề về văn hóa trà, thông tin 

thị trường, hỗ trợ kỹ thuật trồng, chăm sóc, sản xuất, xuất khẩu các sản phẩm liên quan 

đến trà nhằm hỗ trợ quảng bá, phát triển sản phẩm chè Thái Nguyên. 

- Đối với Báo Văn nghệ Thái Nguyên, tập trung khai thác nội dung thông tin 

văn hóa các dân tộc vùng Đông Bắc Việt Nam, quảng bá văn hóa khu vực đối với bạn 

đọc, gìn giữ bản sắc dân tộc và tạo nét riêng biệt cho tờ báo. 

- Đối với Tạp chí Khoa học và Công nghệ tăng cường hợp tác với tạp chí của 

các trường Đại học trong cả nước và quốc tế, trao đổi bài, các công trình nghiên cứu, 

mở rộng nội dung thông tin đăng tải để nội dung tạp chí hỗ trợ tích cực cho hoạt động 

nghiên cứu khoa học công nghệ của tỉnh và cả nước. 

- Đối với Tạp chí Lao động và Công đoàn phản ánh các nội dung liên quan đến  

hoạt động Công đoàn và người lao động thuộc khối cán bộ công nhân viên chức trong 

tỉnh, đặc biệt quan tâm đến đối tượng là công nhân tại các khu công nghiệp trong tỉnh. 

- Đối với Tạp chí Thông tin và Truyền thông phản ánh các nội dung liên quan 

đến hoạt động thông tin và truyền thông. 

- Đối với Tạp chí Nông thôn mới phản ánh các nội dung liên quan đến hoạt hỗ 

trợ xây dựng nông thôn mới. 

- Đối với Tạp chí Nhà báo Thái Nguyên, phản ảnh các nội dung liên quan đến 

hoạt động Hội Nhà báo các cấp và hoạt động nghiệp vụ của những người làm báo trên 

địa bàn tỉnh Thái Nguyên. 

1.3. Phạm vi phục vụ báo in trong tỉnh 
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Mở rộng phạm vi phục vụ các ấn phẩm nhật báo Thái Nguyên, ấn phẩm dành 

cho đồng bào dân tộc đến với đông đảo bạn đọc ở các thôn, bản vùng sâu, vùng xa của 

tỉnh. Tập trung phát triển tờ tin nhanh buổi chiều đến với người dân tại khu vực thành 

phố Thái Nguyên, thị xã Sông Công và trung tâm các huyện trong tỉnh. 

Tăng cường công tác tuyên truyền ấn phẩm Báo Văn nghệ Thái Nguyên với đối 

tượng là các văn nghệ sỹ thuộc hội văn học nghệ thuật các tỉnh trong khu vực, trên cả 

nước.  

Phát hành ấn phẩm Tạp chí Lao động và Công đoàn đến đối tượng cán bộ, công 

nhân viên chức trong tỉnh, lao động và người sử dụng lao động tại các khu công 

nghiệp, cụm công nghiệp của tỉnh. 

Phát hành Tạp chí Nông thôn mới đến tất cả các xã, các hội nhằm hỗ trợ xây 

dựng nông thôn mới hiệu quả. 

Quảng bá ấn phẩm về trà của Báo Thái Nguyên đến các cá nhân, hộ gia đình 

tham gia và các hoạt động liên quan đến trà; quảng bá ấn phẩm trên các phương tiện 

giao thông quốc tế như máy bay, tàu hỏa nhằm quảng bá văn hóa trà Thái Nguyên đến 

với thế giới. 

Quảng bá ấn phẩm trên phạm vi khu vực và toàn quốc, tập trung thu hút bạn 

đọc ngoài tỉnh bằng các ấn phẩm điện tử. 

1.4. Cơ cấu tổ chức và nguồn nhân lực 

Tăng cường bồi dưỡng chính trị tư tưởng, đạo đức nghề nghiệp, tác phong làm 

báo trong cơ chế mới cho phóng viên, biên tập viên và đội ngũ kỹ thuật viên . Hàng 

năm tổ chức các cuộc trao đổi kinh nghiệm chuyên đề với các báo bạn; cử phóng viên 

tham dự đầy đủ các lớp bồi dưỡng nghiệp vụ do Hội Nhà báo Việt Nam tổ chức. Liên 

kết với các trường đại học chuyên ngành báo chí mở các lớp đào tạo đại học tại chức, 

văn bằng II cho các phóng viên, biên tập viên cơ quan báo chí. Chú trọng thu hút đội 

ngũ cộng tác viên trên cả nước. 

Đến năm 2015 số lượng lao động tăng trưởng đạt bình quân 5%/năm. Trong đó 

đa số phóng viên và biên tập viên có trình độ đại học trở lên (trên đại học chiếm 5%, 

đại học chiếm 90% và cao đẳng chiếm 5%). Tăng cường đào tạo, bồi dưỡng chuyên 

môn nghiệp vụ, lý luận chính trị, ngoại ngữ cho phóng viên, biên tập viên cơ quan báo 

chí. Đảm bảo một phần lao động tại các chuyên mục thông tin kinh tế, văn hóa thông 

thạo ngoại ngữ và tiếng dân tộc thiểu số. 
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Kiện toàn bộ máy tổ chức Báo Thái Nguyên theo mô hình gồm các phòng sau: 

Ban Biên tập, Phòng hành chính trị sự, Phòng thư ký toà soạn, Phòng xây dựng đảng – 

Nội chính, Phòng phóng viên kinh tế, Phòng văn hóa xã hội, Phòng bạn đọc – tư liệu, 

Phòng báo điện tử, Phòng chuyên đề - Quảng cáo – Phát hành.  

Tổ chức bộ máy Báo Văn nghệ Thái Nguyên theo hướng tinh gọn bao gồm Ban 

Biên tập, Phòng hành chính, Phòng phóng viên.  

Tổ chức bộ máy Tạp chí Khoa học và Công nghệ chủ yếu theo hướng kiêm 

nhiệm, tinh gọn, hiệu quả. 

Thành lập và tổ chức bộ máy Tạp chí Thông tin và Truyền thông theo hướng 

tinh gọn, hiệu quả. 

Thành lập và tổ chức bộ máy Tạp chí Nông thôn mới theo hướng tinh gọn, hiệu 

quả. 

Đến năm 2020, nhu cầu n hân lực cho giai đoạn này cần được chú trọng. Số 

lượng nguồn nhân lực tăng bình quân 7%/năm, đ a số lao động đạt trình độ đại học và 

trên đại học. Chú ý phát triển 2 nhóm nguồn nhân lực chất lượng cao và nguồn nhân 

lực phát triển thị trường nhằm thúc đẩy công tác phát hành và thu hút bạn đọc của các 

cơ quan báo chí. 

Tiếp tục kiện toàn bộ máy tổ chức Báo V ăn nghệ Thái Nguyên theo hướng 

thành lập phòng báo điện tử, phòng thư ký tòa soạn và phòng quảng cáo, phát hành. 

Tổ chức bộ máy Tạp chí Khoa học và Công nghệ chủ yếu theo hướng kiêm 

nhiệm, tinh gọn, hiệu quả. 

Thành lập và tổ chức bộ máy Tạp chí Lao động và Công đoàn theo hướng tinh 

gọn, hiệu quả. 

Thành lập và tổ chức bộ máy Tạp chí Nhà báo Thái Nguyên theo hướng tinh 

gọn, hiệu quả.  

1.5. Dịch vụ báo in 

Theo nguyên tắc kinh doanh trong lĩnh vực quảng cáo truyền thông nói chung 

và báo chí in nói riêng, một ấn phẩm báo chí của một tờ báo lớn hay nhỏ đều có đặc 

trưng để thu hút một thị phần quảng cáo riêng. Nhưng để đạt đến trình độ phân khúc 

thị trường như trên, cần có những nguồn số liệu thị trường được thu thập độc lập và 

khoa học, được cập nhật quanh năm. Nhưng một hiện tượng của báo chí Việt Nam và 

Thái Nguyên cũng vậy, thông tin này chưa thực sự được đầu tư một cách khoa học. 
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Do vậy định hướng để phát triển dịch vụ trong thời gian tới là phải xây dựng 

được một mối quan hệ của 3 nhà, đó là: nhà sản xuất hàng hoá chuyên nghiệp, nhà làm 

quảng cáo chuyên nghiệp và nhà làm truyền thông chuyên nghiệp. 

Nhà làm quảng cáo chuyên nghiệp có thể là các công ty, tổ chức th iết kế, tổ 

chức sản phẩm quảng cáo chuyên nghiệp. Họ sẽ là trung gian gắn kết giữa nhà sản 

xuất hành hoá chuyên nghiệp với các cơ quan truyền thông để ký kết hợp đồng quảng 

cáo, minh bạch hóa các khâu. Từ đó danh lợi của tòa soạn và doanh nghiệp được đảm 

bảo trên cơ sở những hợp đồng kinh tế đúng pháp luật. 

Báo chí chủ động đến nhà quảng cáo với những lý do cụ thể, rõ ràng, ấn tượng, 

có cơ sở và nguồn số liệu thị trường tốt. 

2. Phát thanh truyền hình 

2.1. Phát thanh 

a) Thời lượng 

- Giai đoạn 2013 - 2015 giữ nguyên 1 kênh phát thanh, tăng thời lượng từ  7 

giờ/ngày lên 10 giờ/ngày, năng lực sản xuất chương trình đạt 6 giờ/ngày. Tỷ trọng thời 

lượng chương trình tiếng Dao và tiếng Tày – Nùng đạt tỷ lệ 30%. 

- Giai đoạn 2016 – 2020 giữ nguyên 1 kênh phát thanh, tă ng thời lượng từ 

10giờ/ngày lên 18 giờ/ngày, năng lực sản xuất chương trình  phát thanh đạt 10 

giờ/ngày. Tỷ trọng thời lượng chương trình tiếng Dao và tiếng Tày – Nùng đạt 30%. 

b) Chất lượng, nội dung chương trình 

- Duy trì sản xuất chương trình phát thanh bằng tiếng Việt, tiếng Dao và tiếng 

Tày - Nùng. Nâng cao chất lượng các bản tin thời sự, các chuyên đề, chuyên mục phản 

ánh về chính trị, kinh tế, văn hóa xã hội, an ninh quốc phòng của địa phương.  

- Tăng cường các chương trình “phát thanh mở”, phát thanh thực tế, phát thanh 

tương tác có sự tham gia trực tiếp của thính giả vào chương trình; mở thêm chương 

trình tiếng dân tộc thiểu số khác. 

- Tăng các chương trình phát thanh trực tiếp lên từ 1-2 giờ/chương trình, mỗi 

tuần thực hiện 3 chương trình đảm bảo tính thời sự và khả năng tương tác cao với bạn 

nghe đài. 

- Đẩy mạnh việc sản xuất, phát sóng những tin bài đối thoại, tọa đàm, bình luận 

mang tính chất phản biện xã hội. Thay đổi kết cấu, nội dung của chương trình phát 
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thanh sao cho nội dung phong p hú, cách thức thể hiện đa dạng, phù hợp với thị hiếu 

bạn nghe đài. 

- Tăng cường công tác biên tập đảm bảo các chương trình tiếng Dao, tiếng Tày 

– Nùng có cách thức thể hiện theo tập quán sinh hoạt của người dân tộc, nâng cao hiệu 

quả công tác tuyên truyền đối với người dân tộc thiểu số. 

- Định hướng sản xuất chương trình theo nhóm bạn nghe đài, đáp ứng nhu cầu 

thông tin và là sân chơi cho mọi lứa tuổi.  

c) Công nghệ, thiết bị sản xuất chương trình 

Tiếp tục duy trì công nghệ sản xuất chương trình phi tuyến, xây dựng các phòng 

thu thanh theo chuyên đề, phòng phát thanh trực tiếp đảm bảo thực hiện các chương 

trình phát thanh theo h ướng mở, phát thanh thực tế, phát thanh tương tác. 

d) Truyền dẫn phát sóng 

Giai đoạn 2013 - 2015: tiếp tục duy trì công nghệ truyền dẫn, phát  sóng phát 

thanh tương tự. Nâng cấp chất lượng máy phát và các trạm phát lại FM, sửa chữa hệ 

thống máy phát và các trạm phát lại AM, đảm bảo phủ sóng phát thanh tại khu vực vùng 

núi, vùng sâu, vùng xa, vùng đ ồng bào dân tộc thiểu số. 

Giai đoạn 2016 – 2020: thực hiện lộ trình số hóa theo lộ trình quốc gia (giống lộ 

trình số hóa truyền hình trình bày trong mục 2.2) 

2.2. Truyền hình 

a) Thời lượng phát sóng 

Giai đoạn 2013 - 2015 

- Giữ nguyên thời lượng phát sóng trên 2 kênh truyền hình Thái Nguyên là 18 

giờ/ngày, nâng cao năng lực sản xuất chương trình của Đài đạt 9 giờ/ngày. 

Giai đoạn 2016-2020. 

- Duy trì 2 kênh truyền thời lượng phát sóng trên 2 kênh truyền hình Thái 

Nguyên là 18 giờ/ngày. Nâng cao năng lực sản xuất chương trình đạt 16 giờ/ngày. 

b) Chất lượng, nội dung chương trình 

- Nâng cao chất lượng các chương trình truyền hình của Đài PTTH tỉnh Thái 

Nguyên, đến năm 2015 được đánh giá đạt mức khá trong hệ thống truyền hình địa 

phương và ở tốp đầu so với khu vực.  

- Nâng cao chất lượng các chuyên đề, chuyên mục thuộc các mảng nội dung 

phản ánh khác nhau. Tăng cường phối hợp với các sở, ban, ngành trong việc sản xuất 
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các kênh chuyên mục, chuyên đề phục vụ kịp thời nhu cầu của người dân. Thực hiện 

tốt vấn đề về bản quyền, thẩm định nội dung đối với các chương trình khai thác. 

- Đẩy mạnh công tác xã hội hóa truyền hình, đẩy mạnh sản xuất các phim tài 

liệu nhiều tập, phim truyền hình theo hướng quan tâm sử dụng các chất liệu in đậm 

mảnh đất, con người Thái Nguyên nói riêng và vùng Đông Bắc nói chung. Phấn đấu 

mỗi năm sản xuất 30 tập phim truyền hình, 200 tập phim tài liệu, khoa học. 

- Đẩy mạnh xây dựng các gameshow truyền hình phục vụ nhu cầu giải trí trên 

địa bàn tỉnh và bước đầu cung cấp các chương trình này cho các đài khu vực phụ cận. 

- Đẩy mạnh việc sản xuất những chương trình, tin bài phản ánh mặt trái, đấu 

tranh với những biểu hiện tiêu cực trong xã hội, góp phần định hướng dư luận và xây 

dựng quê hương Thái Nguyên giàu mạnh. 

-  Quan tâm khai thác nội dung dành cho đồng bào các dân tộc thiểu số và lứa 

tuổi thanh thiếu niên nhi đồng. 

- Tăng cường lượng tin bài cộng tác với Đài Truyền hình Việt Nam. 

c) Công nghệ, thiết bị sản xuất chương trình 

Giai đoạn 2013 - 2015: 

Thiết bị tiền kỳ: Đẩy mạnh việc ứng dụng công nghệ kỹ thuật số, đầu tư các 

trang thiết bị như máy  quay, xe lưu động tin tức, nâng cấp xe màu lưu động (với hệ 

thống trang thiết bị đồng bộ để có thể thực hiện các chương trình trực tiếp và ghi hình 

các chương trình văn nghệ, giải trí tại hiện trường ), xây dựng các studio (studio thời 

sự, studio tổng hợp, studio theo chuyên đề), xây dựng phim trường. 

Thiết bị hậu kỳ: Đầu tư thiết bị dựng hình phi tuyến kết nối mạng, thiết bị lưu 

trữ và quản lý dữ liệu, thiết bị studio thu thanh lồng tiếng, thiết bị đồ hoạ, kỹ sảo, 

quảng cáo. 

Thiết bị tổng khống chế, phát chương trình, khai thác tư liệu từ vệ tinh: Đầu tư 

nâng cấp hệ thống chuyển mạch, kết nối đầu cuối, phân phối và kiểm soát chương 

trình, thiết bị server phát sóng chương trình, thiết bị khai thác và lưu trữ chương trình 

đủ lớn và có tính đến phương án đảm bảo an toàn tài nguyên số, tài nguyên được lưu 

trữ lâu dài. 

Giai đoạn 2016 – 2020: 

Tiếp tục đầu tư, nâng cấp trang thiết bị đồng bộ, hiện đại phục vụ việc sản xuất 

kênh truyền hình chính trị. 
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Thiết bị tiền kỳ: đầu tư hệ thống máy quay, xây dựng phim trường, các studio 

theo chuyên đề. 

Thiết bị hậu kỳ: tiếp tục đầu tư và nâng cấp các bộ dựng phi tuyến kết nối 

mạng, nâng cấp các thiết bị đồ hoạ, kỹ sào và quảng cáo. 

d) Truyền dẫn và phát sóng  

Tiếp tục duy trì các phương thức truyền dẫn phát sóng đa dạng: Truyề n dẫn 

phát sóng công nghệ tương tự , truyền dẫn phát sóng trên mạng lưới truyền hình cáp, 

truyền dẫn phát sóng trên mạng Internet, truyền dẫn phát sóng trên vệ tinh, truyền dẫn 

phát sóng số mặt đất.  

Tập trung nguồn lực, cơ cấu tổ chức thành lập doanh nghiệ p hạ tầng  để tham 

gia vào thị trường cung cấp dịch vụ hạ tầng truyền dẫn phát sóng số khu vực Trung du 

và miền núi phía Bắc.  

Giai đoạn 2013 – 2016: 

Thành lập doanh nghiệp hạ tầng truyền dẫn, phát sóng và xin giấy phép của Bộ 

Thông tin Truyền thông kinh doanh hạ tầng truyền dẫn phát sóng số trên phạm vi toàn 

tỉnh và các khu vực lân cận. 

Triển khai xây dựng hạ tầng truyền dẫn phát sóng công nghệ số mặt đất tại địa 

bàn tỉnh Thái Nguyên, đảm bảo cung cấp hạ tầng cho Đài PTTH tỉnh, Đài TTTH cấp 

huyện, thị xã, thành phố. 

Triển khai xây dựng hạ tầng truyền dẫn phát sóng công nghệ số mặt đất tại địa 

bàn các tỉnh thuộc nhóm II bao gồm Quảng Ninh, Phú Thọ, Bắc Giang. 

Trước ngày 31 tháng 12 năm 2016, Đài PTTH Thái nguyên kết thúc phát sóng 

chương trình TN1 và TN2 bằng  công nghệ tương tự , chuyển toàn bộ sang phát sóng 

số. 

Giai đoạn 2017 – 2020: 

Triển khai xây dựng hạ tầng truyền dẫn phát sóng số tại các tỉnh thuộc nhóm IV 

trong khu vực Đông Bắc bao gồm Hà Giang, Cao Bằng, Bắc Kạn, Tuyên Quang, Lào 

Cai, Yên Bái, Lạng Sơn. 

Trước ngày 31 tháng 12 năm 2020, Thái Nguyên xây dựng xong và đảm bảo 

truyền dẫn, phát sóng số trên hạ tầng truyền dẫn phát sóng của mình.  

e) Thiết bị thu, xem 
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Thực hiện việc lồng ghép các nguồn vốn đầu tư theo các chương trình khác 

nhau và nguồn vốn từ  chương trình mục tiêu quốc gia để đầu tư thiết bị thu xem cho 

người dân, đảm bảo người dân có thể nghe, xem được các chương trình phát thanh, 

truyền hình quảng bá.  

Hỗ trợ thiết bị nghe phát thanh, xem truyền hình cho người dân tại khu vực khó 

khăn theo “Kế hoạch số 15/KH-UBND ngày 31 tháng 5 năm 2011 của UBND tỉnh ban 

hành về kế hoạch thực hiện chương trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở 

miền núi, vùng sâu, vùng xa, biên giới, hải đảo”. Bao gồm 1.577 điểm sinh hoạt dân 

cư công cộng, 20.000 hộ dân trên toàn tỉnh. 

f) Nguồn nhân lực 

Giai đoạn 2013 - 2015: 

- Về tổ chức bộ máy: Kiện toàn, ổn định bộ máy tổ chức của Đài phù hợp với 

từng thời kỳ, từng định hướng phát triển của Đài. 

- Đảm bảo nguồn lực để thành lập mới doanh nghiệp truyền dẫn, phát sóng để 

cung cấp dịch vụ truyền dẫn phát sóng cho các đài phát thanh- truyền hình.  

- Về số lượng, chất lượng lao động:  

+ Nguồn nhân lực tăng hợp lý cả về số lượng và chất lượng theo từng năm. Đến 

năm 2015, để đảm bảo thời lượng chương trình, lực lượng lao động của Đài PTTH tỉnh 

dự kiến tăng 30% so với hiện nay.  

+ Phát huy khả năng của lực lượng lao động hiện có, tổ chức đào tạo bồi dưỡng 

để đáp ứng yêu cầu nhiệm vụ trong giai đoạn mới. 

+ Phối hợp chặt chẽ với các trường đào tạo chuyên ngành báo chí và các ngành 

nghề cần tuyển dụng  (Học viện Báo chí và Tuyên truyền; Đại học Khoa học Xã hội và 

Nhân văn – Đại học Quốc gia Hà Nội; Đại học S ân khấu điện ảnh; Cao đẳng Phát 

thanh - Truyền hình) để tuyển dụng sinh viên mới tốt nghiệp. 

+ Đến năm 2015, 100% phóng viên có trình độ đại học ; tuyển dụng, đào tạo 

được nhân lực các chuyên ngành đạo diễn truyền hình, đạo diễn điện ảnh, kỹ sư ánh 

sáng, âm thanh, đồ họa. 

+ Tăng cường lực lượng cộng tác viên, xây dựng và có cơ chế chế dành cho 

cộng tác viên tích cực. Bước đầu triển khai xã hội hóa sản xuất chương trình. 

+ Tăng cường hợp tác sản xuất và trao đổi chương trình với các Đài PTTH 

trong nước (đặc biệt là khu vực trung du và miền núi phía Bắc). 
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Giai đoạn 2016 – 2020: 

- Về tổ chức bộ máy: Nghiên cứu phát triển một số phòng chuyên môn thành 

Ban (Mô hình như VTV, HTV ). Phát triển thêm một số phòng, ban mới, đảm bảo yêu 

cầu nhiệm vụ của một cơ quan truyền thông đa phương tiện: Như phòng (ban) thông 

tin điện tử;  khoa giáo; hãng (xưởng) phim tài liệu . Nâng cao chất lượng nguồn n hân 

lực tại phòng kỹ thuật và công nghệ, đảm bảo đủ năng lực tham gia vào doanh nghiệp 

kinh doanh hạ tầng truyền dẫn phát sóng cho khu vực. 

- Về số lượng, chất lượng nguồn nhân lực: 

+ Hạn chế tăng về số lượng, tập trung nâng cao chất lượng nguồn nhân lực. Lao 

động tuyển mới chủ yếu ở các chuyên ngành Kỹ thuật, Công nghệ - Thông tin phục vụ 

cho mục tiêu xây dựng Đài PTTH Thái Nguyên trở thành cơ quan truyền thông đa 

phương tiện.  

+ Tập trung nâng cao chất lượng lao động, xây dựng đội ngũ có chuyên môn 

tốt, có khả năng ngoại ngữ (đặc biệt là tiếng Anh) và tin học. 

+ Tiếp tục xây dựng đội ngũ cộng tác viên và đẩy mạnh hoạt động xã hội hóa 

sản xuất các chương trình truyền hình (theo hướng mua chương trình phát sóng của 

các đơn vị truyền thông bằng thời lượng quảng cáo). 

g) Nguồn tài chính 

Giai đoạn 2013 – 2015: Đây là giai đoạn đầu thực hiện nhiều mục tiêu lớn cho 

giai đoạn sau  vì vậy cần tập trung thực hiện các giải pháp tài chính, tích lũy vốn cho 

các dự án mục tiêu. Cụ thể: 

- Ngân sách tỉnh cấp: 

+ Kinh phí hoạ t động thường xuyên; kinh phí đặc thù (chi nhuận bút, thù lao , 

mua phim phát sóng, sản xuất các chương trình tiếng dân tộc, dự báo thời tiết... ): theo 

quy định của Chính phủ và của tỉnh. 

+ Kinh phí nâng cao năng lực sản xuất chương trình. 

- Tăng cường nguồn thu quảng cáo, dịch vụ, các nguồn tài trợ, xã hội hóa sản 

xuất chương trình, phấn đấu đến năm 2015 đài tăng khả năng tự chủ về kinh phí. 

- Tận dụng nguồn vốn hỗ trợ từ các chương trình mục tiêu quốc gia, từ quỹ viễn 

thông công ích để đầu tư cho Đài, hỗ trợ cho người dân thụ hưởng thông tin. 

Giai đoạn 2016 – 2020: Giai đoạn này Đài PTTH Thái Nguyên đã được đầu tư 

đồng bộ, số lượng kênh lớn, phạm vi phủ sóng rộng, đa dạng trên nhiều loại hình công 
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nghệ. Đây là điều kiện tốt để tăng trưởng nguồn thu. Vì vậy Đài sẽ tiếp tục nâng cao 

khả năng tự chủ về kinh phí, giảm dần chi phí đầu tư từ nguồn ngân sách tỉnh. 

2.3. Đài Truyền thanh – Truyền hình cấp huyện 

a) Thời lượng chương trình 

Đến năm 2015: 

- Thời lượng tiếp, phát sóng chương trình phát thanh đạt 8 giờ/ngày trong đó thời 

lượng chương trình tự sản xuất đạt 30 phút– đến 01 giờ/ngày. 

- Số lượng chương trình phát thanh bình quân đạt 01 chương trình/ngày.  

- Căn cứ vào điều kiện cụ thể các Đài TT-TH lựa chọn xây dựng các chương 

trình phát thanh tiếng dân tộc thiểu số cho phù hợp với điều kiện của địa phương. 

- Số lượng chương trình phát thanh phối hợp với Đài tỉnh bình quân 01 trang 

địa phương/tháng. 

- Số lượng chương trình truyền hình thực hiện phối hợp với Đài tỉnh bình quân 

01 trang địa phương/tháng. 

Đến năm 2020: 

- Tổng thời lượng phát sóng chương trình phát thanh đạt trên 12 giờ/ngày trong 

đó thời lượng chương trình tự sản xuất đạt 01 giờ - 02 giờ/ngày.  

- Số lượng chương trình phát thanh bình quân đạt 03 chương trình/ngày. 

- Số lượng chương trình phát thanh, truyền hình thực hiện phối hợp với Đài tỉnh 

bình quân 02 chương trình/tháng. 

b) Nội dung chương trình 

Nội dung chương trình phát thanh tại các Đài Truyền thanh – Truyền hình 

huyện, thành phố theo hướng thông tin tổng hợp về chính trị, kinh tế, văn hóa, xã hội, 

an ninh quốc phòng. Ngoài các tin, bài, phóng sự, phỏng vấn, chương trình còn dành 

thời lượng thích hợp để phát sóng các chuyên đề, chuyên mục, các tác phẩm hướng 

dẫn khoa học kỹ thuật trong sản xuất nông lâm, ngư nghiệp; công nghiệp, tiểu thủ 

công nghiệp; chăm sóc sức khỏe; hướng dẫn thực hiện các quy định của pháp luật có 

liên quan mật thiết đến cuộc  sống của các tầng lớp nhân dân. Quan tâm khai thác nội 

dung dành cho đồng bào các dân tộc thiểu số hợp với tình hình đặc điểm của từng địa 

phương. 
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c) Hạ tầng cơ sở 

Xây dựng mới , cải tạo Đài TTTH cấp huyện theo “Kế hoạch số 15/KH-UBND 

ngày 31 tháng 5 năm 2011 của UBND tỉnh ban hành về kế hoạch thực hiện chương 

trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở miền núi, vùng sâu, vùng xa, biên giới, 

hải đảo”. Bao gồm xây mới 3 đài cấp huyện, cải tạo, nâng cấp 9 đài cấp huyện. 

Đầu tư trang bị mới, nâng cấp các thiết bị nhằm nâng cao chất lượng sản xuất 

chương trình: bộ dựng hình phi tuyến, máy quay, máy vi tính. Nâng cấp phòng thu 

thanh đạt chất lượng. 

Hạ tầng truyền dẫn phát sóng của các Đài huyện, thị xã, thành phố sẽ do doanh 

nghiệp hạ tầng của tỉnh xây dựng, các Đài huyện, thị xã, thành phố sẽ thuê lại hạ tầng 

thực hiện nhiệm vụ của mình. 

d) Kinh phí 

Đảm bảo nguồn kinh phí cho Đài TT-TH các huyện, thị xã, thành phố có đủ 

điều kiện để hoạt động. Cấp và thực hiện đủ nhuận bút cho các tin, bài sản xuất của 

các Đài TT-TH theo quy định của nhà nước. 

e) Mô hình tổ chức, nguồn nhân lực 

Kiện toàn mô hình tổ chức Đài TT-TH cấp huyện theo đúng Thông tư liên tịch 

số 17/2010/TTLT-BTTTT-BNV ngày 27/7/2010 của Bộ Thông tin và Truyền thông, 

Bộ Nội vụ hướng dẫn thực hiện chức năng nhiệm vụ, quyền hạn và cơ cấu tổ chức của 

Đài phát thanh, truyền hình tỉnh, Đài truyền thanh, truyền hình cấp huyện.  

d) Trạm truyền thanh, truyền hình cơ sở 

Trạm truyền thanh 

Giai đoạn 2013 - 2015: 

- Hạ tầng: Đầu tư xây dựng hệ thống truyền thanh cơ sở theo “Kế hoạch số 

15/KH-UBND ngày 31 tháng 5 năm 2011 của UBND tỉnh ban hành về kế hoạch thực 

hiện chương trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở miền núi, vùng sâu, vùng 

xa, biên giới, hải đảo”. Bao gồm đầu tư mới 69 điểm chưa có trạm truyền thanh, nâng 

cấp 30 trạm truyền thanh cơ sở đã hư hỏng hoặc xuống cấp do đầu tư lâu ngày, đảm 

bảo các trạm hoạt động tốt.  

+ Chuyển đổi truyền thanh có dây sang truyền thanh không dây, đảm bảo có 

80% đài truyền thanh cơ sở sử dụng phương thức truyền dẫn tín hiệu không dây.  
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- Nội dung và thời lượng chương trình: 60% số trạm truyền thanh cơ sở sản 

xuất 01 chương trình thời sự tổng hợp thời lượng từ 15 đến 20 phút/tuần; 100% số đài 

tiếp âm chương trình phát thanh của các đài cấp trên 04 giờ/ngày.  

- Nhân lực: Bố trí 02 cán bộ cho các trạm truyền thanh. Tổ chức đào tạo nghiệp 

vụ cho nguồn nhân lực tại các trạm truyền thanh cơ sở, đảm bảo 50-60% tổng số 

nguồn nhân lực được qua đào tạo. 

- Tài chính: Nghiên cứu, cấp kinh phí đảm bảo cho các trạm truyền thanh có đủ 

điều kiện hoạt động (bao gồm kinh phí vận hành, bảo dưỡng, sửa chữa phụ cấp cán 

bộ). Dự kiến 20-25 triệu/năm/trạm truyền thanh.  

Giai đoạn 2016 – 2020:  

- Tiếp tục phát triển hạ tầng truyền thanh cơ sở đến cấp thôn, bản. Đảm bảo 

phát triển mới 1000 trạm truyền thanh cấp thôn, bản theo “Kế hoạch số 15/KH-UBND 

ngày 31 tháng 5 năm 2011 của UBND tỉnh ban hành về kế hoạch thực hiện chương 

trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở miền núi, vùng sâu, vùng xa, biên giới, 

hải đảo”.  

- Nội dung và thời lượng chương trình: có 80% trạm truyền thanh xã sản xuất 

01 chương trình thời lượng từ 15 đến 20 phút/tuần; 100% trạm truyền thanh cơ sở tiếp 

âm chương trình phát thanh của Đài cấp trên 06 giờ/ngày. 

- Về đầu tư thiết bị: Đầu tư trạm truyền thanh không dây, máy phát có công suất 

từ 30w- 50w. 10 -15 cụm loa nén 25w cho các xã, các thôn. 

- Về nhân lực: Bố trí 03 cán bộ  cấp xã, 1 cán bộ cấp thôn tổ chức đào tạo 

nghiệp vụ đảm bảo 70-80% tổng số nguồn nhân lực được qua đào tạo. 

- Tài chính: Nghiên cứu bổ sung nâng kinh phí hoạt động hàng năm lên 30 -35 

triệu/năm/trạm truyền thanh (bao gồm kinh phí vận hành, bảo dưỡng, sửa chữa và tiền 

lương cho cán bộ).  

Trạm truyền hình 

Các trạm phát lại truyền hình phải đảm bảo thời lượng tiếp phát sóng.  

Về nhân lực: Bố trí đủ cán bộ cho các trạm truyền hình. Tổ chức đào tạo nghiệp 

vụ cho nguồn nhân lực tại các trạm truyền hình cơ sở. 

Tài chính: Nghiên cứu, cấp kinh phí đảm bảo cho các tr ạm truyền hình có đủ 

điều kiện hoạt động (bao gồm kinh phí vận hành, bảo dưỡng, sửa chữa và tiền lương 

cho cán bộ phụ trách trạm). 
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2.4. Truyền hình cáp 

Giai đoạn 2013 - 2015: Phát triển mạng lưới cung cấp dịch vụ truyền hình cáp 

đến các xã, phường của trung tâm tất cả các huyện. 

Ngầm hóa mạng ngoại vi tại khu vực có yêu cầu cao về mỹ quan tại thành phố 

Thái Nguyên. 

Giai đoạn 2016 - 2020: Phát triển mạng lưới truyền hình cáp đến  khu vực tập 

trung đông dân cư, nhu cầu sử dụng dịch vụ cao trên toàn tỉnh. 

Ngầm hóa mạng ngoại vi tại khu vực thành phố Thái Nguyên, thị xã Sông Công 

và tất cả trung tâm các huyện. 

2.5. Truyền hình IPTV 

Tiếp tục quảng bá và phát triển thuê bao đến đông đảo người dân, mở rộng 

phạm vi cung cấp dịch vụ đến các địa bàn có điều kiện để phát triển. 

Ngầm hóa mạng ngoại vi tại khu vực yêu cầu mỹ quan tại thành phố Thái 

Nguyên và thị xã Sông Công. 

Nâng cấp tốc độ và dung lượng mạng thông tin di động 3G, thực hiện internet 

hóa đến với đông đảo người dân bằng hình thức internet qua mạng di động. 

3. Báo điện tử  

3.1. Báo điện tử Thái Nguyên  

Xây dựng báo điện tử Thái Nguyên theo mô hình tòa soạn điện tử hiện đại, 

nâng cao tính cạnh tranh với các tờ báo khác trong tỉnh và ngoài  tỉnh. Xây dựng các 

phiên bản tiếng Anh và tiếng Trung để thu hút và quảng bá về tiềm năng, thế mạnh của 

tỉnh với bạn bè quốc tế. 

Từng bước xã hội hóa trong khâu lấy tin cho tờ báo điện tử, hệ thống bài viết 

trên báo điện tử không chỉ của các phóng viên trong tòa soạn, mà được xã hội hóa, 

phát triển thông tin theo hướng tương tác nhiều chiều. 

Nội dung 

Đến năm 2015, cập nhật các tác phẩm một cách liên tục, tỷ lệ tác phẩm do cơ 

quan báo thực hiện ở mức 75% - 80%; khai thác ở mức 20 đến 25%; duy trì đều sản 

xuất video clip và bảo đảm các chuyên mục đáp ứng yêu cầu thực tế. 

Xây dựng theo mô hình tòa soạn báo điện tử, các tin bài cập nhật liên tục, việc 

duyệt bài, chỉnh sửa nội dung đều được thực hiện trên mạng, nâng cao chất lượng nội 

dung và tính k ịp thời của mọi thông tin. 
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Đến năm 2020: Xây dựng theo mô hình tòa soạn điện tử hiện đại, sẽ tích hợp tất 

cả các loại hình thông tin như text, picture, clip, audio… làm cho việc tiếp cận thông tin 

trên mạng được thuận tiện và đầy đủ. Nội dung sẽ được cập nhật liên tục và theo yêu 

cầu thụ hưởng của người dân.  

Tổ chức bộ máy và nguồn nhân lực 

Giai đoạn 2013 - 2015, thành lập tờ báo điện tử Thái Nguyên tập trung phát triển 

nội dung và nâng số lượng các chuyên mục. 

Giai đoạn 2016-2020, phát triển theo mô hình toà soạn báo điện tử. Cụ thể mô 

hình như sau: 

Mô hình này gắn kết giữa khối quản lý nội dung (cho cả báo in, báo điện tử) với 

các bộ phận quảng cáo, trị sự. 

Khối nội dung sử dụng phần mềm và được chia làm 6 cấp: 

Cấp 1: Các phóng viên trong cùng nhóm. 

Cấp 2: Các Biên tập viên hoặc các trưởng nhóm phóng viên. 

Cấp 3: Các Phó Trưởng ban Thư ký – Biên tập. 

Cấp 4: Trưởng Ban Thư ký – Biên tập. 

Cấp 5: Phó Tổng biên tập. 

Cấp 6: Tổng Biên tập. 

Mô hình toà soạn báo điện tử ứng dụng hệ thống tác nghiệp trên mạng, từ việc gửi 

bài, viết bài, góp ý, duyệt bài, đăng bài, chuyển sang bộ phận in báo giấy đều ứng dụng 

công nghệ thông tin. 

Tổng số lượng nhân lực để hoạt động với mô hình cần khoảng 20 lao động. 

Sản xuất chương trình 

Phần mềm soạn thảo chạy trên môi trường mạng cho phép phóng viên có thể 

viết bài hoặc biên tập viên có thể biên tập bài từ bất cứ máy tính nào có kết nối internet 

hoặc kết nối mạng với Toà soạn. Tất cả các bài viết, hình ảnh đều được lưu trữ tập 

trung tại một máy chủ của Toà soạn. Phóng viên, biên tập viên được phép gửi bài theo 

những đường dẫn đã được định sẵn. Mỗi người trong hệ thống đều có lưu trữ và hiển 

thị những bài đang viết dở, những bài chờ biên tập hoặc nhận phản hồi từ đồng nghiệp, 

cấp trên về bài viết của mình.  

Hệ thống cho phép các biên tập viên có thể biên tập, xem bài viết gửi đến cho 

mình, gửi tiếp cho cấp trên hoặc gửi lại cho tác giả hoặc phóng viên. Hỗ trợ cơ chế 
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đồng biên tập, tức là một bài viết được gửi cho nhiều người trong cùng một nhóm và 

tất cả đều có thể đọc và sửa bài viết đó (việc sửa bài thực hiện theo thứ tự, người nào 

mở bài người đó được quyền sửa, khi đó những người khác không thể mở bài viết đó 

được hệ thống sẽ thông báo có một người đang  đọc hoặc sửa bài đó). 

Cho phép người quản lý có thể định nghĩa, phân quyền gửi bài viết giữa những 

nhóm làm việc khác nhau và dễ dàng quản lý người dùng. 

Hỗ trợ cơ chế quản lý phiên bản và theo dõi lịch sử bài viết. Tất cả các phiên 

bản của một bài viết đều được lưu trữ theo từng công đoạn và từng phiên bản, cho 

phép kiểm tra chính xác người dùng nào đã sửa chữa, đã đưa bài lên mạng (đối với báo 

điện tử) chính xác đến từng thời điểm. 

Hệ thống Toà soạn điện tử của Báo còn sử dụng thư viện điện tử dùng để quản 

lý ảnh và quản lý thư viện. 

Đối với phần mềm quản lý quảng cáo, hệ thống cho phép quản lý mọi thông tin 

về quảng cáo, quản lý vị trí đăng quảng cáo và các khách hàng. 

Hạ tầng kỹ thuật 

Để đảm bảo được các yêu cầu trên, hệ thống thiết bị và phần mềm của Toà soạn 

điện tử phải đảm bảo: máy chủ có công suất lớn; máy tính cá nhân có cấu hình cao; 

các thiết bị định tuyến có độ tin cậy và tốc độ lớn; các thiết bị hoạt động bảo đảm an 

toàn. 

Báo điện tử phải được tích hợp vào Cổng thông tin điện tử của tỉnh, là nguồn 

thông tin chính thống của địa phương. 

Hệ thống phần mềm hoạt động trên một cơ sở dữ liệu tập trung, thống nhất, 

trước mắt phải đảm bảo xử lý khép kín các quy trình nghiệp vụ cơ bản gồm: Các phần 

mềm hệ thống như hệ điều hành mạng cho máy chủ, hệ quản trị dữ liệu, phần mềm 

bảo vệ mạng; phần mềm quản trị nội dung; phần mềm biên tập, thư viện điện tử, phần 

mềm tìm kiếm tin tức trên Internet…. 

Mạng máy tính , thiết bị tác nghiệp cho Báo điện tử và phần mềm phục vụ quản 

lý điều hành sản xuất kinh doanh cho Báo phải có đủ năng lực để truyền tải các thông 

tin quản lý điều hành , các thông tin cung cấp các dịch vụ thông tin, giá trị gia tăng của 

báo trên internet.  
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3.2. Cổng thông tin điện tử 

Tiếp tục nâng cấp Cổng thông tin điện tử, hoàn thiện việc cung cấp các dịch vụ 

hành chính công trực tuyến ở mức độ 3, 4. Mở rộng  giao tiếp giữa doanh nghiệp, 

người dân với chính quyền thông qua Cổng thông tin điện tử, góp phần đẩy mạnh cải 

cách hành chính và xây dựng chính quyền điện tử của Tỉnh; cung cấp  các thông tin có 

tính cập nhật, thông tin trên cổng thông tin điện tử của tỉnh là nguồn thông tin chính 

thống của Chính quyền địa phương, được nhiều đối tượng sử dụng. 

Sản xuất nội dung 

 Đầu tư mua sắm trang thiết bị, phương tiện tác nghiệp phục vụ công tác biên 

tập thông tin điện tử cung cấp trên cổng theo mô hình của tòa soạn báo điện tử (đã nêu 

tại mục 3.1 Báo Thái Nguyên điện tử). 

Hạ tầng kỹ thuật  

Cổng thông tin điện tử tỉnh Thái Nguyên được tích hợp với Cổng thông tin điện 

tử Chính phủ, được cài đặt trên hệ thống máy chủ của Trung tâm dữ liệu trực thuộc sở 

Thông tin và Truyền thông.   

Tích hợp tất cả các trang thông tin điện tử tổng hợp của các sở, ban, ng ành, 

huyện, thị xã và thành phố thành các cổng thành phần nhằm tích hợp đầy đủ các hệ 

thống dịch vụ công trực tuyến  từ các cơ quan đơn vị trong tỉnh, là cơ sở để phát triển 

sàn giao dịch điện tử và đảm bảo an ninh an toàn trong giao dịch. Hầu hết các dịch  vụ 

công đều được thực hiện thông qua  cổng giao tiếp điện tử của tỉnh. 

Bộ máy tổ chức và nguồn nhân lực: Kiện toàn bộ máy tổ chức bao gồm ban 

giám đốc và 5 phòng chuyên môn. 

4. Xuất bản, in, phát hành 

4.1. Quy hoạch lĩnh vực xuất bản 

a) Xuất bản có mục đích kinh doanh 

Định hướng phát triển nội dung đề tài 

- Các đề tài phục vụ nhiệm vụ chính trị: viết về các sự kiện, nhân vật văn hoá, 

lịch sử quan trọng; viết về văn hoá dân gian; tổng kết, dự báo các vấn đề phát triển 

kinh tế -xã hội; đề tài về dân tộc thiểu  số, tôn giáo. Những nội dung này sẽ được 

UBND tỉnh đặt hàng. 

- Các đề tài không thuộc diện UBND tỉnh đặt hàng, nội dung phù hợp với quy 

định của Luật Xuất bản do Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên tự cân đối kế hoạch sản 
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xuất kinh doanh và quyết định cơ cấu đề tài theo chức năng của Nhà xuất bản tổng hợp 

địa phương, bảo đảm có hiệu quả kinh tế theo cơ chế thị trường. 

Cụ thể như sau: 

- Sách chính trị xã hội, pháp luật: 

+ Tham gia vào xây dựng chương trình sách  về tuyên truyền phổ biến chính 

sách pháp luật tới cộng đồng; sách về chủ quyền quốc gia, biên giới, hải đảo cùng các 

nhà xuất bản trên cả nước. 

+ Phối hợp cùng các cơ sở nghiên cứu xuất bản các chương trình nghiên cứu 

khoa học cấp nhà nước , cấp tỉnh  về khoa học xã hội nhân văn để xuất bản, phổ biến 

kịp thời những kết quả nghiên cứu có giá trị.  

+ Xuất bản các ấn phẩm viết về thủ đô kháng chiến (ATK), các sự kiện lịch sử, 

nhân vật lịch sử gắn liền với Thái Nguyên và khu vực. 

- Sách khoa học kỹ thuật, kinh tế:  

+ Tập trung đầu tư xuất bản các công trình nghiên cứu và ứng dụng các thành 

tựu khoa học - công nghệ cao thuộc nhiều lĩnh vực như công nghiệp và dịch vụ, công 

nghệ sinh học, công nghệ thông tin, công nghệ trong nông nghiệp sản xuất hàng hoá, 

trong chế biến nông lâm thuỷ sản , là công trình nghiên cứu c ủa tập thể, cá nhân các 

trường Đại học, Cao đẳng tại Thái Nguyên và khu vực. 

- Sách giáo khoa, giáo trình tham khảo: 

+ Tập trung xuất bản sách giáo trình cho hệ thống các trường Đại học trong 

tỉnh, khu vực và mở rộng phạm vi trên cả nước. Tham gia xuất bản các ấn phẩm phục 

vụ công tác giáo dục cho đối tượng là người dân tộc thiểu số, sách xoá mù chữ và 

chống tái mù chữ. 

- Sách văn hoá- xã hội, tôn giáo 

+ Tăng cường xuất bản sách, tài liệu quy định về việc quản lý văn hoá, xây 

dựng và phát triển văn hoá. 

+ Xuất bản các công trình nghiên cứu bảo tồn và phát huy những giá trị truyền 

thống của văn hoá các dân tộc vùng trung du và miền núi phía Bắc. 

+ Hợp tác với các tổ chức nước ngoài, giới thiệu những tác phẩm là tinh hoa 

văn hoá thế giới làm giàu đẹp thêm văn hoá Việt Nam. 
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+ Xuất bản kịp thời các loại sách tôn giáo phục vụ cho hoạt động tín ngưỡng 

của các tổ chức tôn giáo. Cần chú ý tới mảng sách về giáo lý, sách về văn hoá tôn giáo 

nhằm hướng cộng đồng giáo dân “sống tốt đời đẹp đạo”. 

- Sách Văn học 

+  Tập trung đầu tư xuất bản các tác phẩm có giá trị tư tưởng và nghệ thuật cao, 

thấm nhuần tinh thần nhân văn, dân chủ, có tác dụng sâu sắc xây dựng con người mới 

với các đề tài phản ánh hiện thực cuộc sống sinh động, chân thực và sâu sắc sự nghiệp 

bảo vệ Tổ quốc và xây dựng CNXH. 

+ Đầu tư  có trọng tâm để xuất bản được nhiều hơn, chất lượng hơn các tác 

phẩm lý luận và phê bình văn học nhằm đánh giá chính xác giá trị của các tác phẩm, từ 

đó khuyến khích sáng tạo của các nhà văn đồng thời hướng dẫn công chúng thưởng 

thức đúng giá trị của nghệ thuật. 

+ Đầu tư  và xuất bản các sáng tác có giá trị cao, các sáng tác của các nhà văn 

trẻ, việt kiều và các nhà văn thuộc dân tộc thiểu số. 

- Sách thiếu nhi: 

Tập trung liên kết xuất bản các mảng sách sau: 

+ Giáo dục lý tưởng, gi áo dục truyền thống dân tộc, truyền thống cách mạng, 

tinh thần yêu nước, ý chí tự lực tự cường, lòng nhân ái, tính cộng đồng. 

+ Sách hướng nghiệp, khơi dậy tiềm năng con người. 

+ Sách giáo dục giới tính, thể chất, rèn luyện sức khoẻ và vẻ đẹp cho thanh 

thiếu niên. 

+ Sách tuyên truyền về trật tự, an toàn giao thông.  

+ Sách văn học nghệ thuật, sách khoa học tự nhiên và xã hội phong phú về nội 

dung, đa dạng về đề tài và hình thức luôn được nâng cao về thẩm mỹ. 

Xuất bản phẩm có nội dung số: 

+ Hợp tác với các đơn vị hoạt động trong lĩnh vực công nghệ thông tin tham gia 

xuất bản các ấn phẩm là nội dung số phát hành trên môi trường mạng. 

Hoạt động liên kết và công tác thị trường 

- Thực hiện đúng quy trình liên kết xuất bản sách, bảo đảm mục tiêu sách liên 

kết không vi phạm các quy định của luật pháp và kinh doanh có lãi. 

- Mở thêm liên kết về in và phát hành nhằm đa dạng hoá sản phẩm xuất bản. 
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- Củng cố và phát triển thị trường trong tỉnh, quảng bá và giới thiệu để nắm thị 

phần các tỉnh trong khu vực Trung du miền núi phía Bắc. 

Về cơ sở vật chất và trang thiết bị: 

- Ứng dụng công nghệ thông tin để tích hợp các dữ liệu phục vụ công tác biên 

tập, quản lý bản thảo và quản lý xuất bản phẩm theo tiêu chuẩn ISBN. 

- Nghiên cứu ứng dụng công nghệ xuất bản sách theo hình thức ấn phẩm điện 

tử. 

- Hoàn thiện nhà kho, nhà dịch vụ giới thiệu và bán sản phẩm. 

Về cơ chế nguồn vốn:  

- Xuất bản sách do UBND tỉnh và Bộ Thông tin và Truyền thông đặt hàng 

nguồn kinh phí do UBND tỉnh (hỗ trợ đặt hàng sách viết về địa phương) và Bộ Thông 

tin và Truyền thông (vốn hỗ trợ xuất bản sách đặt hàng) chi trả. 

- Xuất bản sách có mục đích kinh doanh và các hoạt động xuất bản khác có mục 

đích dịch vụ và kinh doanh thực hiện cơ chế vay vốn, góp vốn, huy động vốn hợp pháp 

phát triển sản xuất kinh doanh theo quy định của Nhà nước. 

Về nguồn nhân lực: 

- Giai đoạn đến năm 2015, Hoàn thiện bộ máy lãnh đạo của nhà xuất bản bao 

gồm 3 phòng (phòng hành chính – tổ chức, phòng chuyên môn nghiệp vụ, phòng phát 

hành kinh doanh, 1 ban biên tập). Quy mô Nhà xuất bản đến năm 2015 là 16 người. 

- Đến năm 2020, chuyển đổi mô hình để thích ứng hơn với cơ chế thị trường. 

Nhu cầu lao động là 20 lao động, trong đó chủ yếu lao động trình độ trên đại học. 

b) Xuất bản không nhằm mục đích kinh doanh: 

Tạo điều kiện thuận lợi cho các cơ quan, đơn vị, địa phương xuất bản các tài 

liệu phục vụ công tác thông tin tuyên truyền nhiệm vụ chính trị, đặc biệt khuyến khích 

xuất bản các tài liệu hướng dẫn quy trình sản xuất, ứng dụng khoa học công nghệ để 

tăng năng suất lao động. 

Định hướng để các hoạt động xuất bản không nhằm mục đích kinh doanh  thực 

hiện đúng Luật xuất bản, khắc phục các vi phạm trong quảng cáo, nộp lưu chiểu, ghi 

các thông tin trên xuất bản phẩm ... 

4.2. Quy hoạch lĩnh vực in 

a) Mô hình tổ chức và quy mô 

Mô hình tổ chức: 
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Xác định các đơn vị hoạt động trong lĩnh vực in là các doanh nghiệp hoạt động 

kinh doanh các sản phẩm in (doanh nghiệp nhà nước, doanh nghiệp cổ phần, doanh 

nghiệp tư nhân ...) hoặc là các cơ sở in nội bộ hoạt động theo cơ chế đơn vị sự nghiệp 

không kinh doanh. 

Đối với các doanh nghiệp hoạt động kinh doanh các sản phẩm in khuyến khích 

các doanh nghiệp phát triển theo hướng phân nhóm đơn vị tương ứng với thiết bị công 

nghệ và sản phẩm, nâng cao hiệu quả hoạt động: 

- Nhóm in các ấn phẩm là sách, tài liệu: chủ lự c là công ty cổ phần in  Thái 

Nguyên. 

- Nhóm in các ấn phẩm là báo chí:  Nhà in báo Thái Nguyên. 

- Nhóm in các ấn phẩm là biểu mẫu, vé, hoá đơn, chứng từ , biên lai, niên giám 

thống kê 

- Nhóm in các ấn phẩm là bao bì, nhãn hiệu hàng hoá 

Quy mô: 

Phát triển lĩnh vực in của Thái Nguyên đáp ứng nhu cầu lớn tại địa phương và 

khu vực, bao gồm nhiệm vụ chiếm lĩnh thị trường nội tỉnh, phát triển ra thị trường 

ngoài tỉnh, làm chủ công nghệ thiết bị, chất lượng sản phẩm tốt, đáp ứng mọi nhu cầu. 

Xác định các đơn vị chủ  lực trong lĩnh vực in ở Thái Nguyên là Công ty cổ 

phần in Thái Nguyên và nhà in báo Thái Nguyên. Phát triển công ty cổ phần in Thái 

Nguyên là đơn vị chủ lực trong in sách và xuất bản phẩm kinh doanh cho khu vực, 

phát triển nhà in báo Thái Nguyên đủ năng lực trở thành điểm in báo Đảng cung cấp 

cho khu vực Trung du và miền núi phía Bắc. 

Giữ nguyên các đơn vị hoạt động in kinh doanh, xử lý phần công suất các thiết 

bị hiện còn dư thừa bằng cách chuyển đổi công nghệ hoặc khai thác mở rộng thêm thị 

trường. Chỉ phát triển thêm các đơn vị in kinh doanh có công nghệ thiết bị hiện đại, 

phù hợp với xu thế phát triển của công nghệ in và các đơn vị in kinh doanh của tỉnh 

chưa đầu tư. 

b) Định hướng đầu tư công nghệ thiết bị và chất lượng sản phẩm: 

Đầu tư công nghệ thiết bị:  

Không đầu tư thêm các công nghệ và thiết bị đã và sẽ có xu hướng lạc hậu hoặc 

đang thừa công suất ở Thái Nguyên. 
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Ưu tiên đầu tư theo hướng chọn lọc công nghệ và thiết bị gắn với chuyên môn 

hoá sản phẩm chủ lực và gắn với lợi thế đầu tư của đơn vị. Định hướng Công ty cổ 

phần in Thái Nguyên ưu tiên đầu tư công nghệ hoàn thiện (sau in) để gắn với sản phẩm 

chủ lực là sách; ưu tiên đầu tư công nghệ chế bản không phim (trước in) để gắn với 

sản phẩm chủ lực là báo. Đầu tư công nghệ in có độ chính xác và bảo mật cao để gắn 

với sản phẩm chủ lực là biểu mẫu, hóa đơn, vé, chứng từ. 

Các đơn vị in nội bộ không có mục đích in kinh doanh chỉ đầu tư các thiết bị có 

công suất và công nghệ bảo đảm phục vụ cho in các ấn phẩm nội bộ. 

Chất lượng sản phẩm: 

Ưu tiên đầu tư cho  tăng chất lượng sản phẩm in, lấy việc tăng chất lượng sản 

phẩm in làm điều kiện cơ bản để tăng doanh số, để cạnh tranh với các cơ sở in trong 

nước và phát triển thị trường. 

Các đơn vị Công ty cổ phần in Thái Nguyên, Công ty TNHH in Quý Quang 

Nguyên, Công ty TNHH Hoàng Danh, Doanh nghiệp tư nhân Tiế n Dậu, Công ty 

CPTM Tiến Hoàng... và các công ty khác hỗ trợ lẫn nhau, chuyên môn hoá sản phẩm 

và phối hợp với Nhà xuất bản để từng bước đầu tư một số sản phẩm xây dựng thành 

thương hiệu sản phẩm in Thái Nguyên. 

c) Định hướng phát triển thị trường 

Ổn định thị trường nội tỉnh: 

Xác định thị trường nội tỉnh là thị trường chủ lực của lĩnh vực in kinh doanh.  

Xây dựng quy định về quản lý và khai thác thị trường xuất bản -in-phát hành 

trên địa bàn Thái Nguyên nhằm ưu tiên thị trường in cho các đơn vị in kinh doanh của 

tỉnh. 

Củng cố và phát triển thị trường ngoài tỉnh và ngoài nước: 

Xây dựng chiến lược là bạn hàng thân thiết với các Nhà xuất bản, mở rộng liên 

kết hợp tác với các doanh nghiệp in và các địa phương trong cả nước. 

Quan tâm hợp tác để mở rộng thị trường quốc tế trong đó trước hết mở rộng thị 

trường ở các nước trong khu vực. 

d) Sắp xếp lại địa điểm kết hợp xử lý ô nhiễm môi trường của các đơn vị 

hoạt động in: 

Đối với các cơ sở in nội bộ: Bố trí địa điểm đặt nhà xưởng hoạt động in đạt yêu 

cầu tránh ô nhiễm tiếng ồn, bảo đảm phương án phòng chống cháy nổ, phòng chống 
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tác động của thời tiết khí hậu làm giảm tuổi thọ của các thiết bị, có phương án thu gom 

chất thải độc hại từ mực in, hoá chất kẽm, chì... 

Đối với các cơ sở in kinh doanh: bố trí nhà xưởng sản xuất của các công ty theo 

hướng điều chỉnh các cơ sở hiện có thành nơi trưng bày giới thiệu sản phẩm và bồi 

dưỡng nguồn nhân lực, chuyển các xưởng sản xuất ra ngoài khu vực nội thành phố 

Thái Nguyên, quy hoạch thành  cụm công nghiệp dịch vụ in để thuận tiện cho việc hợp 

tác sản xuất - kinh doanh. 

Không đầu tư các công nghệ thiết bị và không sử dụng các loại vật tư vật liệu 

có nguy cơ gây ô nhiễm môi trường cao hoặc có lượng rác thải lớn.  

e) Cơ khí sửa chữa thiết bị in: 

Xây dựng cơ sở dịch vụ sửa chữa thiết bị in tại Công ty cổ phần in Thái Nguyên 

theo hướng Công ty cổ phần dịch vụ in Thái Nguyên chuyên môn hoá và nâng chất 

lượng đội ngũ thợ kỹ thuật sửa chữa thiết bị in để vừa làm nhiệm vụ tổ chức đào tạo và 

bồi dưỡng nguồn nhân lực lĩnh vực in vừa làm dịch vụ sửa chữa thiết bị in cho toàn 

tỉnh.  

f) Nguồn nhân lực: 

 Tập trung nâng cao chất lượng, số lượng nguồn nhân lực in. Trong đó 

chú ý đến đội ngũ kỹ sư, công nhân kỹ thuật in bậc cao. Giai đoạn đến năm 2015, số 

lượng lao động tăng bình quân 8%/năm trong đó lao động kỹ sư tăng 10%/năm, lao 

động kỹ thuật viên tăng 10%/năm. 

 Giai đoạn đến năm 2020, số lao động tăng bình quân 10%/năm trong đó 

lao động kỹ sư tăng bình quân 10%/năm, lao động kỹ thuật viên tăng 15%/năm. Giảm 

dần số lượng lao động phổ thông. 

4.3. Quy hoạch lĩnh vực phát hành 

a) Mô hình tổ chức và định hướng phát triển chung 

Định hướng phát triển chung 

Công ty cổ phần phát hành sách:  

Về kinh doanh: Ngành hàng chủ yếu và chiến lược là sách tổng hợp các loại, 

từng bước giảm dần tỷ trọng doanh số văn hoá phẩm, văn phòng phẩm xuống 35-40% 

và tăng dần tỷ trọng doanh số phát hành sách lên 60 -65% trong tổng doanh số của 

Công ty. 
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Về phục vụ phúc lợi xã hội: Chịu trách nhiệm chính trong việc định hướng nhu 

cầu bạn đọc thông qua điều tiết cơ cấu đề tài sách phát hành, thực hiện chương trình 

trợ giá sách của Chính phủ cho vùng miền núi và đồng bào thiểu số, hệ thống các thư 

viện huyện, hệ thống các trường học ở các xã khó khăn, xây dựng mạng lưới phát hành 

sách tới các huyện và cơ sở. 

Công ty cổ phần sách và thiết bị trường học:  

Phát triển theo hướng doanh nghiệp phục vụ ngành, chuyên môn hoá việc kinh 

doanh và làm dịch vụ các nhu cầu của hệ thống trường học trong tỉnh và trong nước 

theo hướng mở rộng dịch vụ đa ngành (phá t hành sách giáo khoa, sản xuất và cung 

ứng thiết bị dạy học, đồ dùng học sinh, xây dựng cơ sở vật chất nhà trường ...) 

Các nhà sách, đại lý, cửa hiệu: Chủ yếu phát hành sách tổng hợp. 

b) Định hướng phát triển thị trường và mạng lưới 

Về thị trường:  

- Xác định thị trường trong tỉnh là thị trường chủ yếu và chiến lược. Coi trọng 

công tác nghiên cứu thị trường trong tỉnh và dự báo thị hiếu độc giả để điều chỉnh sản 

phẩm phục vụ đúng nhu cầu và tạo sức cạnh tranh. Xây dựng thị trường gắn với phát 

triển mạng lưới phát hành ở các huyện và cơ sở.    

- Phát triển thị trường ở ngoài tỉnh, ngoài nước: chuẩn bị các điều kiện để thành 

lập các đại diện, đại lý ở một số địa phương có đông người Thái Nguyên sinh sống và 

công tác như Hà Nội, Thành phố Hồ Chí Minh, Đà Nẵng và thị trường các tỉnh vùng 

Đông Bắc. 

           Về phát triển mạng lưới 

- Phát triển các nhà sách và mạng lưới phát hành sách ở các huyện: 

Ở Thành phố Thái Nguyên: xây dựng thêm 01 -02 trung tâm sách có quy mô 

lớn, hiện đại, phát hành theo phương thức tự chọn, tự động, qua mạng Internet và 

thanh toán điện tử. 

Phát triển nhà sách ở thị xã Sông Công (vùng phía Nam), huyện Phú Lương 

(vùng Tây Bắc) và Đồng Hỷ (Đông Bắc), quy mô phù hợp để điều tiết thị trường sách 

cho các huyện trong vùng. 

Ở các huyện còn lại: mỗi huyện xây dựng từ 01- 02 nhà sách có quy mô hợp lý 

bảo đảm phục vụ đủ nhu cầu của nhân dân. 



 

 99 

Ở các xã, thị trấn: mỗi thị trấn, xã hoặc cụm xã có các hiệu sách, đại lý phát 

hành sách. Nơi có điều kiện có thể tổ chức lồng ghép vào hoạt động của Bưu điện văn 

hoá xã. 

- Tổ chức hệ thống hiệu sách hoặc đại lý sách ở các trường học: 

Mỗi trường Đại học, Cao đẳng, Trung học chuyên nghiệp tổ chức 1-2 hiệu sách 

hoặc đại lý sách trong khuôn viên nhà trường. 

Mỗi trường Trung học phổ thông tổ chức 1 đại lý sách trong khuôn viên nhà 

trường. 

Các nhà sách, hiệu sách, đại lý sách ở các huyện, trường học tổ chức theo 

hướng kết hợp địa điểm, cơ sở vật chất giữa Công ty cổ phần phát hành sách và Công 

ty cổ phần sách và thiết bị trường học để phát hành sách tổng hợp, sách giáo  khoa và 

các học cụ học liệu dùng trong nhà trường. 

Về phương thức phát hành: 

Đa dạng hoá phương thức phát hành phù hợp với nhu cầu của độc giả theo 

hướng: 

- Tổ chức phát hành theo phương pháp tiên tiến trong các siêu thị sách, trung 

tâm sách, nhà sách bằn g hình thức khách hàng tự chọn, khách hàng được tư vấn mua 

sách miễn phí. 

- Tổ chức phát hành sách qua Website, qua mạng Internet, phát hành sách theo 

địa chỉ khách hàng, thanh toán điện tử ở địa bàn thành phố Thái Nguyên và thị xã 

Sông Công. 

- Tổ chức phát hành lưu động, đưa sách về tận độc giả ở các địa bàn miền núi, 

vùng cao. 

Huy động nhiều thành phần xã hội như Hội phụ nữ, Đoàn thanh niên, Hội cựu 

chiến binh ở cơ sở tham gia hoạt động giới thiệu sách, phát hành sách. 

c) Nguồn nhân lực phát hành 

 Định hướng đến năm 2015, 2020 số lượng cơ sở phát hành phát triển 

mạnh đến khu vực tập trung dân cư, khu vực vùng sâu, vùng xa, vùng khó khăn. Do 

vậy cần đẩy mạnh xã hội hoá hoạt động phát hành, thu hút lao động phổ thông tham 

gia vào mạng lưới phát hành dưới hình thức đại lý, ki ốt tại các xã, đặc biệt là tại các 

xã đặc biệt khó khăn. 
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 Đối với nguồn nhân lực thuộc các đơn vị phát hành, tốc độ tăng trưởng 

tổng số lao động giai đoạn đến năm 2015 đạt 8%/năm. Trong đó tập trung nâng cao số 

lượng lao động trình độ cao, phù hợp với định hướng phát triển hạ tầng mạng lưới phát 

hành tiên tiến, hiện đại, ứng dụng công nghệ thông tin, thương mại điện tử trong hoạt 

động phát hành. Đối với khu vực các huyện, tập trung thu hút lao động tại địa phương. 

Tốc độ tăng trưởng lao động trình độ đại học và trên đại học đạt 10%/năm, tốc độ tăng 

trưởng lao động trình độ cao đẳng đạt 8%/năm. 

 Giai đoạn đến năm 2020 tốc độ tăng trưởng tổng số lao động đạt bình 

quân 10%/năm. Trong đó lao động trình độ đại học và trên đại học tăng 12%/năm, l ao 

động trình độ cao đẳng tăng bình quân 8%/năm. 

IV. QUẢN LÝ NHÀ NƯỚC VỀ BÁO CHÍ, XUẤT BẢN  

Với định hướng phát triển mạnh mẽ của báo chí, xuất bản đến năm 2020 công 

tác quản lý nhà nước về hoạt động này cần được tăng cường, đẩy mạnh theo đúng định 

hướng, tạo điều kiện cho báo chí, xuất bản phát triển. 

1. Tham mưu xây dựng các văn bản quy phạm pháp luật điều chỉnh về hoạt 

động báo chí, xuất bản theo hướng đồng bộ, sửa đổi, bổ sung các văn bản còn thiếu, 

không phù hợp. 

2. Tham mưu xây dựng c ơ chế tài chính phù hợp để huy động các nguồn lực từ 

xã hội nhằm phát triển mạng lưới báo chí in, phát thanh - truyền hình, thông tin điện 

tử, xuất bản, in và phát hành tạo điều kiện để các cơ quan báo chí, xuất bản tiếp cận 

với nền báo chí, xuất bản hiện đại của đất nước, trong khu vực, trên thế giới, qua đó 

học tập kinh nghiệm, vận dụng sáng tạo vào điều kiện cụ thể của tỉnh.  

3. Bổ sung biên chế, củng cố và nâng chất lượng đội ngũ cán bộ quản lý Nhà 

nước về báo chí, xuất bản.  

Kiện toàn và tăng cường hiệu lực quản lý của cơ quan quản lý Nhà nước về nội 

dung thông tin. Để thực hiện tốt nhiệm vụ này cần hoàn thiện cơ cấu tổ chức bộ máy, 

cơ chế quản lý của các cơ quan chỉ đạo và quản lý nội dung thông tin nhằm nâng cao 

hiệu lực quản lý nhà nước đối với lĩnh vực báo chí, xuất bản; khắc phục tình trạng 

chồng chéo, phân công, phân cấp không rõ ràng giữa các cơ quan quản lý, giữa các 

cấp; bảo đảm sự tập trung, hiệu quả của công tác chỉ đạo, quản lý nội dung thông tin 

trong phạm vi toàn tỉnh.  
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Đối với cơ quan quản lý nhà nước về báo chí, xuất bản ở các huyện, thị xã, 

thành phố cần tăng thêm nguồn lực nhân sự, đầu tư cơ sở vật chất, kỹ thuật hiện đại, 

xây dựng bộ phận theo dõi nội dung thông tin chuyên trách và đội ngũ cộng tác viên 

được hưởng chế độ theo hình thức hợp đồng công việc. 

Giai đoạn 2013-2015: Bố trí thêm 02  biên chế cấp tỉnh; mỗi huyện, thị xã, 

thành phố bố trí 01 biên chế. 

Giai đoạn 2016 -2020: Bố trí thêm 03 biên chế cấp tỉnh; mỗi huyện, thị xã, 

thành phố bổ sung thêm 01 biên chế. 

4. Bổ sung kinh phí, trang thiết bị chuyên ngành để kiểm soát thông tin báo chí. 

- Các trang thiết bị theo dõi các chương trình phát thanh – truyền hình. 

- Kinh phí đọc các ấn phẩm báo chí, tạp chí, xuất bản phẩm, bản tin nộp lưu 

chiểu. 

- Trang thiết bị chuyên ngành theo dõi về sóng, tần số… 

5. Tăng cường công tác thanh tra, kiểm tra, và xử lý vi phạm.  

Xây dựng kế hoạch thanh tra, kiểm tra những đơn vị để xảy ra sai phạm kéo dài 

nhưng không có biện pháp chấn chỉnh; thanh kiểm tra đột xuất những đơn vị có dấu 

hiệu vi phạm. Tăng cường áp dụng hình thức xử phạt vi phạm hành chính bằng tiền ở 

mức cao nhất của khung hình phạt và hình thức xử phạt bổ sung như đình bản, thu hồi 

giấy phép hoạt động theo đúng thẩm quyền. 

Hoàn thiện phương thức và cơ chế phối hợp để xử lý có hiệu quả thông tin phản 

hồi, khiếu nại, tố cáo của cá nhân, tổ chức đối với thông tin trên các phương tiện thông 

tin đại chúng.  

Xây dựng cơ chế khen thưởng đối với cá nhân, tổ chức cung cấp thông tin giúp 

cơ quan quản lý nhà nước ngăn chặn, hạn chế và xử lý kịp thời những sai phạm sẽ 

hoặc đã diễn ra. 
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PHẦN THỨ TƯ  

GIẢI PHÁP THỰC HIỆN 

 

I. GIẢI PHÁP ĐẨY MẠNH CÔNG TÁC TUYÊN TRUYỀN, GIÁO DỤC 

VÀ NÂNG CAO NHẬN THỨC  

Các cấp uỷ Đảng, chính quyền, mặt trận và các đoàn thể ở các cấp, các ngành 

tăng cường công tác tuyên truyền, giáo dục làm cho cán bộ, viên chức và nhân dân 

nhận thức về vị trí, vai trò và tầm quan trọng của báo chí, xuất bản đối với sự nghiệp 

phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh, góp phần nâng cao dân trí, nâng cao đời sống văn 

hóa tinh thần cho nhân dân. 

Tăng cường công tác tuyên truyền, phổ biến giáo dục các chỉ thị, nghị quyết của 

Đảng, các văn bản quy phạm pháp luật về báo chí, xuất bản đến các cơ quan báo chí, 

xuất bản và các cơ quan có liên quan, các sở, ban, ngành, đoàn thể và trong nhân dân 

các dân tộc trong toàn tỉnh. Đặc biệt là việc triển khai thực hiện Quy chế phát ngôn và 

cung cấp thông tin cho báo chí của các cơ quan hành chính nhà nước tỉnh Thái 

Nguyên, trách nhiệm của các cơ quan, đơn vị nhà nước trong việc cung cấp thông tin 

cho báo chí và xã hội, trách nhiệm, quyền hạn của người phát ngôn của các cơ quan, tổ 

chức để tăng cường và chủ động hơn nữa trong việc cung cấp thông tin cho báo chí.  

Đẩy mạnh việc giáo dục chính trị tư tưởng , chuyên môn nghiệp vụ cho đội ngũ 

phóng viên, biên tập viên báo chí , góp phần nâng cao bản lĩnh chính trị, đạo đức nghề 

nghiệp; bám sát thực tiễn đời sống của đất nước, của nhân dân để có nhiều tác phẩm 

báo chí hay, có chất lượng cao cả về tư tưởng và nghệ thuật, nội dung và hình thức, tạo 

nên sức hấp dẫn và sức thuyết phục cao; phát hiện, cổ vũ, động viên kịp thời gương 

người tốt, việc tốt, những nhân tố mới, những điển hình tiên tiến trong đời sống kinh tế 

- xã hội, xây dựng và bảo vệ vững chắc Tổ quốc XHCN. 

Đẩy mạnh tuyên truyền Luật Xuất bản và các văn bản luật liên quan; xác định 

các tổ chức, đơn vị, cá nhân phải có trách nhiệm góp phần phát triển ngành xuất bản-

in-phát hành, làm cho hoạt động xuất bản -in-phát hành vừa là phương tiện hoạt động 

chính trị-tư tưởng, có mục tiêu nâng cao dân trí, bồi đắp nền tảng văn hoá đồng thời 

cũng là hoạt động kinh doanh đặc biệt, đề phòng việc lợi dụng các hoạt động xuất bản-

in-phát hành để mưu cầu các ý đồ cá nhân. 
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Đẩy mạnh công tác tuyên truyền nâng cao văn hóa đọc bao gồm nâng cao cách 

ứng xử, giá trị và chuẩn mực đọc từ các nhà quản lý và cơ quan quản lý nhà nước tới 

cách ứng xử đọc của cộng đồng xã hội và mỗi cá nhân trong xã hội.  

Tuyên truyền để người dân khai thác và tìm đọc các xuất bản phẩm và tài liệu 

có giá trị và lành mạnh cho mọi đối tượng xã hội, kiên quyết đấu tranh với nạn sách 

lậu, sách kém chất lượng, không để sách lậu, sách kém chất lượng tiếp xúc với người 

dân. Tuyên truyền, động viên phát triển các hội nghề nghiệp liên quan tới đọc như: hội 

tác giả, hội nhà báo, hội xuất bản, hội thư viện...  Tôn vinh người viết sách, người đọc 

sách và người truyền thụ kiến thức (kể cả giáo dục kỹ năng đọc và hướng dẫn đọc).  

II. GIẢI PHÁP VỀ CƠ CHẾ CHÍNH SÁCH 

Tiếp tục nghiên cứu, xây dựng và ban hành các văn bản quy phạm pháp luật 

chuyên ngành tạo hành lang pháp lý cho việc quản lý và triển khai c ác hoạt động đầu 

tư phát triển mạng lưới thông tin và truyền thông. Một số văn bản cần ban hành như 

sau: 

- Cơ chế ưu tiên trong tuyển dụng, khen thưởng cho phóng viên, biên tập viên 

các cơ quan báo chí, xuất bản ở Thái Nguyên (Sở Nội vụ chủ trì, Sở Thông tin  và 

Truyền thông, các cơ quan báo chí, xuất bản phối hợp); 

- Cơ chế khuyến khích phát triển các dịch vụ thông tin báo chí (Sở Tài chính 

chủ trì, Sở Thông tin và Truyền thông, các cơ quan báo chí phối hợp); 

- Cơ chế xây dựng và sử dụng nhuận bút (Sở Thông tin và Truyền thông chủ 

trì, các cơ quan báo chí, xuất bản phối hợp); 

- Cơ chế phối hợp giữa Đài tỉnh và Đài cấp huyện trong việc tuyên truyền hình 

ảnh cấp huyện trên kênh truyền hình tỉnh (Sở Thông tin và Truyền thông chủ trì, Đài 

PTTH tỉnh, UBND các huyện, thị xã, thành phố phối hợp); 

- Cơ chế hỗ trợ cho cán bộ làm công tác truyền thanh cơ sở (Sở Thông tin và 

Truyền thông chủ trì phối hợp với Sở Tài chính);  

- Quy định về hoạt động và quản lý các hoạt động xuất bản-in-phát hành trên 

địa bàn Thái Nguyên (Sở Thông tin và Truyền thông chủ trì); 

- Quy định về quản lý và khai thác thị trường xuất bản -in-phát hành trên địa 

bàn tỉnh Thái Nguyên (Sở Thông tin và Truyền thông chủ trì); 

- Quy định về xuất bản các xuất bản phẩm có mục đích không kinh doanh (Sở 

Thông tin và Truyền thông chủ trì); 
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- Cơ chế liên kết đầu tư phát triển hoạt động xuất bản-in-phát hành tỉnh Thái 

Nguyên (liên kết đầu tư công nghệ thiết bị, liên kết góp vốn xây dựng cơ sở vật chất) 

(Sở Thông tin và Truyền thông chủ trì); 

- Cơ chế thu hút đầu tư xây dựng các trung tâm sách, nhà sách trên địa bàn 

tỉnh (Sở Thông tin và Truyền thông chủ trì, Sở Tài Nguyên và Môi trường, Sở Tài 

Chính phối hợp); 

Xúc tiến việc thành lập Hiệp hội xuất bản -in-phát hành các tỉnh Trung du và 

miền núi phía Bắc với tôn chỉ mục đích chủ yếu là tạo sự hợp tác, tạo thêm sự đồng 

nhất của các đơn vị xuất bản-in-phát hành trong khu vực để khai thác tốt nhất các tiềm 

năng xuất bản-in-phát hành của khu vực (Sở Thông tin và Truyền thông chủ trì). 

Tổ chức Triển lãm - Hội chợ sách định kỳ 3 năm/lần với quy mô cấp tỉnh, cấp 

khu vực và mời các đơn vị hoạt động xuất bản-in-phát hành trong nước tham gia (Sở 

Thông tin và Truyền thông chủ trì). 

III. GIẢI PHÁP VỀ TĂNG CƯỜNG CÔNG TÁC QUẢN LÝ NHÀ NƯỚC  

- Xây dựng và chỉ đạo thực hiện chiến lược, kế hoạch, chương trình, đề án phát 

triển sự nghiệp báo chí, xuất bản. 

- Tham mưu xây dựng và ban hành các văn bản quy phạm pháp luật thuộc thẩm 

quyền của tỉnh; Tổ chức triển khai thực hiện các văn bản quy phạm pháp luật về báo 

chí, xuất bản của Trung ương và địa phương; xây dựng chế độ, chính sách về báo chí, 

xuất bản. 

- Đào tạo, bồi dưỡng nâng cao trình độ chính trị, nghiệp vụ, đạo đức nghề 

nghiệp cho đội ngũ cán bộ báo chí, xuất bản. 

- Tổ chức, quản lý hoạt động khoa học, công nghệ trong lĩnh vực báo chí; Tổ 

chức, chỉ đạo công tác khen thưởng trong hoạt động báo chí. 

- Tăng cường quản lý chặt chẽ nội dung thông tin trên báo chí, công tác thông 

tin cho báo chí, tuân thủ theo đúng các quy định của Luật Báo chí, Luật Xuất bản và 

định hướng thông tin của Tỉnh ủy, UBND tỉnh.  

- Hướng dẫn các cơ quan báo chí hoàn thiện các thủ tục xin cấp phép hoạt 

động báo chí in, phát thanh truyền hình và thông tin điện tử theo đúng quy định.  

- Hàng năm, phối hợp với các cơ quan chủ quản báo chí, Hội Nhà báo thành 

lập Hội đồng xét cấp Thẻ nhà báo cho lãnh đạo, phóng viên, biên tập viên các cơ quan 

báo chí theo đúng quy định. 
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- Kiểm tra báo lưu chiểu và quản lý kho lưu chiểu báo chí theo đúng quy định.  

- Tăng cường công tác thanh tra, kiểm tra, kịp thời phát hiện, xử lý các vi phạm 

trong công tác đầu tư , khai thác kinh doanh hoạt động thông tin và truyền thông trên 

địa bàn tỉnh; đảm bảo môi trường kinh doanh bình đẳng, lành mạnh; thanh tra, kiểm 

tra việc chấp hành pháp luật về báo chí, xuất bản của các cơ quan báo chí, xuất bản 

trên địa bàn tỉnh, Văn phòng đại diện các báo và văn phòng đại diện các Nhà xuất bản 

đóng trên địa bàn tỉnh; kịp thời phát hiện, xử lý các vi phạm trong hoạt động báo chí, 

xuất bản. 

IV. GIẢI PHÁP VỀ TỔ CHỨC BỘ MÁY VÀ NGUỒN NHÂN LỰC 

Một nhân tố có ý nghĩa then chốt với thành công của sự nghiệp báo chí, xuất 

bản nói chung và thực hiện quy hoạch nói riêng chính là bộ máy tổ chức và chất lượng 

nguồn nhân lực tại cơ quan quản lý nhà nước về báo chí, xuất bản tại các cơ quan báo 

chí xuất bản địa phương và của đội ngũ lãnh đạo các cấp. 

Giai đoạn tới, cần kiện toàn bộ máy tổ chức của các cơ quan báo chí, xuất bản 

theo hướng như sau: 

- Tổ chức lại bộ máy phòng, ban Báo Thái Nguyên, tách bộ phận Nhà in báo và 

thành lập công ty cổ phần in nhà nước giữ cổ phần chi phối, bổ sung nguồn nhân lực 

cho báo. 

- Tổ chức lại bộ máy phòng, ban Đài PT-TH tỉnh, tách Phòng Kỹ thuật và Công 

nghệ thành Trung tâm kỹ thuật và công nghệ, thành lập xưởng phim. 

- Thành lập hệ thống phòng, ban cho Báo Văn nghệ Thái Nguyên theo mô hình 

đơn giản gồm Ban biên tập, Phòng Hành chính, Phòng Phóng viên. 

- Thành lập hệ thống phòng, ban cho Tạp chí Thông tin và Truyền thông, Tạp 

chí Nông thôn mới, Tạp chí Lao động và Công đoàn , Tạp chí Nhà báo Thái Nguyên  

theo mô hình đơn giản, hiệu quả. 

- Kiện toàn bộ máy quản lý nhà nước về báo chí, xuất bản tại các cơ quan tham 

mưu, quản lý về chuyên ngành từ tỉnh đến huyện, thị xã, thành phố: Kiện toàn tổ chức 

Phòng Quản lý Báo chí, xuất bản tại Sở Thông tin và Truyền thông; Kiện toàn Phòng 

Văn hoá và Thông tin cấp huyện, bố trí cán bộ phụ trách về lĩnh vực báo chí, xuất bản 

tại cấp huyện. 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức các Đài TT-TH cấp huyện theo đúng nội dung 

Thông tư số 17/2010/TTLT-BTTTT-BNV.  
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- Lập đề án thành lập doanh nghiệp nhà nước để phát triển hạ tầng viễn thông – 

truyền dẫn phát sóng phát thanh truyền hình hoạt động trên địa bàn tỉnh Thái Nguyên 

và các tỉnh lân cận. 

- Chú trọng xây dựng kế hoạch đào tạo, bồi dưỡng nguồn nhân lực phù hợp với 

trình độ phát triển; cải tiến hình thức và nâng cao chất lượng đào tạo, kết hợp các hình 

thức đào tạo trong nước và ngoài nước với tỷ lệ hợp lý; chú trọng đào tạo, bồi dưỡng 

toàn diện về lý luận chính trị, ngoại ngữ, tin học, chuyên môn, nghiệp vụ, bảo đảm đáp 

ứng nhiệm vụ được giao và chủ động nguồn cán bộ quản lý cho các cơ quan báo chí, 

xuất bản trên địa bàn tỉnh. 

Xây dựng và thực hiện kế hoạch bổ sung nguồn nhân lực, bảo đảm số lượng 

hợp lý và chất lượng ngày càng cao, đáp ứng yêu cầu thực tế tại tỉnh. 

- Phát triển đội ngũ phóng viên, biên tập viên của các cơ quan báo chí, xuất bản 

trong đó đặc biệt ưu tiên phát triển đội ngũ cán bộ có trình độ cao và thông thạo ngoại 

ngữ phục vụ cho nhu cầu và xu thế hội nhập, thông thạo ngôn ngữ các dân tộc thiểu số, 

nâng hiệu quả thông tin phục vụ đồng bào dân tộc thiểu số. Đào tạo đội ngũ công nhân 

kỹ thuật, thợ bậc cao về đứng máy và sửa chữa máy in; Nhân viên phát hành; Cán bộ 

nghiên cứu thị trường. 

V. GIẢI PHÁP HUY ĐỘNG VỐN ĐẦU TƯ 

Trên cơ sở các nội dung Quy hoạch được Uỷ ban nhân dân tỉnh phê duyệt, căn 

cứ khả năng huy động vốn đầu tư, các sở, ban, ngành liên quan; các cơ quan báo chí, 

xuất bản sắp xếp thứ tự ưu tiên các dự án và tiến hành đầu tư phù hợp với quy định của 

Nhà nước về quản lý đầu tư. 

- Đối với dự án thực hiện “Chương trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ 

sở miền núi, vùng sâu, vùng xa, biên giới, hải đảo giai đoạn 2011 – 2015” cần sử dụng 

hiệu quả nguồn vốn từ Trung ương, nguồn vốn đối ứng địa phương. 

- Đối với dự án đầu tư xây dựng cơ sở hạ tầng báo chí đặc biệt là trong lĩnh vực 

phát thanh truyền hình phục vụ nhiệm vụ công ích: Ưu tiên sử dụng vốn ngân sách 

tỉnh từ nguồn sự nghiệp phát thanh truyền hình, tận dụng từ nguồn vốn viện trợ và cho 

vay ưu đãi từ nước ngoài cho Việt Nam để đầu tư xây dựng.  

- Đối với các dự án đầu tư xây dựng cơ sở hạ tầng cho ngành in, phát hành ưu 

tiên sử dụng nguồn vốn từ doanh nghiệp, xã hội. Tạo điều kiện cho các doanh nghiệp 
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có thể sử dụng nguồn từ chương trình mục tiêu quốc gia, sử dụng một phần ngân sách 

tỉnh hỗ trợ đối với lĩnh vực phát hành khu vực miền núi, vùng sâu, vùng xa. 

- Đối với dự án số hóa phương thức truyền dẫn phát sóng phát thanh truyền 

hình, cần tận dụng nguồn vốn từ quỹ số hóa quốc gia, hỗ trợ thiết bị đầu cuối cho 

người dân trong tỉnh. 

Căn cứ khả năng huy động và cân đối các nguồn vốn trong từng thời kỳ, các sở, 

ban, ngành liên quan; các cơ quan báo chí, xuất bản bố trí, lập kế hoạch hàng năm 

nhằm thực hiện các mục tiêu đã được đề ra trong Quy hoạch. 

Sở Thông tin và Truyền thông phối hợp với Bộ Thông tin và Truyền thông, các 

cơ quan liên quan bằng các đề án cụ thể, đưa Thái Nguyên vào chươ ng trình đầu tư 

của Chính phủ vào giai đoạn thích hợp, phối hợp chặt chẽ với các sở, ban, ngành liên 

quan nghiên cứu, đề xuất các biện pháp thu hút các nguồn vốn trong và ngoài nước để 

thực hiện nội dung Quy hoạch. 

* Cụ thể như sau: 

- Tổng số nguồn đầu tư:  593 tỷ đồng.  

Trong đó: 

+ Ngân sách tỉnh:  158 tỷ đồng 

+ Ngân sách TW:  195 tỷ đồng 

+ Xã hội hóa:  240 tỷ đồng. 

- Phân kỳ đầu tư: 

+ Giai đoạn 2013 - 2015:  331 tỷ đồng 

+ Giai đoạn 2016 - 2020:  262 tỷ đồng. 

- Để huy động được số lượng vốn đầu tư Trung ương và nguồn hỗ trợ của các tổ 

chức phi Chính phủ cần huy động các nguồn vốn đầu tư từ các chương trình sau: 

+ Ngân sách Trung ương qua chương trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về 

cơ sở đầu tư cho hạng mục hạ tầng truyền thanh cơ sở.  

+ Ngân sách Trung ương qua quỹ số hoá thực hiện đề án số hoá của quốc gia 

trước năm 2020 theo Quyết định số 22/QĐ-TTg của Thủ tướng Chính phủ phê duyệt 

quy hoạch truyền dẫn phát sóng PTTH Việt Nam đến năm 2020 và các văn bản liên 

quan. 

- Ngân sách nhà nước: Ngân sách nhà nư ớc cấp hàng năm cho sự nghiệp phát 

thanh truyền hình và Đề án phát triển sự nghiệp Phát thanh – Truyền hình tỉnh Thái 
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Nguyên giai đoạn 2011 -2015 và định hướng đến năm 2020 (Quyết định số 1048/QĐ-

UBND ngày 25/4/2011). 

- Huy động 240 tỷ từ nguồn các doanh ng hiệp trong đó chủ yếu là các doanh 

nghiệp xây dựng hạ tầng cung cấp dịch vụ truyền hình trả tiền, hạ tầng mạng lưới phát 

hành, đầu tư công nghệ in.  

Danh mục các dự án ưu tiên đầu tư cho giai đoạn 2013 – 2020: 

Giai đoạn 2013 – 2020: 

Để phát triển ngành báo chí, xuất bản tại Thái Nguyên đạt được những mục tiêu 

đã nêu trong quy hoạch, Thái Nguyên đã xác định 9 dự án ưu tiên đầu tư với tổng 

nguồn vốn đầu tư 448 tỷ đồng, trong đó sử dụng ngân sách tỉnh 191 tỷ, ngân sách hỗ 

trợ từ Trung ương 117 tỷ, nguồn từ doanh nghiệp và các nguồn khác 140 tỷ. 

Nhóm dự án quan trọng số 1 bao gồm các dự án: 

Dự án 1. Thực hiện chương trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về miền 

núi, vùng sâu, vùng xa, miền núi, hải đảo. 

Đơn vị chủ trì: Sở Thông tin và Truyền thông, Đài PT -TH tỉnh, các Sở, ban, 

ngành, đoàn thể, Ủy ban Nhân dân các huyện, thị xã, thành phố. 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2015 

Hạng mục đầu tư: 

- Tăng cường năng lực cán bộ thông tin truyền thông cơ sở; 

- Tăng cường cơ sở vật chất cho hệ thống thông tin và truyền thông; 

- Tăng cường nội dung thông tin và truyền thông về cơ sở miền núi, vùng sâu, 

vùng xa. 

Nguồn kinh phí: chương trình mục tiêu quốc gia, ngân sách tỉnh đối ứng. 

Kinh phí: 65 tỷ VNĐ. Trong đó: 

- Ngân sách Trung ương: 50 tỷ VNĐ 

- Ngân sách địa phương: 15 tỷ VNĐ 

(Chi tiết tham khảo tại “Kế hoạch số 15/KH-UBND ngày 31 tháng 5 năm 2011 

của Ủy ban nhân dân tỉnh Thái Nguyên về việc phê duyệt kế hoạch thực hiện chương 

trình mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở miền núi, vùng sâu, vùng xa, biên giới, 

hải đảo giai đoạn 2011 – 2015”). 

Dự án 2. Phát triển nguồn nhân lực và kiện toàn bộ máy tổ chức các cơ 

quan báo chí, xuất bản. 
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Đơn vị chủ trì: Đài PT-TH tỉnh, Báo Thái Nguyên, Báo Văn nghệ Thái Nguyên, 

các Đài huyện. 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2015 

Hạng mục đầu tư: 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức và nguồn nhân lực Đài PT-TH tỉnh theo hướng phát 

triển thành cơ quan truyền thông đa phương tiện có quy mô của Đài khu vực, tham gia 

vào thị trường kinh doanh dịch vụ truyền dẫn phát sóng. 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức và bổ sung nguồn nhân lực cho Báo Thái Nguyên 

theo hướng tách bộ phận trang tin điện tử hoạt động độc lập. 

- Thành lập các phòng, ban, tăng nguồn nhân lực cho Báo Văn nghệ Thái 

Nguyên. 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức các Đài TT-TH cấp huyện theo Thông tư liên tịch 

số 17/2010/TTLT-BTTTT-BNV ngày 27/7/2010 của Bộ Thông tin và Truyền thông, 

Bộ Nội vụ hướng dẫn thực hiện chức năng nhiệm vụ, quyền hạn và cơ cấu tổ chức của 

Đài phát thanh, truyền hình tỉnh, Đài truyền thanh, truyền hình cấp huyện. 

- Kiện toàn tổ chức bộ máy Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên theo mô hình 3 

phòng, 1 ban. 

Nguồn kinh phí: Ngân sách tỉnh 

Kinh phí: 10 tỷ VNĐ. 

Dự án 3. Kiện toàn công tác quản lý nhà nước trong lĩnh vực báo chí, xuất 

bản 

Đơn vị chủ trì: Sở Thông tin và Truyền thông 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2020 

Hạng mục đầu tư: 

- Triển khai thực hiện quy hoạch, đề án, dự án 

- Xây dựng cơ chế, quy định, văn bản hướng dẫn; 

- Tổ chức thực hiện các văn bản quy phạm pháp luật của nhà nước. 

Nguồn kinh phí: Ngân sách tỉnh 

Kinh phí: 3 tỷ VNĐ. 

Nhóm dự án quan trọng số 2 bao gồm các dự án: 

Dự án 4. Phát triển ấn phẩm báo in dành cho đồng bào dân tộc 

Đơn vị chủ trì: Báo Thái Nguyên 
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Thời gian thực hiện: 2016 - 2020 

Hạng mục đầu tư: 

- Cơ sở vật chất; 

- Kinh phí hoạt động thường xuyên; 

- Kinh phí đào tạo nguồn nhân lực. 

Nguồn kinh phí: Ngân sách tỉnh 

Kinh phí: 25 tỷ VNĐ. 

Dự án 5. Đầu tư trang thiết bị phục vụ sản xuất chương trình cho các cơ 

quan báo chí, xuất bản. 

Đơn vị chủ trì: Đài PT-TH tỉnh, Báo Thái Nguyên, Báo Văn nghệ Thái Nguyên. 

Thời gian thực hiện: 2013 – 2020 

Hạng mục đầu tư:  

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị phục vụ tác nghiệp, sản xuất tin, bài cho Báo 

Thái Nguyên, bộ phận báo điện tử Thái Nguyên; 

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị phục vụ tác nghiệp, sản xuất tin, bài cho Báo 

Văn nghệ Thái Nguyên, bộ phận trang tin điện tử của Báo Văn nghệ Thái Nguyên. 

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị phục vụ hoạt động xuất bản xuất bản phẩn giấy 

và xuất bản xuất bản phẩm điện tử của Nhà xuất bản Thái Nguyên. 

Nguồn kinh phí: Ngân sách tỉnh, Ngân sách Trung ương (Đại học Thái 

Nguyên – Bộ Giáo dục và Đào tạo) 

Kinh phí: 240 tỷ VNĐ. 

Ghi chú: 240 tỷ VNĐ trên đã bao gồm kinh phí đầu tư trang thiết bị, hạ tầng 

phục vụ cho sản xuất chương trình của Đài PT-TH tỉnh đã được phê duyệt theo đề án 

“Phát triển sự nghiệp phát thanh - truyền hình tỉnh Thái Nguyên, giai đoạn 2011 - 

2015 và định hướng đến năm 2020” ban hành kèm theo Quyết định số 1048/QĐ -UBD 

ngày 25/4/2011 với tổng dự toán 110 tỷ đồng (vốn trung ương 65 tỷ VNĐ, vốn địa 

phương 45 tỷ VNĐ). 

Dự á n 6. Xây dựng mạng lưới truyền dẫn phát  sóng phát thanh, truyền 

hình công nghệ số tỉnh Thái Nguyên và khu vực Trung du và miền núi phía Bắc. 

Đơn vị chủ trì: Doanh nghiệp xây dựng hạ tầng, Đài PTTH tỉnh phối hợp. 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2016 

Hạng mục đầu tư:  
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- Đầu tư xây dựng hạ tầng mạng lưới truyền dẫn phát sóng công nghệ số mặt 

đất. 

- Chi phí vận hành, bảo dưỡng, sửa chữa 

Nguồn kinh phí: xã hội hóa 

Kinh phí: 200 tỷ VNĐ. 

Dự án 7. Phát triển mạng lưới truyền hình cáp đến các huyện 

Đơn vị chủ trì: các công ty truyền hình cáp 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2020 

Hạng mục đầu tư:  

- Xây dựng hạ tầng truyền dẫn, ngoại vi tại các huyện 

Nguồn kinh phí: xã hội hóa 

Kinh phí: 20 tỷ VNĐ. 

Dự án 8. Phát triển mạng lưới phát hành 

Đơn vị chủ trì: Công ty cổ phần phát hành sách, Công ty cổ phần sách và thiết 

bị trường học. 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2020 

Hạng mục đầu tư:  

- Tại Thành phố Thái Nguyên: xây dựng thêm 01-02 trung tâm sách. 

- Nhà sách ở thị xã Sông Công, huyện Phú Lương và Đồng Hỷ. 

- Mỗi huyện còn lại xây dựng từ 01- 02 nhà sách có quy mô hợp lý. 

Nguồn kinh phí: doanh nghiệp 

Kinh phí: 20 tỷ VNĐ. 

Dự án 9. Phát triển công tác xuất bản phục vụ nhiệm vụ chính trị của tỉnh 

và khu vực Trung du miền núi phía Bắc. 

Đơn vị chủ trì: Nhà xuất bản Thái Nguyên 

Thời gian thực hiện: 2013 - 2020 

Hạng mục đầu tư: 

- Đặt hàng xuất bản phẩm đối với nhà xuất bản; 

- Đào tạo, bồi dưỡng nguồn nhân lực. 

Nguồn kinh phí: ngân sách tỉnh, ngân sách Trung ương (thông qua chương trình 

đặt hàng của Cục xuất bản – Bộ Thông tin và Truyền thông). 

Tổng số nguồn đầu tư: 593 tỷ đồng. Trong đó: 
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- Ngân sách tỉnh: 158 tỷ đồng 

- Ngân sách TW: 195 tỷ đồng 

- Xã hội hóa: 240 tỷ đồng. 

- Phân kỳ đầu tư giai đoạn 2013 - 2015: 331 tỷ đồng 

- Phân kỳ đầu tư giai đoạn 2016 – 2020: 262 tỷ đồng. 

VI. GIẢI PHÁP VỀ KHOA HỌC CÔNG NGHỆ 

Ứng dụng khoa học công nghệ trong báo chí, xuất bản sẽ là một công cụ then 

chốt giúp các cơ quan báo chí, xuất bản Thái Nguyên có bước tăng trưởng nhanh và 

phát triển bền vững. Yếu tố chính của việc áp dụng khoa học công nghệ của các cơ 

quan báo chí, xuất bản Thái Nguyên là ứng d ụng mạnh mẽ công nghệ thông tin, công 

nghệ phát thanh truyền hình, công nghệ in, công nghệ xuất bản phẩm điện tử, thương 

mại điện tử theo hướng chất lượng cao, công nghệ hiện đại, nâng cao hiệu quả trong 

tác nghiệp. 

Đối với báo in, cần triển khai các ứng dụng công nghệ thông tin, nâng cấp cơ sở 

dữ liệu và việc tác nghiệp làm tin của phóng viên và cộng tác viên, rút ngắn thời gian 

duyệt và gửi tin. Ứng dụng công nghệ thông tin để xuất bản các ấn phẩm điện tử hỗ trợ 

các ấn phẩm in truyền thống. 

Đối với phát thanh, truyền hình ưu tiên phát triển công nghệ truyền hình số mặt 

đất đối với việc phổ cập truyền hình công cộng tại các khu vực đồng bằng; Phát triển 

công nghệ PTTH cáp, truyền hình di động tại những vùng thành thị, những vùng có 

mật độ dân cư cao; Từng bước phát triển công nghệ truyền hình có độ phân dải cao 

(HDTV); Tăng cường sử dụng truyền hình số DTH, các trạm phát lại công suất nhỏ và 

trung bình tại những vùng sâu, vùng xa. 

Lựa chọn tiêu chuẩn PTTH số mặt đất, truyền hình Internet, truyền hình di 

động... phù hợp với xu thế phát triển của thế giới và điều kiện Thái Nguyên, khuyến 

khích chuyển giao công nghệ, phát triển công nghiệp sản xuất thiết bị PTTH. 

Đẩy mạnh quá trình chuyển đổi mạng PTTH cáp tương tự sang sử dụng công 

nghệ số phù hợp xu hướng hội tụ công nghệ và dịch vụ viễn thông, công nghệ thông 

tin và PTTH. 

Đối với báo điện tử cần đi tắt đón đầu, đầu tư đồng bộ về hạ tầng công nghệ, 

nhằm thực hiện tối ưu hóa những ưu điểm của báo điện tử với các loại hình báo chí 

khác.  
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Đối với hoạt động xuất bản, in, phát hành cần ưu tiên các hạng mục đầu tư sau: 

Công nghệ xuất bản sách điện tử và các hình thức xuất bản khác qua mạng máy tính, 

hệ thống dữ liệu xuất bản, công nghệ chế bản không phim (Computer to plate), công 

nghệ in kỹ thuật số không sử dụng bản thông thường, công nghệ in offset cuốn có sấy, 

ứng dụng công nghệ phát hành sách qua Internet và thanh toán điện tử.   

VII. GIẢI PHÁP TỔ CHỨC THỰC HIỆN 

1. Tổ chức thực hiện 

1.1. Sở Thông tin và Truyền thông 

- Tổ chức công bố, phổ biến quy hoạch phát triển báo chí, xuất bản t ỉnh Thái 

Nguyên đến năm 2020 đến các cấp, các ngành, các cơ quan báo chí, các doanh nghiệp 

và nhân dân trong tỉnh theo quy định . Tổ chức giới thiệu, quảng bá các dự án ưu tiên 

trong các dịp mời gọi, xúc tiến đầu tư để thu hút đầu tư vào lĩnh vực báo chí, xuất bản. 

- Chịu trách nhiệm tổ chức triển khai thực hiện và theo dõi thực hiện quy hoạch 

phát triển báo chí , xuất bản tỉnh Thái Nguyên đến năm 2020; làm đầu mối, phối hợp 

với các sở, ban ngành liên quan và Ủy ban nhân dân các huyện, thị xã, thành phố để 

xây dựng kế hoạch cụ thể và tổ chức thực hiện quy hoạch này. 

- Báo cáo và đề xuất với Ủy ban nhân dân tỉnh các giải pháp thực hiện quy 

hoạch. 

- Báo cáo và phối hợp với Bộ Thông tin và Truyền thông trong việc theo dõi và 

chỉ đạo các đơn vị thực hiện quy hoạch.  

- Xây dựng và đề xuất với Ủy ban nhân dân tỉnh cơ chế, chính sách để hoạt 

động báo chí, xuất bản  phát triển đúng pháp luật, đúng định hướng, góp phần tuyên 

truyền có hiệu quả các chủ trương, đường lối, chính sách, pháp luật của Đảng và Nhà 

nước đến đông đảo người dân, đóng góp tích cực cho sự nghiệp phát triển kinh tế - xã 

hội, đảm bảo an ninh quốc phòng của địa phương.  

- Phối hợp với các sở, ban, ngành; Ủy ban nhân dân các huyện, thị xã, thành 

phố thực hiện các đề án trong quy hoạch. 

- Hướng dẫn, hỗ trợ và phối hợp với các đơn vị hoạt động trong lĩnh vực báo 

chí, xuất bản triển khai thực hiện quy hoạch. 

1.2. Sở Kế hoạch và Đầu tư 

Chủ trì, phối hợp với Sở Tài Chính, Sở Thông tin và Truyền thông, các cơ quan 

báo chí, xuất bản của tỉnh c ân đối tổng hợp các nguồn lực trong kế hoạch phát triển 
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kinh tế xã hội 5 năm và hàng năm của tỉnh cho các dự án phát triển báo chí, xuất bản 

trên địa bàn tỉnh. 

1.3. Sở Tài chính 

Đảm bảo kinh phí cho các chương trình, dự án phát triển báo chí, xuất bản trên 

địa bàn tỉnh theo quy hoạch, kế hoạch hàng năm đã được cấp có thẩm quyền phê 

duyệt. Tham mưu, đề xuất về xây dựng cơ chế, chính sách huy động các nguồn vốn 

cho phát triển báo chí, xuất bản trên địa bàn tỉnh. Phối hợp với sở Thông tin và Truyền 

thông, các cơ quan báo chí, xuất bản trình Ủy ban Nhân dân tỉnh ghi kế hoạch và bố trí 

kinh phí theo dự toán hàng năm. 

1.4. Sở Tài nguyên và Môi trường 

Bố trí quỹ đất hợp lý để xây dựng các hạng mục trong quy hoạch như: các công 

trình phát thanh truyền hình, khu tập trung các cơ sở in trong khu công nghệ cao... theo 

quy định và phù hợp với yêu cầu quản lý báo chí trong tình hình mới. 

1.5. Sở Nội vụ 

Phối hợp với sở Thông tin và Truyền thông, các cơ quan báo chí, xuất bản kiện 

toàn bộ máy tổ chức và cơ cấu nguồn nhân lực theo quy hoạch. 

1.6. Các sở, ban, ngành liên quan 

Phối hợp với Sở Thông tin và Truyền thông thực hiện tốt Quy hoạch phát triển 

báo chí, xuất bản tỉnh Thái Nguyên đến năm 2020, trọng tâm là: 

- Phối hợp thu hút và triển khai thực hiện các nguồn vốn đầu tư vào lĩnh vực 

báo chí, xuất bản trên địa bàn tỉnh. 

- Phối hợp tham mưu cho UBND tỉnh xây dựng, ban hành cơ chế, chính sách 

giúp cho các cơ quan báo chí, xuất bản nâng cao hiệu quả hoạt động, phục vụ ngày 

càng tốt hơn các nhiệm vụ chính trị được giao. 

- Phối hợp với các cơ quan báo chí, xuất bản trong tỉnh triển khai các hoạt động 

nhằm đưa thông tin đến với đông đảo người dân trong tỉnh, hỗ trợ sự phát triển kinh tế 

- xã hội vùng đồng bào dân tộc thiểu số. 

- Cung cấp thông tin trên bản tin, trang thông tin điện tử đúng theo quy định của 

pháp luật. 

1.7. Ủy ban nhân dân cấp huyện, thị xã, thành phố 

Ủy ban Nhân dân các huyện, thị xã, thành phố căn cứ vào nội dung quy hoạch 

để tổ chức thực hiện các nhiệm vụ sau: 
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- Kiện toàn bộ máy tổ chức Đài Truyền thanh Truyền hình cấp huyện. 

- Kiện toàn Phòng Văn hóa và Thông tin cấp huyện. 

- Phối hợp với Sở Thông tin và Truyền thông, Đài Phát thanh Truyền hình tỉnh 

trong việc thực hiện các chương trình, dự án mục tiêu quốc gia đưa thông tin về cơ sở 

vùng sâu, vùng xa, vùng biên giới, hải đảo. 

- Tăng cường công tác quản lý và nâng cao chất lượng nội dung thông tin tại 

các trạm truyền thanh cơ sở. 

- Phối hợp với các đơn vị liên quan tổ chức triển khai các nội dung khác có liên 

quan trong quy hoạch. 

1.8. Các cơ quan, đơn vị hoạt động trong lĩnh vực báo chí, xuất bản 

Các cơ quan, đơn vị hoạt động trong lĩnh vực báo chí, xuất bản trên địa bàn tỉnh 

căn cứ vào quy hoạch này để xây dựng chiến lược, quy hoạch và kế hoạch phát triển 

phù hợp với định hướng phát triển của ngành và chiến lược phát triển kinh tế - xã hội 

của tỉnh góp phần thiết thực thúc đẩy sự nghiệp phát triển kinh tế - xã hội nói chung và 

phát triển báo chí, xuất bản nói riêng; tích cực phối hợp Sở Thông tin và Truyền thông 

và các cơ quan, đơn vị liên quan đàm phán cùng đầu tư phát triển sự nghiệp báo chí tại 

địa phương. 

2. Kiểm tra, giám sát và điều chính quy hoạch 

- Các cấp, các ngành và các địa phương trong tỉnh có trách nhiệm kiểm tra, 

giám sát thực hiện quy hoạch.  

- Quy hoạch phát triển báo chí, xuất bản sẽ được điều chỉnh, bổ sung trong quá 

trình thực hiện cho phù hợp với tình hình thực tế. 

KẾT LUẬN 

Quy hoạch phát triển báo chí xuất bản tỉnh Thái Nguyên đến năm 2020 thể hiện 

những quan điểm, mục tiêu, định hướng, chiến lược, nhiệm vụ và giải pháp cụ thể 

nhằm phát triển sự nghiệp báo chí, xuất bản tỉnh Thái Nguyên từ nay đến năm 2020. 

Quy hoạch có ý nghĩa rất quan trọng để thực hiện mục tiêu phát triển báo chí, xuất bản 

tỉnh Thái Nguyên đạt trình độ chuyên nghiệp, hiện đại, nâng cao chất lượng các loại 

hình báo chí, xuất bản đảm bảo đáp ứng nhu cầu thông tin, phục vụ sự nghiệp phát 

triển kinh tế xã hội của tỉnh. Quy hoạch còn là cơ sở pháp lý để UBND tỉnh thực hiện 

quản lý thống nhất hoạt động báo chí, xuất bản theo quan điểm báo chí, xuất bản đặt 

dưới sự lãnh đạo của Đảng, quản lý của Nhà nước và theo quy định của pháp luật. 
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Quy hoạch phát triển báo chí xuất bản tỉnh Thái Nguyên đến năm 2020 được 

xây dựng căn cứ theo mục tiêu phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh đến năm 2020, Nghị 

quyết Đại hội Đảng bộ tỉnh Thái Nguyên lần thứ XVIII (nhiệm kỳ 2010-2015) và hiện 

trạng hoạt động báo chí, xuất bản tỉnh Thái Nguyên giai đoạn 2005-2011. Căn cứ vào 

số liệu hiện trạng các cơ quan báo chí, xuất bản; xử lý các số liệu để thực hiện công tác 

dự báo nhu cầu thông tin, kết hợp với xu hướng phát triển báo chí, xuất bản đến năm 

2020, Quy hoạch đã đề ra những nội dung và giải pháp  cụ thể để phát triển các loại 

hình báo in, báo nói (phát thanh), báo hình (truyền hình), báo điện tử và  xuất bản, in, 

phát hành tỉnh Thái Nguyên theo đúng định hư ớng và kiên định theo con đường mà 

Đảng mà nhân dân ta đã lựa chọn. 

Thực hiện tốt Quy hoạch phát triển báo chí, xuất bản tỉnh Thái Nguyên đến năm 

2020 sẽ góp phần phát huy truyền thống văn hóa đa dạng, phong phú của Thái Nguyên 

và là tạo điều kiện cho báo chí, xuất bản hoàn thành tốt nhiệm vụ trong thời kỳ mới, 

góp phần tích cực vào phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh, phấn đấu theo mục tiêu 

chung đưa Thái Nguyên trở thành tỉnh công nghiệp theo hướng hiện đại trước năm 

2020 và là một trong những trung tâm kinh tế, văn hóa, y tế, đào tạo của cả nước./.  
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PHỤ LỤC QUY HOẠCH  
Bảng  1: Hiện trạng sản lượng báo Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: Báo Thái Nguyên 

TT Chỉ tiêu 
Đơn vị 

tính 
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

1 
Sản lượng báo Thái 

Nguyên thời sự 
 ấn phẩm 1.350.000 1.350.000 1.350.000 1.350.000 1.584.000 1.584.000 1.584.000 

2 
Sản lượng báo Thái 

Nguyên hàng tháng 
ấn phẩm       12.500 

3 

Sản lượng báo chí 

phát hành qua các 

doanh nghiệp bưu 

chính 

ấn phẩm 1.278.000 1.278.000 1.278.000 1.278.000 1.497.600 1.497.600 1.497.600 

4 

Sản lượng báo chí 

phát hành qua kênh 

bán lẻ 

ấn phẩm 0 0 0 0 0 0 0 

5 

Sản lượng báo chí 

phát hành qua các 

kênh khác 

ấn phẩm 72.000 72.000 72.000 72.000 72.000 86.400 86.400 

Bảng  2: Nội dung báo Thái Nguyên thời sự, báo Thái Nguyên thứ bảy 

Nguồn số liệu: báo Thái Nguyên 

Năm Kỳ Tổng Tỷ lệ % chủ đề/số Tỷ lệ % thể loại/số Tỷ lệ % Tỷ lệ % Tổng số 
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hạn 

xuất 

bản 

(kỳ/ 

tuần) 

số tác 

phẩm 

bình 

quân/số 

Thời 

sự, 

Chính 

trị 

Kinh tế, 

Xã hội 

An 

ninh - 

Quốc 

phòng 

Thể 

thao, 

Giải 

trí 

Khác Tin  Bài 
Phóng 

sự 
Khác 

tác 

phẩm do 

cơ quan 

báo thực 

hiện 

tác 

phẩm do 

cộng tác 

viên 

thực 

hiện 

chuyên 

trang, 

chuyên 

mục trong 

tháng 

2005 5 kỳ 30 47% 43% 5% 3% 2% 47% 40% 8% 5% 80% 20% 5 

2006 5 kỳ 30 47% 43% 5% 3% 2% 47% 40% 8% 5% 80% 20% 7 

2007 5 kỳ 30 47% 43% 5% 3% 2% 47% 40% 8% 5% 80% 20% 7 

2008 5 kỳ 30 47% 43% 5% 3% 2% 47% 40% 8% 5% 80% 20% 10 

2009 6 kỳ 35-40 50% 38% 5% 5% 2% 47% 40% 8% 5% 75% 25% 15-20 

2010 6 kỳ 35-40 50% 38% 5% 5% 2% 47% 40% 8% 5% 75% 25% 18-25 

2011 6 kỳ 35-40 50% 38% 5% 5% 2% 47% 40% 8% 5% 75% 25% 20-30 

Bảng  3: Nội dung báo Thái Nguyên hàng tháng 

Nguồn số liệu: báo Thái Nguyên 

Năm 

Kỳ hạn 

xuất bản 

(kỳ/tháng) 

Tổng số 

tác 

phẩm/số 

Tỷ lệ % chủ đề/số Tỷ lệ % thể loại/số Tỷ lệ % 

tác 

phẩm 

do cơ 

quan 

báo 

Tỷ lệ % 

tác 

phẩm 

do cộng 

tác viên 

thực 

Tổng số 

chuyên 

trang, 

chuyên 

mục 

trong 

Thời 

sự -  

Chính 

trị  

Kinh 

tế - 

Xã 

hội 

Đời 

sống 

xã 

hội 

Pháp 

luật 

Văn 

nghệGiải 

trí  

Nhìn 

ra 

thế 

giới 

Khác Tin  Bài 
Phóng 

sự 
Khác 
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thực 

hiện 

hiện tháng 

2011 01 kỳ 60-70 15% 30% 25% 10% 10% 5% 5% 0 60% 30% 10% 80% 20% 13 

 

Bảng  4: Tổ chức bộ máy Báo Thái Nguyên  

Nguồn số liệu: báo Thái Nguyên 

TT 
Tên phòng và  

chức danh CBCC 

Ngạch 

CBCC 

Trình độ 

Nhiệm vụ của từng chức danh CBCC 
Chuyên môn 

Lý luận chính 

trị 

Thực trạng đội ngũ CBCC hiện có 

1 Ban Biên tập 

(03 người trong Biên chế) 

CVC 

 và tương 

đương 

Thạc sỹ: 01  

Đại học: 02  

Cử nhân: 03 - Tổng Biên tập: Phụ trách chung; 

- 02 Phó TBT: Phụ trách từng phần công 

việc do TBT phân công.  

2 Phòng Trị sự-Bạnđọc: 

(8 người:7BC-1HĐDH -  NV thử 

việc) 

- Trưởng phòng: 1 

- Phó phòng: 1 

- Cán bộ: 

 

 

PV 

Cán sự 

 

PV 

 

 

Đại học 

Trung cấp 

 

ĐH 

 

 

Trung cấp 

Trung cấp 

- T.P: Phụ trách chung và phụ trách trực 

tiếp công tác tổ chức, tổng hợp, bạn đọc; 

- P.P: Phụ trách hành chính, quản trị;  

- Các cán bộ: Phụ trác h từng phần công 

việc do Trưởng phòng phân công. 
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+ Tổng hợp: 1 

+ Bạn đọc: 1 

+ Kế toán: 1 

+ Thủ quỹ: 1 

+ Lái xe: 2 (gồm 1BC  và 1HĐDH) 

Ngoài ra còn hợp đồng thời vụ 04 

nhân viên: 

03 bảo vệ, 01 công vụ 

BTV 

CV 

CV 

Công nhân 

ĐH 

ĐH 

ĐH 

Công nhân 

3 Phòng T.ký-X. bản: 

(7 người: 5 BC + 2HĐDH) 

- Trưởng phòng: 1 

- Phó phòng: 1 

- Cán bộ: 

+ Biên tập viên: 2 

+ KTV mi báo: 2 

+ N.viên đánh máy:1 

 

 

 

BTVC 

BTV 

 

 

BTV 

Cán sự 

Cán sự 

 

 

 

Đại học 

Đại học 

 

 

Đại học 

Đại học 

T. cấp 

 

 

 

Cử nhân 

Trung cấp 

 

 

Trung cấp 

Sơ cấp 

- T.P: Phụ trách chung.  

- P.P: Phụ trách công việc biên tập theo 

trang và chuyên mục do T.P phân công. 

- Các BTV phân công biên tập theo trang 

hoặc theo chuyên mục do T.P phân công; 

- Kỹ thuật viên mi báo mỗi người phụ 

trách trình bầy 50% số trang báo hàng 

ngày; Nhân viên đánh máy, sửa bài theo 

chỉ đạo của T.Phòng.  

4 Phòng P.V Kinh tế: 

10 người (4BC + 1HĐKL17 + 

5HĐDH +3 HĐ thử việc) 

- Trưởng phòng: 1 

- Phó phòng: 1 

 

 

 

PVC 

PV 

 

 

 

Đại học 

Đại học 

 

 

 

Cao cấp 

Trung cấp 

- T.P: Phụ trách chung, Phụ trách một số 

ngành, địa bàn cụ thể, duyệt bài cho PV 

trước khi chuyển cho phòng Thư ký. 

- P.P: phụ trách một số ngành, địa bàn cụ 

thể, duyệt bài cho PV theo phân công của 
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- Phóng viên: 8 

- 3 Phóng viên thử việc 

PV Đại học Trung cấp T.P. 

- Các P.V: Thực hiện viết tin, bài theo địa 

bàn và ngành do T.P phân công. 

5 Phòng P.V C.trị -V.xã 

(7 người: 5 biên chế +2HĐDH): 
- Trưởng phòng: 1 

- Phó phòng: 1 

- Phóng viên: 5 

 

 

 

 

PV 

PV 

PV 

 

 

 

Đại học 

Đại học 

Đại học 

 

 

 

 

Cao cấp 

Cao cấp 

Trung cấp 

- T.P: Phụ trách chung, Phụ trách một số 

ngành, địa bàn cụ thể, duyệt bài cho PV 

trước khi chuyển cho phòng Thư ký. 

- P.P:Phụ trách một số ngành, địa bàn cụ 

thể, duyệt bài cho PV theo phân công của 

T.P. 

- Các P.V: Thực hiện viết tin, bài theo địa 

bàn và ngành do T.P phân công. 

6 Phòng T.N điện tử: 

(8 người: 5 BC + 3HĐ + 1 HĐ thử 

việc) 

- Trưởng phòng: 1 

- Phó phòng: 1 

- Cán bộ: 

+ Phóng viên quay phim: 1 

+ Biên tập viên: 2 

+ Phát thanh viên kiêm biên tập 

viên: 1 

+ Kỹ thuật viên: 1 

+ KTV thử việc: 1 

 

 

PV 

PV 

 

PV 

 

 

BTV 

PTV 

 

KTV 

 

 

Đại học 

Đại học 

 

Đại học 

 

 

Đại học 

Đại học 

Đại học 

Đại học 

 

 

Cao cấp 

Trung cấp 

 

Sơ cấp 

 

 

Trung cấp 

Sơ cấp  

Sơ cấp 

Sơ cấp 

- T.P: Phụ trách chung, trực tiếp phụ trách 

công tác phóng viên, kỹ thuật. 

- P.P: Phụ trách công tác biên tập; 

- Các cán bộ, nhân viên thực hiện theo 

nhiệm vụ được phân công. 
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KTV Đại học Sơ cấp 

7 Phòng P.V C.đề - Q.cáo - Phát 

hành: 

(4 người: 2BC + 2HĐ) 

- Trưởng phòng: 1 

- Phó phòng: 1 

- Cán bộ: 

+ Biên tập viên: 1 

+ Nhân viên: 1 

 

(01 phóng viên vừa nghỉ hưu cuối 

năm 2010, chưa kịp tuyển dụng bổ 

sung) 

 

 

 

PV 

PV 

 

BTV 

Nhân viên 

 

 

 

Đại học 

Đại học 

 

ĐH 

TC 

 

 

 

Đang học CC 

 

Trung cấp 

Sơ cấp 

Sơ cấp 

 

- T.P: Phụ trách chung, trực tiếp phụ trách 

một số ngành, địa bàn cụ thể. 

- P.P giúp Trưởng phòng quản lý, đôn đốc 

làm công tác quảng cáo, chuyên đề. 

- BTV: Biên tập phần quảng cáo hàng 

ngày, thực hiện các nhiệm vụ khác do 

Lãnh đạo phòng phân công. 

- PV: Thực hiện các tin, bài do LĐ đạo 

phòng phân công. 

- Nhân viên: làm nhiệm vụ theo dõi sổ 

sách, đôn đốc thanh quyết toán.  

8 Nhµ in:  

13 ng­êi (13HĐ) 

- Giám đốc: 1 

- Phó Giám đốc: 1 

- Cán bộ, công nhân:  

+ Kỹ thuật viên thiết kế: 1 

 + Kế toán: 1 

+ Thủ quỹ: 1 

+ Công nhân: 8 

 

 

TC 

ĐH 

 

CĐ 

 

TC 

TC-C.Nhân 

 

 

TC 

ĐH 

 

ĐH 

 

ĐH 

TC-C.Nhân 

 - Giám đốc: Phụ trách chung, trực tiếp 

phụ trách khai thác việc làm; 

- P.G.đốc: Phụ trách sản xuất; 

- 1 kỹ thuật viên thiết kế; 1 Kế toán; 1 

Thủ kho kiêm Thủ quỹ; 8 công nhân.   
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Bảng  5: Hiện trạng nguồn nhân lực báo Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: báo Thái Nguyên 

Năm 

Tổ chức 

bộ máy 

(phòng, 

ban) 

Tổng 

số 

Trên 

đại 

học 

Đại học Cao đẳng 
Trung 

cấp 

Trình độ 

khác 

2005 6 40 0 32 0 5 3 

2006 6 44 0 32 2 7 3 

2007 6 44 0 32 2 7 3 

2008 6 44 1 33 2 7 2 

2009 6 44 1 33 2 7 2 

2010 6 53 3 41 1 7 1 

2011 6 53 3 41 1 7 1 

 

Bảng  6: Hiện trạng nguồn nhân lực báo Thái Nguyên theo vị trí 

Nguồn số liệu: báo Thái Nguyên 

Năm 

Tổ chức 

bộ máy 

(phòng, 

ban) 

Tổng 

số 

Cán bộ quản lý 
Phóng 

viên 

  

Biên tập 

viên 

  

Lao 

động 

khác 

  

Ban 

Biên 

tập 

Lãnh đạo 

cấp phòng 

2005 6 40 3 12 10 3 12 

2006 6 44 3 12 14 3 12 

2007 6 44 3 12 14 3 12 

2008 6 44 3 12 14 3 12 

2009 6 44 3 12 14 3 12 

2010 6 53 3 12 19 5 14 

2011 6 53 3 12 19 5 14 
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Bảng  7: Thống kê kinh phí hoạt động của Báo Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: Báo Thái Nguyên 

Năm 

Kinh phí (Đơn vị tính: đồng) Tỷ trọng doanh 

thu quảng 

cáo/tổng nguồn 

thu 

Tốc độ tăng 

trưởng kinh 

phí cấp hàng 

năm 

Tốc độ tăng 

trưởng 

nguồn thu 

khác 

Tốc độ tăng 

trưởng 

doanh thu 

Kinh phí cấp hàng 

năm 

Nguồn thu khác 

(quảng cáo)  

Các khoản đầu tư 

của Chính phủ 

2005 2.379.656.000 50.000.000 không 2%    

2006 2.920.750.000 70.000.000 không 2% 23% 40% 23% 

2007 3.739.000.000 140.000.000 không 4% 28% 100% 30% 

2008 3.688.010.000 809.779.000 không 18% -1% 478% 16% 

2009 5.204.039.000 361.044.000 không 6% 41% -55% 24% 

2010 6.790.967.000 352.502.000 Không 5% 30% -2% 28% 

2011 8.083.000.000 365.000.000 không 4% 19% 4% 18% 

Tốc độ tăng bình quân 23% 94% 23% 

Chú thích: nguồn cấp kinh phí cấp hàng năm từ Ngân sách tỉnh 
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Bảng  8: Hiện trạng sản lượng báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: Báo văn nghệ Thái Nguyên 

Chỉ tiêu 
Đơn vị 

tính 
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

Sản lượng 

Báo Văn 

nghệ 

ấn phẩm 15.000 24.000 24.000 24.000 24.000 96.000 120.000 

Bảng  9: Hiện trạng nội dung báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: báo văn nghệ Thái Nguyên 

Năm 
Kỳ hạn 

xuất bản 

Tổng số 

trang/số 

Tổng số 

tác 

phẩm/số 

Tỷ lệ % Tổng số chuyên 

trang chuyên 

mục trong 

tháng 

Tác 

phẩm báo 

chí 

Tác phẩm 

văn học 

nghệ thuật 

2005 02 08;  40 -45 40 60 18 

2006 02 12 50 -55 40 60 22 

2007 02 12 50 -55 40 60 22 

2008 02 12 50 -55 40 60 22 

2009 02 12 50 -55 40 60 22 

2010 02 12 50 -55 40  60 22 

2011 
03 (từ 

tháng 7) 
12 50-55 40 

60 
30 

Bảng  10: Nguồn nhân lực báo Văn nghệ Thái Nguyên theo trình độ 

Nguồn số liệu: báo văn nghệ  Thái Nguyên 

Năm Tổng số 
Trên đại 

học 
Đại học Cao đẳng Trung cấp 

Trình độ 
khác 

2005 04 0 03 0 01 0 
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2006 04 0 03 0 01 0 

2007 04 0 03 0 01 0 

2008 05 01 03 0 01 0 

2009 05 01 03 0 01 0 

2010 05 01 03 0 01 0 

2011 05 01 03 0 01 0 
 

Bảng  11: Hiện trạng nguồn nhân lực báo Văn nghệ Thái Nguyên theo vị trí  

Nguồn số liệu: báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Năm Tổng số Phóng viên 
Biên tập 

viên 
Cộng tác viên 

Lao động 
khác 

2005 04 0 03 0 01 

2006 04 0 03 0 01 

2007 04 0 03 0 01 

2008 05 0 04 0 01 

2009 05 0 04 0 01 

2010 05 0 04 0 01 

 

Bảng  12: Hiện trạng doanh thu của Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: Báo Văn nghệ Thái Nguyên 

Năm Kinh phí hoạt động (Đơn vị tính: triệu đồng) 

Kinh phí cấp 

ban đầu 

Kinh phí được 

cấp hàng năm 

Nguồn thu khác 

(quảng cáo, tài trợ) 

Các khoản đầu 

tư của Chính 

phủ 

2010 300 300 150 0 

2011 550 550 200 0 
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Bảng  13: Hiện trạng tạp chí khoa học và công nghệ - Đại học Thái nguyên 

Nguồn số liệu: Tạp chí Khoa học và Công nghệ - Đại học Thái Nguyên 

Năm Tên tạp chí Cơ quan chủ quản 

 

Kỳ hạn 

xuất bản 

Số lượng 

phát 

hành 

Đối tượng phát hành Số 

người 

tham 

gia 

Tổng số tác 

phẩm đăng 

tải/số 

Tỷ lệ 

Tin Bài 
Khá

c 

2000 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 
4 số/ năm 200 

Biếu tác giả. 
Các đơn vị thành viên 
của Đại học Thái 
Nguyên. 
Một số cơ sở đào tạo, 
Viện nghiên cứu, Sở, 
Ban, ngành, địa phương 
liên quan trong khu vực 
trung du và miền núi 
phía Bắc và các khu 
vực khác, Bộ Giáo dục 
và Đào tạo, Bộ Thông 
tin - Truyền thông, các 
Đại học Vùng. 
Trung tâm học liệu Đại 
học Thái Nguyên. 
Trung tâm Thông tin 
khoa học và Công nghệ 
Quốc gia. 
Lưu Toà soạn và nộp 

18 20  
100

% 
 

2001 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2002 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2003 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2004 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2005 Tạp chí Khoa Đại học Thái Nguyên 4 số/ năm 200 18 20  100  
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học và Công 

nghệ 

– Bộ Giáo dục Đào tạo lưu chiểu % 

2006 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2007 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2008 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

4 số/ năm 200 18 20 

 

100

%  

2009 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 
12 số/ 

năm 

200 18 20 

 

100

%  

2010 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

12 số/ 

năm 

200 

22 30  

100

%  

2011 

Tạp chí Khoa 

học và Công 

nghệ 

Đại học Thái Nguyên 

– Bộ Giáo dục Đào tạo 

12 số/ 

năm 

200 

22 30  

100

%  

Bảng  14: Nội dung chương trình phát thanh - Đài PT-TH tỉnh 

Nguồn số liệu: Tổng hợp từ báo cáo của Đài PT-TH 
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Năm 

Tổng số 

tác phẩm 

phát thanh 

phát sóng 

Tỷ lệ % theo chủ đề phát sóng Tỷ lệ % theo thể loại 
Tổng số 

chuyên 

đề 

Thời sự, 

Chính 

trị 

Kinh tế, 

Xã hội 

An ninh 

quốc 

phòng 

Thể thao 
Văn 

nghệ 
Tin Phóng sự Trao đổi Khác 

2005 9200 30 20 0.6 0.4 40 65 25 0.5 0.5 20 

2006 9250 30 20 0.6 0.4 40 65 26 0.5 0.4 20 

2007 9600 30 20 0.7 0.3 40 60 30 0.5 0.5 22 

2008 9700 30 18 0.9 0.3 40 60 30 0.5 0.5 22 

2009 9800 30 18 0.9 0.3 40 60 30 0.5 0.5 25 

2010 17500 28 20 0.9 0.3 40 60 30 0.5 0.5 30 

2011 18200 28 20 0.9 0.3 40 58 32 0.5 0.5 33 

Bảng  15: Hiện trạng hệ thống kỹ thuật phát thanh Đài Phát thanh Truyền hình tỉnh 

Nguồn số liệu: Tổng hợp từ báo cáo của Đài PT-TH 

Năm 
Công nghệ 

sản xuất 

Tổng số phòng 

thu lời 

Công nghệ 

TDPS 

Tổng số máy 

phát 

Công suất phát 

sóng 

Tỷ lệ phủ sóng 

theo diện tích địa 

phương 

Tỷ lệ phủ sóng 

theo số hộ dân tại 

địa phương 

2005 Digital 01 Analog 2 
10KW 

1KW 
80% 90% 

2006 Digital 01 Analog 2 
10KW 

1KW 
80% 90% 
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2007 Digital 01 Analog 2 
10KW 

1KW 
80% 90% 

2008 Digital 01 
Quang 

Analog 
2 

10KW 

1KW 
80% 90% 

2009 Digital 01 
Quang 

Analog 
2 

10KW 

1KW 
80% 90% 

2010 Digital 01 
Quang 

Analog 
1 2KW 85% 95% 

2011 Digital 01 
Quang 

Analog 
1 2KW 85% 95% 

Bảng  16: Tỷ lệ phủ sóng chương trình phát thanh, truyền hình 

Nguồn số liệu: điều tra nghe nhìn toàn quốc năm 2010, sở Thông tin và Truyền thông tổng hợp 

TÊN ĐƠN VỊ HÀNH 

CHÍNH 

Số xã có 

trạm 

Số trạm ở 

xã 

Trạm có 

dây 

Trạm 

không 

dây 

Thu được tín 

việu Đài 

TNVN 

Thu 

được tín 

hiệu Đài 

PT địa 

phương 

Thu 

được tín 

hiệu Đài 

THVN 

Thu được 

tín hiệu 

Đài  TH 

VTC 

Thu được tín 

hiệu Đài TH 

địa phương 

 Thành phố Thái Nguyên 68% 71% 64% 7% 100% 100% 100% 96% 100% 

 Thị xã Sông Công 33% 67% 56% 11% 100% 100% 100% 100% 100% 

 Huyện Định Hóa 13% 13% 0% 13% 100% 88% 100% 13% 50% 

 Huyện Phú Lương 63% 69% 19% 50% 100% 88% 100% 88% 88% 

 Huyện Đồng Hỷ 39% 39% 6% 33% 100% 100% 100% 83% 78% 
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 Huyện Võ Nhai 20% 20% 0% 20% 100% 60% 100% 13% 33% 

 Huyện Đại Từ 13% 13% 6% 6% 100% 74% 97% 26% 52% 

 Huyện Phổ Yên 44% 44% 6% 39% 100% 100% 100% 78% 100% 

 Huyện Phú Bình 29% 29% 5% 24% 100% 100% 100% 95% 100% 

 TỈNH THÁI NGUYÊN 35% 38% 17% 21% 100% 89% 99% 62% 76% 

 

Bảng  17: Số hộ có thiết bị thu thanh, xem truyền hình 

Nguồn số liệu: điều tra nghe nhìn toàn quốc năm 2010, sở Thông tin và Truyền thông tổng hợp 

Tên đơn vị 

Tỷ lệ hộ có máy 

thu thanh 

Tỷ lệ hộ có máy 

thu hình 

Tỷ lệ hộ dùng anten 

chảo  

Tỷ lệ hộ dùng 

anten dàn 

Tỷ lệ hộ dùng cáp 

truyền hình 

Tỉnh Thái Nguyên 8% 93% 27% 64% 3% 

Thành phố Thái Nguyên 8% 97% 4% 82% 12% 

Thị xã Sông Công 10% 94% 2% 93% 0% 

Huyện Định Hóa 8% 92% 90% 2% 0% 

Huyện Phú Lương 7% 94% 35% 60% 0% 

Huyện Đồng Hỷ 8% 92% 9% 82% 2% 

Huyện Võ Nhai 10% 82% 64% 18% 0% 

Huyện Đại Từ 8% 91% 65% 27% 0% 

Huyên Phổ Yên 7% 95% 3% 92% 0% 

Huyện Phú Bình 7% 94% 0% 94% 0% 

 

Bảng  18: Thời lượng phát sóng chương trình truyền hình 
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Nguồn số liệu: Đài PT-TH tỉnh 

Năm Thời lượng chương trình tự 

sản xuất 

Thời lượng chương 

trình tiếp sóng 

Thời lượng chương trình 

truyền hình tiếng dân tộc 

Tổng thời lượng phát sóng 

2005 120 phút/ngày 240 phút/ngày 30 phút/tháng 7h/ngày 

2006 160 phút/ngày 240 phút/ngày 30 phút/tháng 7h/ngày 

2007 180 phút/ngày 180 phút/ngày 30 phút/tháng 7h/ngày 

2008 210 phút/ngày 180 phút/ngày 60 phút/tháng 10h/ngày 

2009 240 phút/ngày 120 phút/ngày 80 phút/tháng 18h/ngày 

2010 300 phút/ngày 90 phút/ngày 120 phút/tháng 24h/ngày 

2011 360 phút/ngày 45 phút/ngày 280 phút/tháng 36h/ngày 

 

Bảng  19: Nội dung chương trình truyền hình 

Năm 

Tổng số 

tác phẩm 

truyền 

hình phát 

Tỷ lệ % theo chủ đề phát sóng Tỷ lệ % theo thể loại Tổng số 

chuyên 

đề Thời sự, 

Chính 

Kinh tế, 

Xã hội 

An ninh 

quốc 
Thể thao 

Văn 

nghệ 
Tin Phóng sự Trao đổi Khác 
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sóng trị phòng 

2005 5.000 50% 16% 2% 2% 30% 25% 10% 10% 55% 26 

2006 5.000 50% 16% 2% 2% 30% 25% 10% 10% 55% 26 

2007 5.000 50% 16% 2% 2% 30% 25% 10% 10% 55% 30 

2008 7.200 50% 16% 2% 2% 30% 25% 10% 10% 55% 30 

2009 12.000 45% 18% 3% 2% 15% 28% 12% 10% 50% 44 

2010 14.000 55% 25% 5% 2% 15% 35% 15% 15% 35% 64 

2011 15.200 55% 25% 5% 2% 15% 32% 18% 15% 35% 65 

 

Bảng  20: Hiện trạng truyền dẫn phát sóng phát thanh truyền hình tỉnh Thái Nguyên 

Nguồn số liệu: danh mục các máy phát đăng ký cấp phép tại cục tần số vô tuyến điện – Bộ Thông tin và Truyền thông 

Đơn vị đăng ký  

Độ 

cao 

anten 

Hệ tiêu 

chuẩn 

Công 

suất 

phát Địa điểm đặt thiết bị 

Tần số 

mang 

hình 

Tần số 

mang 

tiếng 

Tên 

kên

h 

Tổng Công ty Truyền thông đa 

phương tiện (VTC) 80.000 DVB-T 150W 

Đài PTTH Thái Nguyên, đồi Chu Văn 

Tấn, thành phố Thái Nguyên, Thái 

Nguyên   30 

Tổng Công ty Truyền thông đa 

phương tiện (VTC) 80.000 DVB-T 150W 

Đài PTTH Thái Nguyên, đồi Chu Văn 

Tấn, thành phố Thái Nguyên, Thái 

Nguyên   29 
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Tổng Công ty Truyền thông đa 

phương tiện (VTC) 50.000 DVB-T 100W 

Đài Truyền thanh truyền hình Định Hoá, 

Định Hoá, Thái Nguyên   12 

Tổng Công ty Truyền thông đa 

phương tiện (VTC) 50.000 DVB-T 100W 

Đài Truyền thanh truyền hình Định Hoá, 

Định Hoá, Thái Nguyên   11 

Đài truyền thanh truyền hình Phổ 

Yên, tỉnh Thái Nguyên. 30.000  200W 

Thị trấn Ba Hàng, huyện Phổ Yên, tỉnh 

Thái Nguyên  94MHz  

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Võ Nhai, tỉnh Thái Nguyên. 30.000 

Pal D, 

K 200W 

Xã Dân Tiến, huyện Võ Nhai, tỉnh Thái 

Nguyên 

223,25M

Hz 

229,75M

Hz 12 

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Võ Nhai, tỉnh Thái Nguyên. 30.000 

Pal D, 

K 200W 

Xã Cúc Đường, huyện Võ Nhai, tỉnh Thái 

Nguyên 

223,25M

Hz 

229,75M

Hz 12 

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Võ Nhai, tỉnh Thái Nguyên. 45.000 

Pal D, 

K 300W 

Thị trấn Đình Cả, huyện Võ Nhai, tỉnh 

Thái Nguyên. 

175,25M

Hz 

181,75M

Hz 6 

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Võ Nhai, tỉnh Thái Nguyên. 25.000  150W 

Thị trấn Đình Cả, huyện Võ Nhai, tỉnh 

Thái Nguyên.  96MHz  

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Phú Lương, tỉnh Thái Nguyên 28.000  150W 

Thị trấn Đu, huyện Phú Lương, tỉnh Thái 

Nguyên.  95,8MHz  

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Phú Lương, tỉnh Thái Nguyên 40.000  300W 

Thị trấn Đu, huyện Phú Lương, tỉnh Thái 

Nguyên. 

199,25M

Hz 

205,75M

Hz 9 

Đài Truyền thanh Truyền hình huyện 

Phú Bình, tỉnh Thái Nguyên 30.000  300W 

Thị trấn Hương Sơn, huyện Phú Bình, tỉnh 

Thái Nguyên  

103,7MH

z  

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Đồng Hỷ, tỉnh Thái Nguyên 30.000  300W 

Thị trấn Chùa Hang, huyện Đồng Hỷ, tỉnh 

Thái Nguyên.  97,3MHz  
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Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Đồng Hỷ, tỉnh Thái Nguyên 30.000  200W 

Thị trấn Chùa Hang, huyện Đồng Hỷ, tỉnh 

Thái Nguyên.  97,3MHz  

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Định Hoá, tỉnh Thái Nguyên 45.000 

Pal 

D/K 150W 

Thị trấn Chợ Chu, huyện Định Hoá, tỉnh 

Thái Nguyên. 

191,25M

Hz 

197,75M

Hz 8 

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên 37.000 

Pal D, 

K 300W 

UBND huyện Đại Từ, thị trấn Đại Từ, 

huyện Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên. 

191,25M

Hz 

197,75M

Hz 8 

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên 37.000  150W 

UBND huyện Đại Từ, thị trấn Đại Từ, 

huyện Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên.  96MHz  

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên 48.000 

Pal D, 

K 300W 

Phố Đình, thị trấn ĐạiTừ, huyện Đại Từ, 

tỉnh Thái Nguyên. 

191,25M

Hz 

197,75M

Hz 8 

Đài truyền thanh truyền hình huyện 

Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên 30.000 

Pal 

D/K 200W 

UBND huyện Đại Từ, thị trấn Đại Từ, 

huyện Đại Từ, tỉnh Thái Nguyên. 

175,25M

Hz 

181,75M

Hz 6 

Đài truyền thanh truyền hình  thành 

phố Thái Nguyên, tỉnh Thái Nguyên 36.000  250W 

Đường Hùng Vương, phường Trưng 

Vương , TP Thái Nguyên, tỉnh Thái 

Nguyên  93,1MHz  

Đài truyền thanh truyền hình  thành 

phố Thái Nguyên, tỉnh Thái Nguyên 36.000  300W 

Đường Hùng Vương, phường Trưng 

Vương , TP Thái Nguyên, tỉnh Thái 

Nguyên  93,1MHz  

Đài truyền thanh Thị xã Sông Công, 

tỉnh Thái Nguyên 34.000  100W 

Phường Thắng Lợi, thị xã  Sông Công, 

tỉnh Thái Nguyên  104MHz  

Đài phát thanh truyền hình tỉnh Thái 

Nguyên 

100.00

0 

Pal 

D/K 5000W 

Phường  Hoàng Văn Thụ, Thành phố Thái 

Nguyên, tỉnh Thái Nguyên. 

559,25M

Hz 

565,75M

Hz 32 
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Đài phát thanh truyền hình tỉnh Thái 

Nguyên 80.000   1000W 

Phường  Hoàng Văn Thụ, Thành phố Thái 

Nguyên, tỉnh Thái Nguyên.   

106,5MH

z   

Đài phát thanh truyền hình tỉnh Thái 

Nguyên 46.000   1000W 

Tổ 8A, Phủ liễn III, Hoàng văn Thụ, 

Thành phố Thái Nguyên, Thái Nguyên. 

183,25M

Hz 

189,75M

Hz 7 

Đài phát thanh truyền hình tỉnh Thái 

Nguyên 80.000   

10000

W 

Tổ 14 , phường Túc Duyên, thành phố 

Thái Nguyên, tỉnh Thái Nguyên.   999kHz   
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Bảng  21: Kinh phí Đài Phát thanh - Truyền hình tỉnh 

Nguồn số liệu: Đài PTTH tỉnh 

Năm Tổng số 

Kinh phí hoạt động (Đơn vị tính: 

triệu đồng) 

Tốc độ 

tăng 

trưởng 

Tỷ trọng 

nguồn thu 

quảng cáo 

Kinh phí 

được cấp 

hàng năm 

Nguồn thu 

khác 

(quảng 

cáo, tài 

trợ) 

Các khoản 

đầu tư của 

Chính phủ 

2005 7.817 5.802 800 1.215   10% 

2006 10.226 7.026 1.200 2.000 31% 12% 

2007 14.017 8.367 1.800 3.850 37% 13% 

2008 16.542 10.762 3.500 2.280 18% 21% 

2009 28.027 14.443 5.200 8.384 69% 19% 

2010 30.420 22.820 5.600 2.000 9% 18% 

2011 31.294 24.044 5.500 1.750 3% 18% 

Bảng  22: Hiện trạng nguồn nhân lực nhà xuất bản theo trình độ 

Năm Tổng số nguồn nhân lực Trên đại học Đại học Cao Đẳng Trung cấp Khác 

2008 8 4 3 1 0 0 

2009 9 5 3 1 0 0 

2010 9 5 3 1 0 0 

2011 10 6 3 1 0 0 

Nguồn số liệu: Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên 

Bảng  23: Hiện trạng nguồn nhân lực nhà xuất bản theo vị trí 

Năm Số cán bộ biên tập Trên đại học Đại học Cao Đẳng Trung cấp Khác 

2008 6 4 2 0 0 0 

2009 7 5 2 0 0 0 

2010 7 5 2 0 0 0 

2011 8 6 2 0 0 0 

Nguồn số liệu: Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên 

Bảng  24: Hiện trạng xuất bản phẩm của Nhà xuất bản 
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Năm Số lượng đầu sách xuất bản Số bản sách xuất bản 

2008 - 2009 65 60.000 

2010 85 75.000 

2011 93 115.000 

Nguồn số liệu: Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên 

Bảng  25: Hiện trạng doanh thu Nhà xuất bản 
Nguồn số liệu: Nhà xuất bản Đại học Thái Nguyên 

Năm Doanh thu (đồng) 

2008 49.554.520 

2009 86.409.977 

2010 234.979.405 

2011 283.424.842 
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PHỤ LỤC QUY HOẠCH BÁO CHÍ 

 

STT Chỉ tiêu Đơn vị Hiện trạng 
Quy hoạch 

2015 2020 

I Báo Thái Nguyên         

1 Thái Nguyên thời sự     

Nhật báo Nhật báo 

1.1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 5 

1.2 Sản lượng phát hành tờ 5000 

2 Thái Nguyên thứ bảy     

2.1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 1 

2.2 Sản lượng phát hành tờ 5000 

3 Thái Nguyên hàng tháng     

3.1 Kỳ phát hành kỳ/tháng 1 

3.2 Sản lượng phát hành tờ 1000 

4 Ấn phẩm dành cho đồng bào dân tộc   

Chưa có Chưa có Phát hành ấn phẩm 4.1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 

4.2 Sản lượng phát hành tờ 

5 Tờ tin nhanh buổi chiều   

Chưa có Chưa có Phát hành ấn phẩm 5.1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 

5.2 Sản lượng phát hành tờ 

6 Ấn phẩm về Chè Thái Nguyên   
Chưa có Phát hành ấn phẩm 

Tăng kỳ phát hành, 

sản lượng phát hành 6.1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 
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6.2 Sản lượng phát hành tờ 

II Báo văn nghệ Thái Nguyên         

1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 3 
Tuần báo Tuần báo 

2 Sản lượng phát hành tờ 3300 

III Tạp chí Lao động và Công đoàn   

Chưa có Chưa có Phát hành tạp chí 1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 

2 Sản lượng phát hành tờ 

IV Tạp chí Thông tin và Truyền thông   

Chưa có Phát hành tạp chí 
Tăng kỳ phát hành, 

sản lượng phát hành 
1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 

2 Sản lượng phát hành tờ 

V Tạp chí Nông thôn mới   

Chưa có Phát hành tạp chí 
Tăng kỳ phát hành, 

sản lượng phát hành 
1 Kỳ phát hành kỳ/tuần 

2 Sản lượng phát hành tờ 

VI Tạp chí Nhà báo Thái Nguyên   

Chưa có Phát hành tạp chí 
Tăng kỳ phát hành, 

sản lượng phát hành 
 Kỳ phát hành kỳ/tuần 

 Sản lượng phát hành tờ 

VII Đài Phát thanh - Truyền hình         

1 Phát thanh đài tỉnh         

1.1 Thời lượng phát sóng giờ 7 10 18 

1.2 Thời lượng chương trình tự sản xuất giờ 4 6 10 

1.3 Tỷ lệ phủ sóng % 89 95 100 

1.4 Truyền dẫn phát sóng   Truyền dẫn quang, Truyền dẫn quang, Truyền dẫn quang, 
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phát sóng Analog phát sóng analog phát sóng số 

2 Truyền hình đài tỉnh         

2.1 Số lượng kênh truyền hình địa phương kênh 2 (TN1, TN2) 2 2 

2.2 Thời lượng phát sóng giờ 36 36 54 

2.3 Năng lực sản xuất chương trình giờ 6 9 16 

2.4 Tỷ lệ phủ sóng truyền hình % 76 100 100 

2.5 Phương thức truyền dẫn phát sóng   

Truyền dẫn quang, 

phát sóng Analog, 

cáp, vệ tinh, số mặt 

đất, Internet 

Truyền dẫn quang, 

phát sóng Analog, 

cáp, vệ tinh, số mặt 

đất, Internet 

Truyền dẫn quang, 

phát sóng số mặt đất, 

cáp, vệ tinh, Internet 

2.6 Số hộ có thiết bị xem truyền hình % 93 95 98 

3 Truyền thanh huyện         

3.1 Sản xuất chương trình phát thanh phút/ngày 15 - 30 30 - 60 60 - 120 

3.2 Sản xuất chương trình truyền hình chương trình/tháng 1 1 2 

VIII Truyền hình cáp         

1 Số lượng thuê bao thuê bao  16.400   30.000   60.000  

2 

Phạm vi phục vụ 

  

Thành phố Thái 

Nguyên, thị trấn 

Chùa Hang (Đồng 

Hỷ) 

Trung tâm các 

huyện trong tỉnh 

Khu vực tập trung 

dân cư 

IX Truyền hình qua mạng Internet         

1 Số lượng thuê bao thuê bao  9.000   18.000   60.000  
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2 
Phạm vi phục vụ 

  Trung tâm huyện 

Khu vực tập trung 

dân cư Toàn tỉnh 

X Trang thông tin điện tử         

1 

Số lượng trang thông tin điện tử được Bộ 

Thông tin và Truyền thông cấp phép hoạt 

động Trang thông tin điện tử tổng hợp 

  

4 (1 trang tin điện 

tử của cơ quan báo, 

1 cổng thông tin 

điện tử, 1 trang 

thông tin của Đài 

PTTH, 1 trang 

thông tin của Đài 

TTTH thành phố) 

Báo điện tử Thái 

Nguyên 

Khuyến khích phát 

triển 

XI Văn phòng đại diện các báo         

1 
Số lượng các Văn phòng đại diện và cơ quan 

báo có Phóng viên thường trú 

  

04: Phân xã  

TTXVN tại Thái  

Nguyên, VPĐD 

Báo Nông nghiệp 

Việt Nam Khu vực 

Việt Bắc, Báo Nhân 

dân, báo Sài Gòn 

giải phóng  

 khuyến khích các 

cơ quan báo mở 

văn phòng đại 

diện, theo đúng 

quy định 

 khuyến khích các cơ 

quan báo mở văn 

phòng đại diện, theo 

đúng quy định 

XII Nguồn nhân lực         

1 Báo Thái Nguyên người 53 (32 biên chế) 45 biên chế 70 biên chế 
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2 Báo Văn nghệ Thái Nguyên người 5 10 25 

3 Tạp chí Lao động và Công đoàn người chưa có Chưa có 10 

4 Tạp chí Thông tin và Truyền thông người chưa có Chưa có 10 

5 Tạp chí Nông thôn mới người chưa có Chưa có 10 

6 Tạp chí Nhà báo Thái Nguyên người chưa có Chưa có 10 

7 Đài PTTH tỉnh người 155 (115 biên chế) 150 biên chế 250 biên chế 

8 Các Đài TTTH huyện 

bình quân số người/1 đài 10 

Theo đúng Thông 

tư liên tịch số 

17/2010/TTLT-

BTTTT-BNV 

Theo đúng Thông tư 

liên tịch số 

17/2010/TTLT-

BTTTT-BNV 

9 Trạm truyền thanh cơ sở bình quân số người/1 trạm 1 2 3 

 

PHỤ LỤC QUY HOẠCH XUẤT BẢN 

 

STT Chỉ tiêu Đơn vị Hiện trạng 
Quy hoạch 

2015 2020 

I  Xuất bản         

1 Nhà xuất bản số lượng 1 1 1 

2 Số xuất bản phẩm kinh doanh xuất bản 93 130-140 240-250 

3 Số bản sách xuất bản bản 115.000     

4 Doanh thu triệu đồng 283 1,5 2 

5 Số giấy phép xuất bản phẩm không kinh doanh số lượng 60     
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6 Nguồn nhân lực lao động 12 16 20 

II In         

1 Số lượng cơ sở in  số lượng 9 

4 nhóm in, 

khuyến khích 

các doanh 

nghiệp đầu tư 

tập trung tại 

khu công 

nghệ cao của 

tỉnh 

2 Công suất in tỷ trang in 13 

Phát triển các 

công nghệ in 

theo định 

hướng, xử lý 

công suất còn 

dư thừa của 

công nghệ cũ 

Tăng công 

suất thiết bị 

in đáp ứng 

nhu cầu thị 

trường 

3 Sản lượng trang in tỷ trang in 6,5 19-21 31-33 

4 Doanh thu ngành in tỷ đồng 33 50-55 100-110 

5 Nguồn nhân lực lao động 300 400 - 410 650 - 660 

III Phát hành         

1 Cơ sở phát hành số lượng 33 45-50 

khuyến khích 

phát triển các 

điểm phát 

hành dưới 

dạng đại lý 
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2 Sản lượng sách phát hành triệu bản   7-8 12-13 

  Sản lượng văn hóa phẩm triệu văn hóa phẩm   2-3 4-5 

3 Doanh thu ngành phát hành tỷ đồng 20 26-28 40-50 

4 Nguồn nhân lực lao động 372 500-510 800-820 
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DANH MỤC CÁC DỰ ÁN ƯU TIÊN ĐẦU TƯ  

Đơn vị tính: tỷ đồng 

ST

T 
TÊN DỰ ÁN 

ĐƠN VỊ CHỦ 

TRÌ 

THỜI 

GIAN 
HẠNG MỤC ĐẦU TƯ 

SỐ LƯỢNG Phân kỳ 

Ghi chú 
NSTW NST 

XÃ 

HỘI 

HÓA 

2013 - 

2015 

2016 - 

2020 

Tổng 

kinh 

phí 

1 

Thực hiện 

chương trình 

mục tiêu quốc 

gia đưa thông 

tin về miền núi, 

vùng sâu, vùng 

xa, miền núi, hải 

đảo 

Sở Thông tin và 

Truyền thông, 

Đài PT-TH tỉnh, 

các Sở, ban, 

ngành, đoàn thể, 

Ủy ban Nhân 

dân các huyện, 

thị xã, thành 

phố. 

2013 - 

2015 

- Tăng cường năng lực cán bộ 

thông tin truyền thông cơ sở 

- Tăng cường cơ  sở vật chất cho 

hệ thống thông tin và truyền 

thông  

- Tăng cường nội dung thông tin 

và truyền thông về cơ sở miền 

núi, vùng sâu, vùng xa 

50 15  65  65 

Vốn đối 

ứng từ địa 

phương từ 

30% - 

40% 

2 

Phát triển nguồn 

nhân lực và kiện 

toàn bộ máy tổ 

chức báo Thái 

Nguyên, Báo 

Văn nghệ Thái 

Nguyên, Đài 

Phát thanh – 

Đài PT-TH tỉnh, 

Báo Thái 

Nguyên, Báo 

Văn nghệ Thái 

Nguyên, các Đài 

huyện. 

2013 - 

2015 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức và 

nguồn nhân lực Đài PT-TH tỉnh 

theo hướng phát  triển thành cơ 

quan truyền thông đa phương 

tiện có quy mô của Đài khu vực, 

tham gia vào thị trường kinh 

doanh dịch vụ truyền dẫn phát 

sóng. 

 10  10  10 
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Truyền hình 

tỉnh, các Đài 

TT-TH cấp 

huyện. 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức và 

bổ sung nguồn nhân lực cho Báo 

Thái Nguyên. 

- Thành lập các phòng, ban, tăng 

nguồn nhân lực cho Báo Văn 

nghệ Thái nguyên. 

- Kiện toàn bộ máy tổ chức các 

Đài TT-TH cấp huyện theo 

thông tư liên tịch số 

17/2010/TTLT-BTTTT-BNV 

ngày 27/7/2010 của Bộ Thông 

tin và Truyền thông, Bộ Nội vụ 

3 

 Kiện toàn công 

tác quản lý nhà 

nước trong lĩnh 

vực báo chí, 

xuất bản 

Sở Thông tin và 

Truyền thông 

2013 - 

2020 

- Xây dựng cơ chế, quy định, 

văn bản hướng dẫn; 

- Tổ chức thực hiện các văn bản 

quản lý nhà nước. 

 3  1 2 3 

 

4 

 Phát triển ấn 

phẩm báo in 

dành cho đồng 

bào dân tộc 

Báo Thái 

Nguyên 

2016 - 

2020 

- Đầu tư về con người 

- Cơ sở vật chất 

- Kinh phí hoạt động thường 

xuyên 

- Kinh phí đào tạo nguồn nhân 

lực. 

 25   25 25 
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5 

Đầu tư trang 

thiết bị phục vụ 

sản xuất chương 

trình cho các cơ 

quan báo chí, 

xuất bản 

Đài PT-TH tỉnh, 

Báo Thái 

Nguyên, Báo 

Văn nghệ Thái 

Nguyên. 

2013 - 

2020 

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị 

kỹ thuật phục vụ truyền dẫn, 

phát sóng, tác nghiệp, sản xuất 

các chương trình Phát thanh – 

Truyền hình cho Đài Phát thanh 

– Truyền hình tỉnh. 

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị 

phục vụ tác nghiệp, sản xuất tin, 

bài cho Báo Thái Nguyên, bộ 

phận báo điện tử Thái Nguyên; 

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị 

phục vụ tác nghiệp, sản xuất tin, 

bài cho Báo Văn nghệ Thái 

Nguyên, bộ phận trang tin điện 

tử của Báo Văn nghệ Thái 

Nguyên. 

- Đầu tư, nâng cấp trang thiết bị 

phục vụ hoạt động xuất bản xuất 

bản phẩn giấy và xuất bản xuất 

bản phẩm điện tử của Nhà xuất 

bản Thái Nguyên. 

140 100  130 110 240 

Kinh phí 

từ nguồn 

sự nghiệp 

PT-TH 
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6 

 Xây dựng mạng 

lưới truyền dẫn 

phát sóng phát 

thanh truyền 

hình tỉnh Thái 

Nguyên và khu 

vực trung du và 

miền núi phía 

Bắc 

Doanh nghiệp 

xây dựng hạ 

tầng chủ trì, Đài 

PTTH tỉnh phối 

hợp. 

2013 - 

2016 

- Đầu tư xây dựng dựng hạ tầng 

mạng lưới truyền dẫn phát sóng 

công nghệ số mặt đất.  

- Chi phí vận hành, bảo dưỡng, 

sửa chữa 

  200 100 100 200 

 

7 

 Phát triển mạng 

lưới truyền hình 

cáp đến các 

huyện 

Các công ty 

truyền hình cáp 

2013 - 

2020 

- Xây dựng hạ tầng truyền dẫn, 

ngoại vi tại các huyện 
  20 10 10 20 

 

8 
 Phát triển mạng 

lưới phát hành 

công ty cổ phần 

phát hành sách, 

công ty cổ phần 

sách và thiết bị 

trường học 

2013 - 

2020 

- Ở Thành phố Thái Nguyên: xây 

dựng thêm 01-02 trung tâm sách 

- Nhà sách ở thị xã Sông Công, 

huyện Phú Lương và Đồng Hỷ. 

- Mỗi huyện còn lại xây dựng từ 

01- 02 nhà sách quy mô hợp lý. 

  20 10 10 20 

 

9 

Phát triển công  

tác xuất bản 

phục vụ nhiệm 

vụ chính trị của 

Nhà xuất bản 

Thái Nguyên 

2013 - 

2020 

- Đặt hàng xuất bản phẩm đối 

với nhà xuất bản; 

- Đào tạo, bồi dưỡng nguồn nhân 

lực. 

5 5  5 5 10 
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tỉnh và khu vực 

Trung du miền 

núi phía Bắc 

 Tổng    195 158 240 331 262 593  
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PHỤ LỤC DỰ BÁO CHỈ TIÊU 

1. Phương pháp dự báo 

- Dự báo phát triển các chỉ tiêu: tỷ lệ người sử dụng Internet; tỷ lệ người có nhu 

cầu đọc báo; sản lượng sách, văn hóa phẩm; sản lượng in được thực hiện trên cơ sở áp 

dụng các phương pháp dự báo sau: 

- Phương pháp toán học: Sử dụng các phương pháp đối chiếu với phương pháp 

liệt kê và các công cụ dự báo (phần mềm dự báo).  

- Phương pháp ngoại suy (chuỗi thời gian ) 

- Phương pháp hồi quy tương quan 

- Phương pháp chuyên gia 

1.1 Dự báo chỉ tiêu tỷ lệ người sử dụng Internet 

a/ Xây dựng mô hình: 

Các yếu tố tác động đến chỉ tiêu tỷ lệ người sử dụng Internet bao gồm: Trình độ 

văn hoá, giá cước, giá lắp đặt, chất lượng phục vụ, thị hiếu thói quen người tiêu dùng, 

sản phẩm thay thế, công nghệ,… Khi đưa vào mô hình hồi quy tương quan thì đều 

không lượng hoá được các điều kiện của mô hình hồi quy tương quan. 

Trong phương pháp dự báo này các yếu tố sau có thể lượng hoá được như: 

GDP, dân số. Tuy nhiên khi lượng hoá vào mô hình hồi quy thì ta chọn chỉ tiêu GDP 

bình quân/người là đại lượng tiêu biểu (phù hợp với khuyến nghị của ITU). 

Các giả định để có thể áp dụng phương pháp mô hình hoá: 

Giả định 1: Tốc độ tăng trưởng GDP đạt 12-13%/năm (GDP bình quân đầu 

người đến năm 2015 đạt 45 triệu đồng) theo định hướng phát triển Thái Nguyên. 

Giả định 2: Tốc độ tăng trưởng dân số 0,5%/năm theo định hướng phát triển 

Thái Nguyên. 

Giả định 3: phát triển thuê bao Internet băng rộng phát triển theo hàm  

Y= a . X
b 

Với :  X : Là GDP bình quân /người 

 Y: tỷ lệ số người sử dụng Internet 

  a, b : Là các tham số 

Đầu vào: 

Bảng  26: đầu vào dự báo theo phương pháp hồi quy tương quan 
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Năm Dân số GDP/người 
Tỷ lệ người dân 

sử dụng Internet 

2005 1.098.491 8,8  

2006 1.106.498 9,7  

2007 1.113.024 11,4 17% 

2008 1.120.311 13,2 20% 

2009 1.125.368 14,5 23% 

2010 1.131.278 17,5 27% 

2011 1.136.934 21,0 33% 

Kết quả hàm kiểm định: 

Y = 0,0302X0,7587  R2 = 0.97974 

Đồ thị biểu diễn dạng hàm số tương quan giữa chỉ tiêu GDP bình quân đầu 

người và mật độ thuê bao Internet băng rộng: 

 
Hình  1: Biểu diễn xu thế phát triển tỷ lệ người sử dụng Internet với 

GDP/người 

Kết quả dự báo: 

Bảng  27: kết quả dự báo theo phương pháp hồi quy tương quan 

 

Năm Dân số 
GDP/người 

(triệu đồng) 

Tỷ lệ người dân sử dụng 

Internet 

2005 1.098.491 8,8  
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2006 1.106.498 9,7  

2007 1.113.024 11,4 17% 

2008 1.120.311 13,2 20% 

2009 1.125.368 14,5 23% 

2010 1.131.278 17,5 27% 

2011 1.136.934 21,0 33% 

2013 1.142.619 25,2 38% 

2013 1.148.332 30,2 44% 

2014 1.154.074 36,9 51% 

2015 1.159.844 45,0 58% 

2016 1.165.643 54,0 64% 

2017 1.171.472 64,8 72% 

2018 1.177.329 74,5 79% 

2019 1.183.216 85,7 83% 

2020 1.189.132 98,6 86% 

 

b/ Kiểm định mô hình: 

- Hệ số tương quan: 

( )( )
( ) ( )∑ ∑
∑

−−

−−
=

22
yyxx

yyxx
R

ii

ii

 

Nếu R > 0,75 thì hàm dự báo được chấp nhận . 

Nếu R < 0,75 thì hàm dự báo phải loại bỏ. 

Từ bảng số liệu trên ta cũng tính được giá trị của hệ số tương quan R như sau: 

R= 0,9898 > 0,75 suy ra hàm dự báo được chấp nhận.  

1.2. Dự báo tỷ lệ số người đọc báo (báo giấy, nội dung báo giấy phát hành 

trên môi trường mạng) 

Do tỷ lệ  số người đọc báo trong giai đoạn 2005 – 2011 không được thống kê. 

Do vậy dự báo tỷ lệ số người đọc báo đến năm 2015, 2020 sử dụng phương pháp 

chuyên gia. Phương pháp được thực hiện như sau: 

Bước 1. Thành lập nhóm chuyên gia 

Bước 2. Xác định mục tiêu lấy ý kiến chuyên gia 

Bước 3. Cung cấp thông tin cho chuyên gia 
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Bước 4. Thu thập ý kiến chuyên gia theo mẫu bảng hỏi 

Bước 5. Xử lý ý kiến chuyên gia 

Kết quả như sau: 

Đến năm 2015, tỷ lệ số người dân đọc báo giấy và nội dung báo giấy phát hành 

trên môi trường mạng thường xuyên đạt 3%, trong đó tỷ trọng người đọc báo giấy trên 

môi trường mạng ngày càng chiếm tỷ trọng 20%. 

Đến năm 2020, tỷ lệ số người dân đọc báo giấy và nội dung báo giấy phát hành 

trên môi trường mạng thường xuyên đạt 5%, trong đó tỷ trọng người đọc báo giấy trên 

môi trường mạng chiếm tỷ trọng 60%. 

1.3. Dự báo sản trang in 

Sử dụng phương pháp hồi quy tương quan, đánh giá các yếu tố tác động, kết 

quả như sau: 

Bảng  28: kết quả dự báo sản lượng trang in theo phương pháp hồi quy 

tương quan 

 

Năm Dân số 
GDP/người 

(triệu đồng) 

Sản lượng trang in 

(tỷ trang in tiêu chuẩn) 

2005 1.098.491 8,8 7,9 

2006 1.106.498 9,7 8,6 

2007 1.113.024 11,4 9,3 

2008 1.120.311 13,2 10,1 

2009 1.125.368 14,5 11,0 

2010 1.131.278 17,5 12,0 

2011 1.136.934 21,0 13 

2013 1.142.619 25,2 14,3 

2013 1.148.332 30,2 15,7 

2014 1.154.074 36,9 17,3 

2015 1.159.844 45,0 19,0 

2016 1.165.643 54,0 20,9 

2017 1.171.472 64,8 23,0 

2018 1.177.329 74,5 25,3 

2019 1.183.216 85,7 27,9 
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2020 1.189.132 98,6 30,7 

Kết quả hàm kiểm định: 

Y = 0,2448x + 7,2771 

R² = 0,98824 

Đồ thị biểu diễn dạng hàm số tương quan giữa chỉ tiêu GDP bình quân đầu 

người và sản lượng trang in tiêu chuẩn: 

 
Hình  2: Biểu diễn xu thế sản lượng trang in với GDP/người 

1.4. Dự báo sản lượng sách, văn hóa phẩm 

Sử dụng phương pháp hồi quy tương quan, đánh giá các yếu tố tác động, kết 

quả như sau: 

Bảng  29: Kết quả dự báo sản lượng sách, văn hóa phẩm theo phương 

pháp hồi quy tương quan 

Năm Dân số GDP/người 
Sản lượng sách, 

văn hóa phẩm 

2005 1.098.491 8,8 2,64 

2006 1.106.498 9,7 3,11 

2007 1.113.024 11,4 3,65 

2008 1.120.311 13,2 4,30 

2009 1.125.368 14,5 5,06 

2010 1.131.278 17,5 5,95 
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2011 1.136.934 21,0 7,00 

2013 1.142.619 25,2 7,70 

2013 1.148.332 30,2 8,47 

2014 1.154.074 36,9 9,32 

2015 1.159.844 45,0 10,25 

2016 1.165.643 54,0 11,48 

2017 1.171.472 64,8 12,86 

2018 1.177.329 74,5 14,40 

2019 1.183.216 85,7 16,13 

2020 1.189.132 98,6 18,06 

Kết quả hàm kiểm định: 

y = 0,1613x + 2,6128 

R² = 0,97561 

Đồ thị biểu diễn dạng hàm số tương quan giữa chỉ tiêu GDP bình quân đầu 

người và sản lượng sách và văn hóa phẩm: 

 
Hình  3: Biểu diễn xu thế phát triển sản lượng sách, văn hóa phẩm với 

GDP/người 
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	Các đơn vị in Thái Nguyên đang chủ yếu sử dụng công nghệ in offset.
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